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Uvod

Planiranje ostvarenja za turisticku 2016. godinu se izraduje na temelju ostvarenja iz 2015.
godine koja je turisticki ostvarila bolje rezultate u usporedbi s 2014. godinom. Pri izradi programa
rada i financijskog plana za 2016. godinu uzeti su u obzir rezultati poslovanja u ovogodiinjoj
turistiCkoj sezoni. BaSka je poznata kao turisticka destinacija odmori$nog turizma, ali ima ogroman
potencijal razvoja ostalih oblika turizma osobito aktivnih oblika turizma poput cikolturizma, hiking i
trekking, avanturisti¢kog turizma odnosno turizma posebnih interesa za ljubitelje ronjenja, penjanja,
veslanja, glazbe, fotografije, gastronomije, enologije, promatranja bilja, ptica, nauti¢kog turizma,
cruising kroz stimuliranje dolazaka manjih kruzera, kulturnog, zdravstvenog turizma. lako osjetljiv na
gospodarske prilike te podloZan ciklickim kretanjima, odmor na "suncu i moru" ¢e i dalje rasti, ali isto
tako i sofisticiranost kupaca ¢ime ce doci do sve vece potrebe za raznoliko3¢u sadrZaja, aktivnosti i
usluga u destinaciji odnosno dodi ¢e do potrebe za kombiniranim odmorom "sunca i mora" s drugim
turisti¢kim proizvodima, osobito s turistickim dogadajima, manifestacijama, festivalima koji mogu biti
i jedan od osnovnih motiva zasto se gosti odluuju posjetiti odredenu destinaciju pa je stoga
potrebno razvoj temeljiti na unapredivanju postoje¢e razine kvalitete turistickih dogadaja te
inovacijama. Usmjeravanje na razvoj outdoor ponude je zapocelo u 2015. godine, osobito van glavne
sezone, a to ¢e biti smjernice rada i u 2016. godini. Potencijali su veliki, posebice zbog raspoloZivosti,
atraktivnosti i o€uvanosti prirodnih resursa. Suvremeni turisti Zele viSe otkrivati, doZivjeti, sudjelovati
i biti viSe uklju€eni u Zivot turisticke destinacije i domadina, a istovremeno su spremni na povecanu
potrodnju ukoliko im se ponudi splet aktivnosti koji zadovoljava njihove specifi¢ne Zelje i potrebe.
Ovaj ¢e proces u buduénosti imat veliki utjecaj na specifican odabir turisticke destinacije, ali i na
poduzetnike u profiliranju njihovih konkretnih turistickih proizvoda bududi da ce turisti dati prednost
destinacijama koje nude upravo takve sadrZaje. Razni sportski, kulturni, zabavni, vjerski i ostali
dogadaji kao i tematski festivali predstavljaju danas turisticke atrakcije, a organizacija i upravljanje
istima je sloZen posao pa tako kvalitetno upravljanje turistickim dogadajima predstavlja klju¢an
element kvalitetnog upravljanja turistickom destinacijom.

Uspjeh glavne sezone ovisi svakako i o vremenskim uvjetima, osobito za individualne goste.
Neophodno je diversificirati ponudu te poticati unaprjedenje kvalitete u turizmu, uz punu afirmaciju
elemenata autenti¢nosti, poticanje stvaranja dodane vrijednosti ponude i smanjenje sezonalnosti.
Prilagodavanje turisticke ponude uz stvaranje novih i originalnih turistickih dogadaja i manifestacija
predstavljaju preduvijet je za daljnji razvoj, a model masovnog turizma je potrebno preoblikovati u
selektivne oblike ponude. Kvalitetnija i jo§ konkurentnija ponude cijele destinacije je temeljna zadaca
i okosnica plana rada za 2016. godinu. Kvalitetan program sukladno potrebama trZista je izuzetno
vazan s obzirom na klju¢nu ulogu turizma vezanu za razvoj cijele opéine Baska. 2016. godina ne
donosi najpogodniji raspored katolickih blagdana u predsezoni. Uskrs ¢e biti krajem oZujka (27.03.) u
to vrijeme zapocinju i proljetni Skolski praznici u pokrajini Bavarske i Baden-Wirttemberga. Hoteli
Baska planiraju otvoriti hotel Corinthia 12.04., a ostale hotelske kapacitete 22.04. sto ¢e uvilko
diktirati tijek turistickog prometa u predsezoni. Spasovo pada pocetkom svibnja, katoli¢ki blagdani
Duhova (15.05.) i Tijelova (26.05.). Prvo vece "spajanje" na slovenskom trzistu oekujemo od 27.04.
do 05.05. kada su uz $kolske praznike i dva drZavna. Svakako treba raditi na atraktivnim programima
u proljecu kako bi privukli goste i izvan blagdanskih termina i $kolskih praznika.



REZULTATI TURISTICKOG PROMETA U 2015. GODINI
Planom i programom TZ opc¢ine Baska u 2015. godini predvideno je bilo: 156.700 dolazaka, 888.500

nocenja. Turisticki promet za 2016. godinu planiran je na razini ostvarenja 2015. godine

Tablica 1: PROCJENA TURISTICKOG PROMETA DOLAZAKA | NOCENJA U 2016. GODINI
Indeks

Dolasci
Domaci
Strani
Ukupno
Nocenja
Domacdi
Strani
Ukupno:

PLAN
2015.

7.700
145.000
156.700

32.500
856.000
888.500

Ostvarenje

do

6.957
148.489
155.446

32.207
872.011
904.218

ost/plan
30.09.2015. 2015.

90,35
99,66
99,20

99,10

101,87
101,77

Procjena
do kraja
2015.

8.510
151.230
159.740

35.457
883.857
919.314

PLAN
2016.

8.500
151.000
159500

35.500
884.000
919.500

Indeks
16/15

99,90
99,85
99,85

100,12
100,02
100,02

Kako bi se 3to bolje isplanirale aktivnosti i izradio program rada za 2016. godinu, bitno je

anlaizirati ostvarene rezultate u 2015. godini.
U razdoblju sije¢anj - rujan 2015. godine ukupno je ostvareno 155.446 dolazaka (9% viSe u
odnosu na 2014. godinu, a u aodnosu na 2013. godinu 3% viSe) te 904.218 nocenja (9% vise u
odnosu na 2014. godinu, a odnosu na rekordnu 2013. godinu ostvarena su nocenja na istoj razini).
U usporedbi s 2014. godinom, domaci gosti ostvarili su 6.957 dolazaka (22% vise) i 32.207
noéenja (19% vise). Udio domacih gostiju u ukupnim dolascima i no¢enjima za razdoblje sijecanj-
rujan iznosi 4%. Strani gosti ostvarili su 148.489 dolazaka (8% vise) i 872.011 nocenja (9% vise) 3to
¢ini udjel od 96%.

Tablica 2: TURISTIEKI PROMET 2015. GODINE NA PODRUCIU OPCINE BASKA (prema mjesecima)

G‘:'DOI;S“; . TURISTI (DOLASCI) NOCENJA
MJESEC DOMACI STRANI | UKUPNO | UDJEL | DOMACI | STRANI UKUPNO | UDIJEL
SUECAN) 0 0 0 0 0 0 0 0
VEUACA 0 0 0 0 0 0 0 0
0ZUJAK 5 55 60 0,038 6 195 201 0,022
TRAVAN) 733 5.593 6.326 4,069 1.746 15.066 16.812 1,859
SVIBANJ 1.178 12.665 13.843 8,905 2.955 50.925 53.880 5,958
LIPANJ 1.248 23.248 25.196 | 16,208 5.084 127.371 132.455 | 14,648
SRPANJ 1.674 40.739 42,413 | 27,284 9.584 265.848 275.432 | 30,460
RUJAN 460 17.786 18.246 | 11,737 2.826 112,610 115.436 | 12,766
LISTOPAD 0 0 0 0 0 0
STUDENI 0 0 0 0 0 0
PROSINAC 0 0 0 0 0 0
UKUPNO: 6.957 147.789 | 155.446 100 32.207 | 872.011 904.218 100

lzvor: Arhiva TZO Baska




Prema prikazanim podacima, sezona je jo$ uvijek kratka odnosno udjel tzv. "Spice" sezone
(srpanj i kolovoz) u no¢enjima je 64,74%, a u dolascima turista 59,04%, dok udio razdoblja od pocetka
lipnja do kraja rujna iznosi 92,16% u nocenjima, a 86,98% u doslacima. To znaci da na svih ostalih
osam mijeseci otpada 7,84% nocenja te 13,02% dolazaka pa je stoga jo§S uvijek potrebno
upotpunjavanje ponudu za produZenje sezone odnosno raditi na PPS konceptu.

Graficki prikaz 1: Dolasci turista po mjesecima za razdoblje sije¢anj - rujan 2015. godine
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Graficki prikaz 2: No¢enja po mjesecima za razdoblje sijecanj — rujan 2015. godine
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Graficki prikaz 3: Usporedba ostvarenih no¢enja na podrucju opcine Baske 2013.- 2015. godine
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lzvor: TZO Baska
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Na temelju grafickog prikaza ostvarenih noéenja u Baski 2013.-2015. godine prema
mjesecima zakljuCuje se da je potrainja izrazito sezonskog karaktera i najveci broj nocenja se
ostvaraju tijekom ljetnih mjeseci lipanj-rujan. Najveci broj ostvarenih je zabiljeZen u kolovozu 2015.
godine kada je u jednom mjesecu ostvareno 310 002 nocenja.

Najveci broj dolazaka ostvaren je u privatnom smjestaju 64.932 (18% vise), slijedi broj
dolazaka u hotelima 44.512 (5% vise) te u kampovima41.937 dolazaka (1%vise). U odmaralistima je
zabiljeZeno 3.117 dolazaka (4% vise) te u kampiraliStu 948 dolazaka.

Najveéi broj nocenja ostvareno je takoder u privatnom smjestaju 416.444 (16% vise), slijede
kampovi sa 251.913 noéenja (1% vise), hoteli s 210.672 nocenja (9% viSe) i odmaraliita s 19.868
ostvarenih noéenja (5% vie) te kampiralidte s 5.321 ostvarenih nocenja (2% vise).

Tablica 3: IskoriStenost kapaciteta prema vrsti smjestaja 2015. godine

Vrsta smjestaja Kapaciteti Ostvarena UDIJEL INDEKS Iskoristenost
nocenja 2014/2015 kapaciteta (dani)

HOTELI 1.434 210.672 23 % 109 146
KAMPOVI 2.600 251,913 28% 101 97
PRIVATNI 5.281 416.444 46% 116 78
SMIJESTAJ

ODMARALISTA 198 19.868 1% 102 100
KAMPIRALISTE 45 5.321 2% 105 118

lzvor: TZO Baska

U daljnjem nastavku prikazana su najzastupljenija emitivna trZista iz kojih dolaze gosti na
podruéje opcine Baske kao i ostvarena nocenja s najzancajnih emitivnih trZista, a podaci su iskazani
grafickim prikazom pri ¢emu je obuhvacen period 2011.-2015. godine. Nijemci su na vodecem
mjestu po ostvarenim nocenjima u svim godinama.

Grafiéki prikaz 4: Ostvareni dolasci turista po vaZnijim zemljama i naznatenim godinama na
podruéju opéine Baska (razdoblje 2011. — 2015. godine)
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HRVATSKA AUSTRIJA NJEMACKA ITALIJA MADARSKASLOVENIJA CESKA SVEDSKA FINSKA

lzvor: TZO Baska



Graficki prikaz 5: Ostvarena nocenja po vaZnijim zemljama i naznaéenim godinama na
podrucju opcine Baska (razdoblje 2011. — 2015. godine)
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Izvor: TZO Baska

U strukturi stranih gostiju poredak je sljedeéi: najvedi broj noc¢enja ostvarili su Nijemci -
206.675 (udjel 25%, nocenja +2%, dolasci +1%) te Austrijanci - 143.124 (udjel 16%, nocenja +11% ,
dolasci +13%) dok su Slovenci na tre¢em mjestu - 99.804 nocenja (udjel 12%, nocenja +4%, dolasci -
3%). Cesi -90.066 (udjel 10%, nocenja +10%, dolasci+11%) zauzimaju Eetvrto mjesto te Talijani -
88.448 (udjel 10%, nocenja +7%, dolasci +5%) drie peto mjesto. lzuzetno visok porast broja noéenja
zabiljeZen je sa Skandinavskog trzista (Svedska s 24.884 ostvarena nocenja odnosno +126%, Finska
s 3.198 nocenja Sto <ini porast od 359%).

Graficki prikaz 6: Udjel ostvarenih noéenja na podruéju opéine Baske u ukupnim ostvarenim
nocenjima na razini otoka Krka
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lzvor: TZ otoka Krka
Na otoku Krku ostvareno je u razdoblju sije¢anj — rujan 2015. godine 4.098.584 nodenja

(+9,51%), a prema udjelu u noc¢enjima od 22% Baska je na drugom mjestu. Na podrucju Primorsko-
goranske Zupanije ostvareno je 12.674.911 (+8%) , a prema udjelu u nocenjima Baska sudjeluje sa
7,13%.



STRATESKI PLAN | AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE BASKA U TURISTICKOJ 2016. GODINI
Turisticka zajednica djeluje od 1992. godine prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i

promicanju turizma (N.N. 152/08).

U 2016. godini Turisticka zajednica opcine Baska i dalje ce svoje potencijal i aktivnosti usmjeriti u
ostvarenje zapocetih ciljeva a to su:

e

hS

Raditi na kvalitetnom razvoju turizma
Ja&anje outdoor ponude i aktivnog odmora, te raditi na razvoju selektivnih oblika turizma kao

b

!

$to su eno-gastronomski, kulturni turizam, ekoturizam, fototurizam

*

7
*

Pozicionirati Basku kao jednu od vodecih turistickih destinacija u Hrvatskoj

*,

5

*

Stvarati okvire i uvjete za razvoj cjelovite i kvalitetne turisticke ponude na osnovu odrZivog
razvoja i prepoznatijivosti turisticke ponude

Nadin ostvarenja ciljeva

- Prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N.
152/08) te prema zakonima u donosenju te Statuta TZ opcine Baska kojim Skupstina donosi
program rada s financijskim planom

- Rad TZ opcine Baska i pracenja programa kao i godiSnja izvjeS¢a prate se kroz rad
Turistickog vijeca i uz nadzor Nadzornog odbora TZ opcine Baska i TZ Zupanije Primorsko-
goranske

AKTIVNOSTI TURISITCKE ZAJEDNICE OPCINE BASKA PO VRSTAMA | PROGRAMIMA:

Turisticka zajednica ima slijedeée zadace, a koje su definirane Zakonom o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma i Statutom TZ opcine Baska

ZADACE ZAJEDNICE

Radi unapredivanja opcih uvjeta boravka turista, promocije turistickog proizvoda podruéja Zajednice
te razvijanja svijesti o vaZnosti i gospodarskim, druStvenim i drugim ucincima turizma, oCuvanja i
unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda, a osobito zastite okolisa, Zajednica ima sljedece
zadace:

promoviranje turisticke destinacije na razini opéine samostalno i putem udruZenog oglasavanja

upravljanje javnom turisti¢kom infrastrukturom danom na upravljanje od strane Opcine Baska

sudjelovanje u definiranju ciljeva i politike razvoja turizma na nivou op¢ine

sudjelovanje u stvaranju uvjeta za efikasnu koordinaciju javnog i privatnog sektora

poticanje optimalizacije i uravnoteZenje ekonomskih i drustvenih koristi i koristi za okolis

izrada stratedkih i razvojnih planova turizma na nivou opcine

poticanje i sudjelovanje u uredenju opcine u cilju unapredenja uvjeta boravka turista, osim

izgradnje komunalne infrastrukture

8. redovito, a najmanje svaka 4 mjeseca, prikupljanje i aZuriranje podataka o turistickoj ponudi,
smjestajnim i ugostiteljskim kapacitetima (kulturnim, sportskim i drugim manifestacijama)
radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, poste, trgovina i sl. i drugih informacija
potrebnih za boravak i putovanje turista,

9. izdavanje turisti¢kih promotivnih materijala

10. obavljanje informativnih poslova u svezi s turistickom ponudom

11. poticanje i organiziranje kulturnih, zabavnih, umjetnickih, sportskih i drugih manifestacija koje

pridonose obogacivanju turisticke ponude

So@ ot ke e



12. koordinacija djelovanja svih subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni u turisticki
promet radi zajednickog dogovaranja, utvrdivanja i provedbe politike razvoja turizma i
obogadivanja turisticke ponude

13. poticanje, organiziranje i provodenja akcija u cilju o€uvanja turistickog prostora, unapredivanja
turistickog okruzja i zastite Covjekova okolisa, te prirodne i kulturne bastine

14. poticanje, unapredivanje i promicanje specifi¢nih prirodnih i drutvenih vrijednosti koje opcinu ili
grad Cine turisticki prepoznatljivom i stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko koristenje

15. vodenje jedinstvenog popisa turista za podrucje opcine ili grada, poglavito radi kontrole naplate
boravisne pristojbe i stru¢ne obrade podataka

16. dnevno prikupljanje, tjedna i mjesefna obrada podataka o turistickom prometu na podrudju
opcine

17. provjera i prikupljanje podataka o prijavi i odjavi boravka turista u cilju suradnje s nadleZznim
inspekcijskim tijelima u nadzoru nad obracunom, naplatom i uplatom boravisne pristojbe, te
prijavom i odjavom turista

18. poticanje i sudjelovanje u aktivnostima obrazovanja stanovnistva o zastiti okolisa, oCuvanju i
unapredenju prirodnih i drustvenih vrijednosti prostora u cilju razvijanja svijesti stanovnistva o
vaznosti i u€incima turizma, te svojih ¢lanova, odnosno njihovih zaposlenika u cilju podizanja
kvalitete usluga

19. organizaciju provodenje i nadzor svih radnji promocije turistickog proizvoda opcine sukladno
smjernicama skupstine Zajednice, godiSnjem programu rada i financijskom planu Zajednice

20. ustrojavanje jedinstvenog turistiCkog informacijskog sustava, sustava prijave i odjave turista i
statisticke obrade,

21. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom ili drugim propisom

Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama Turisticke zajednice otoka Krka i Turisticke
zajednice Zupanije od zajednickog interesa za sve subjekte u turizmu s podrucja otoka i Zupanije.

Aktivnosti Turisticke zajednice po vrstama i programima
I. ADMINISTRATIVNI MARKETING
Obuhvaca

1. Djelovanje Turisticke zajednice, Ureda i TIC-a TZ op€ine Baska
2. Rashode za rad tijela Turisticke zajednice

1. Djelovanje Turisticke zajednice, ureda i TIC-a

Prema postojecom zakonskim okvirima (N.N.152/08), kao i Statuta TZ opcine Baska provode se
aktivnosti zajednice. U svom djelokrugu rada turisticki ured suraduje s turistickim zajednicama otoka
Krka, Kvarnera, te institucijama u sustavu (HTZ, Ministarstvo turizma) te izvan sustava (odjel za
turizam PG Zupanije, Gospodarska komora Rijeka, Carinska uprava, Porezna uprava, gospodarski
subjekti, cehom ugostitelja i dr. Turisti¢ki informativni centar, djeluje od 1994. godine u vlastitom
prostoru.

U TIC-u su i dalje zaposlene dvije djelatnice, uz sezonsko zaposljavanje dodatnih
djelatnika.Djelatnice zadovoljavaju uvjetima koje propisuje Zakon o radu u turistickim zajednicama
(od struc¢ne spreme do poloZenog strucnog ispita prema Zakonu o turistiCkim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (N.N. 152/08, ¢l. 23.). Direktorica Ivana Kovadi¢ je prema zakonskoj
obvezi poloZiti prijavila struéni ispit u roku od godine dana od preuzimanja duZnosti te ¢eka poziv na
ispitni rok od Ministarstva turizma.



Zbog uvodenja novog Informacijski sustav za prijavu i odjavu turista eVisitor od 01.01.2016. (projekt
HTZ-a), moguée je da ce do¢i do potrebe zaposljavanja jo$ jednog djelatnika na strucno
osposobljavanje, za unos i stvaranja baze podataka buduci da se radi se o zahtjevhom i opseZinom
poslu. Projektom uvodenja Omega Software d.o.o. — Informacijski je sustav za prijavu i odjavu
turista, a u 2016. godni je potrebno je unijeti podatke o svim smjestajnim jedinicama na podrucju
TZO Baska. Nakon odradenog unosa podataka, ista bi radila i tijekom sezone na recepciji, galeriji
Zvonimir te operativnim poslovima vezano za programe dogadaja i manifestacija.

U TIC-u se obavljaju poslovi:

prikupljanje i redovito aZuriranje podataka, a najmanje svaka 4 mjeseca.

obrada statistickih podataka (dnevna, tjedna, mjesecna obrada podataka)

prijava i odjava vikendasa i prijatelja te naplata istih

prijava i odjava gostiju samostalnih iznajmljivaéa

naplata i pracenje naplate boravidne pristojbe

aZuriranje podataka za naplatu 8 po dobivenim rjeSenjima i priprema uplatnica za naplatu
priprema promidzbenih materijala za tisak

podrika uredu u pripremi programa u kulturi, manifestacija, projekata i drugih programa
prema potrebi

Radno vrijeme TIC-a je prilagodeno je sezoni, a u turistickoj sezoni je cjelodnevno (ukljucujudi i
praznike)

SNENENENE R NENEN

2. Rashodi za rad tijela Turisticke zajednice

Obuhvacéa dio rashoda za aktivan rad ¢lanova Turistickog vijeéa. Clanovima Turisti¢kog vijeca (za
osam c¢lanova, predsjednik vijeéa je izuzet od plac¢anja po osnovi zakona) izdvaja se neto po 200,00
kn po prisutnoj sjednici, a prema odluci Skupstine TZ opcine Baska.

Nositelj aktivnosti TZ opcine Baska
Vanjski suradnici TZ otoka Krka, TZ Kvarnera, HTZ
Planirani rashodi 663.200,00 kn
Vrijeme aktivnosti Kroz cijelu godinu

11.) DIZAJN VRIJEDNOSTI

Obuhvaca:

1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju opcine
2. Manifestacije

3. Nove proizvode

4. Potpora razvoju upravljanju destinacijom

1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju destinacije

1.1. Godisnje odrzavanje $etnica (markacija)

Odriavanje Setnica vodi Planinarsko drustvo Obzova iz Omislja. Poslovi i plan rada regulirani su
Ugovorom. Nadzor nad odriavanjem kao i pomo¢ u izradi tablica/putokaza vodi Planinarsko drustvo
iz Praga i Brna. U 2016. godini se planira suradnja s Klubom Cegkih turista te se planira naruiti nove
putokaze (oko 30) te obnova markacijana pjeSackim stazama, ukupno oko 25 km markacija.

Klub Cedkih turista je 2014. godine najavio naplacivanje svog rad i izradu tablica (u proteklih deset
godina su to radili bez naknade - donacijom, medutim u 2015. usluge nisu naplacene, ali treba
predvidjeti sredstva za 2016. godinu). Svaka tablica kosta 9,00 eur.



1.2. OdrZavanje Poucne staze

Poucna staza BaSka-Zarok-Batomalj-Pod Lipicu na podrudju Baske je projekt koji je TZ opéine Baska
zapoc€ela u 2013. godini u suradnji s Mjesnim odborom Batomalj. Staza je otvorena 19.09.2014.
godine. Radi se o podrucju uz Velu Riku (uz korito Vele rike ), kroz polje do Batomlja, odnosno
zavrietak staze vodi kroz Batomalj, uz Majku BoZju Goricku dio mrgana na Lipici Ukupna duZina
staze je oko 6 km. Projekt poucne staze je napravljen u suradnji s Javhom Ustanovom Priroda, PG
Zupanijom i MO Batomalj. Za 2016. je planirano odrZavanje poucne staze te promocija. Daljnje
odriavanje staze bit ¢e dogovoreno s TD Baska (godidnje odrZavanje).

1.3. Cid¢enje $etnice ,Put ka mjesecu”
Posebna painja se posvecuje Cis¢enju od smeca i prepreka na Setnici ,Put ka mjesecu” bududi da je
ista jedna od najatraktivnijih Setnica. Dogovoreno je redovno odrZavanje i ¢iScenje staze s TD-om.

1.4. Ekolo3ke manifestacije ,Volim Hrvatsku 2016" - edukativno-ekoloski program "Baska RoZica"
Provodi Hrvatska turisti¢ka zajednica u suradnji s Zupanijskim i lokalnim turisti¢kim zajednicama.

Cilj je zajednickim sudjelovanjem pokrenuti akcije koje ¢e doprinijeti boljem uredenju turistickog
okruZja i kvaliteti usluga a u cilju unapredenja opcih uvjeta boravka turista.

Planira se u travnju ponoviti program , Baska RoZica” u suradnji s Udrugom Ideja LUX za promicanje
gospodarstva i kulture / obrt CHRISSART, dogovori u tijeku.

Buduéi da se manifestacija pokazala izuzetno uspjeSnom u 2015. godini, nastavit ¢e se s ovim
projektom i u 2016. godini. Karakteristika manifestacija je edukativna, ekoloska, izloZbena, prodajna,
a za sobom ostavljala materijalne i intelektualne vrijednosti. Odrzat ¢e se u travnju: 22.04.-
24.04.2016. Zelja je stvoriti manifestaciju koja bi okupila proizvodate cvije¢a sa vlastitom
proizvodnjom kako bi se gradanima ponudio veliki asortiman sadnica cvijeca u cilju poticanja, Sirenja
znanja i svijesti o hortikulturnom uredenju okucnica, balkona. Uredeni okoli§ zasigurno ostavlja
upecatljiv dojam na posjetitelje i turiste, a gradanima ugodno mjesto Zivljenja. U osmisljavanju
raznovrsnih edukativnih, ekolo3kih i drugih programa ukljucivala bi se Sira drustvena zajednica, $kole,
vrti¢i, udruge, mediji. Sastavni dio manifestacije je sajam cvijeca, ekoloske akcije, predavanja, kulturni
i zabavni program uz sudjelovanje Kulturno umjetnickih drustava, klapa, razli¢itih programa koji ¢e
pripremi Skolska i vrticka djeca. Namjera odriavanja ove manifestacije je zainteresirati i potaknuti
da cijela opcina saZivi sa “Festivalom cvije¢a, Bas¢anskim fiorima i odorima”. OdrZavajuéi se u
predsezoni, ovo je bio jo$ jedan dogadaj koji je obogatio kalendar dogadanja i turisti¢ku ponudu,
produljujuéi turisticku sezonu.

1.5. Odrzavanje biciklistickih staza i uredenje

Biciklisticka staza uz Velu Riku je oznalena te potrebno njeno daljnje odrzavanje (kosnja i ¢is¢enje), a
po potrebi popravak suhozida, slaganje samih suhozida te uklanjanje niskog raslinja. Do 2015. godine
imali smo jednu postojecu biciklisticku stazu Zarok-Draga BaS¢anska, a s novim projektom outdoor
karte te pojacanim interesom za aktivnim odmorom kao i utrkama koje su odrZane u proljeée 2015.
godine te prosirivanja outdoor ponude, otvorila se moguénost za oznacavanjem i uvrstavanjem u
ponudu dvije MTB rute, rute za brski biciklizam. Rije¢ je 0 Mjeseevoj stazi dugoj 24 km i s ukupnim
usponom: 690 m, a vozi se pretezno po kolskom putu, makadamskoj stazi te 3 km dugom asfaltnom
putu. MTB ruta tehniCki je zahtjevna. Druga ruta je Portafortuna track, duZina staze: 11 km s
ukupnim usponom: 327 m, a vozi se po makadamskim i single track stazama. Tijekom glavne ljetne
sezone te posezone, uoen je veliki interes za brdski biciklizam, osobito u vidu orgniziranja brdskih
biciklistickih utrka pa se ova ulaganja smatraju opravdanim i od Turistickog vije¢a TZO Baska s
obzirom koji efekt donose. U 2016. godini je potrebno daljnje odriavanje biciklisticke staze Zarok-
Draga Ba3canska (ko3nja i €iS¢enje) te po potrebi popravak suhozida te uklanjanje niskog raslinja, a na
MTB rutama po potrebi dodatno oznacavanije ili popravak postavljenih oznaka.



1.6. Uredenje poucne staze

Projekt se realizirao pocetkom travnja 2015. godine u cjelost i ukupno je postavljeno 17 smjerokaza
kretanja, a u 2016. ¢e biti potrebna zamjena u sluaju oStecenja ili eventualno postaviti dodatni
putokaz ukoliko bude potrebno.

1.7. Penjalista Baska

U suradnji s Planinarskim drustvom Obzova potrebno je odrzavanje 3 penjalista koje smo u 2015.
godini markirali te napravili sigurnosnu provjeru prije uklju¢ivanje ovih sadrZaj u outdoor kartu te
outdoor ponudu. Radi se o penjaliftama Bunculuka, Portafortuna, Belove Stijene

Za sva tri penjalista je u 2016. godini potrebno je :

1. Prokr¢iti prilazne puteve do sva tri penjali$ta u mjesecu svibnju i mjesecu srpnju.

2. Urediti mjesto za osiguravanje pod svakim smjerom.

3. lzvrsiti pregled prvog fixa (bolta) za svaki smjer (cca 100 komada).

Takoder, moguce je i uredivanje i markiranje dodatnih 2-3 penjalita na podrucje opéine Baska.
Dogovori su u tijeku i ukoliko se odradi priprema u proljece, uvrstit ¢e se u reprint Outdoor karte
prije turisticke sezone 2016.

Nositelj aktivnosti TZ opcine Baska
Vanjski suradnici PD Obzova, TD Baska, opcina Baska, ing. Josef Pridal, Vaclav Tupy,
Javna Ustanova Priroda , PG Zupanije, Udruga Lux za promicanje

gospodarstva i kulture —Rijeke, obrt CHRISSART

Financiranje aktivnosti TZ opcine Baska iz budzeta
Planirani rashodi 81.000,00 kn
Vrijeme aktivnosti Kroz cijelu godinu

2. Manifestacije
Obuhvacene su slijedece manifestacije

1. Bascansko ljeto (kulturno — zabavne manifestacije)
Vjerske manifestacije (proslava Uskrsa i Vele Gospe)
BIG Festival (Internacionalni gitaristicki festival)
Ribarski dani
IzloZbe/galerija Zvonimir
Sportske manifestacije (potpora programu - Krk Trekk - Baska Outdoor Festival)
Potpore manifestacijama koje organiziraju udruge KD Soto - ,Zasopimo i zatancajmo”, ,Ples u
prirodi”, ,Koledva“, programe Udruge Sinjali — Marijin zvon i programe Bocarskog kluba
Jabuka — tradicionalnu proslavu Rokova u Dragi Ba$¢anskoj, SRD Skarpina — Lignjada u Baski,
promociju kroz sportska natjecanja i nastupe JK Vihor i NK Vihor, Udruga Mladih Batomalj-
Samanj Batomalj
8. Prigodni program za kraj godine -, U susret Bozicu”

e b e

Program Bascansko ljeto traje od lipnja do rujna te obuhva¢a raznovrsne programe od zabavnih
koncerata, klapa, nastupa folklornih drustava, manifestacije Ribarski dan do izloZbi.

U 2015. se planiralo jacanje planiraju promenadnih klapske vecere u suradnji s klapom Zvonimir iz
Baske koja je proslavila 10 godina postojanja 5to je i realizirano te ¢e se sa sliénim konceptom
nastaviti i u 2016. godini. S promenadnim nastupima ¢e se nastaviti i u 2016. godini bududi da se
lokacija fiksne pozornice na Maloj rivi pokazala dislociranom, osim kad su u pitanju etablirana imena,
pa promenadni nastupi nude rjeSenje dok se ne nade prikladnije rjeSenje i pozornica koja ¢e biti na
frekventnijem i pristupacnijem mjestu.
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Proslava Uskrsa —, Uskrs u Baski” vezan uz obiljezavanje kri¢anskog blagdana Uskrsa i pocetka nove
turisticke sezone koja u 2016. godini pada 27. oZujka $to je poprilino rano i Hoteli Baska jo$ nece biti
otvoreni pa ce se tijekom pripreme predsezone odluciti da li ¢e biti potrebno raditi odredeni program
za proslavu Uskrsa. Sredstva Ce se osigurati pa ukoliko bude interesa, napravit ¢e se prigodan
program. Do ove godine se taj program odnosio na dogadaj proslave ,Uskrsnog dorucka” koji se
organizira u suradnji s Zupom Baska, gospodarskim subjektima (ugostiteljima), vinarima iz Vrbnika i
KD Sotom te veéernjim koncertom u Crkvi. Model ¢e moZda biti potrebno promijeniti buduéi da je
bilo teSkoc¢a u organiziranju proslave ,Uskrsnog dorucka” te popriliéno slabe posjeéenosti vecernjeg
koncerta.

Planira se i organiziranja koncerta povodom blagdana Vele Gospe 15.08.2015. u suradnji sa Zupom
Baska.

Zabavni program Ba3canskog ljeta je jo3 u fazi dogovaranja, a neki od projekata ce biti: Muzicki
vremeplov na turistickim Setnicama — TOP 50 — Music Travel — tematske muzicke veleri koje su se u
2015. godini pokazale kao jako dobar projekt, a koje imaju za cilj svim posjetiteljima pribliZiti
glazbenu kulturu kroz top 50 najizvodenijih svjetskih hitova pojedinih muzickih Zanrova odredenog
vremenskog razdoblja. Ovakve tematske veleri su se pokazale kao izuzetno dobar koncept i kao
nesto $to druge destinacije jos nisu primjenile.

Tematske muzicke vec€eri imaju za cilj svim posjetiteljima pribliZiti glazbenu kulturu kroz top 50
najizvodenijih svjetskih hitova pojedinih muzickih Zanrova odredenog vremenskog razdoblja. Na tri
lokacije koje su medusobno udaljene cca 200 - 300 metara slusa se glazba uz koju smo odrastali ma
koja god generacija bili. Veler traje od 21,00 do 24,00 sata u produkciji tri DJ izdvojena punkta s
mini binom 2 x 1m, razglasom i rasvjetom. Na prvoj stanici slusa se listu najizvodenijih iz 50- ih i
60-ih, druga postaja prati 70-te i 80-te , dok su na trecoj postaji hitovi od 90-te do danas . Zapisani
mix pjesama s kratkim komentarima na hrvatskom i engleskom jeziku predstavlja glas Ivice Vrki¢a,
poznati voditelja Radio Rijeke. Teme veceri: Pop music, Rock & roll, Ritam & Blues, Filmska muzika
Produkcija jedne veceri uklju€uje: tri bine dimenzije 2 x 1 m s ozvucenjem i rasvjetom, 3 licencirana
DJ-a, muzicki program u trajanju tri sata, a troskovi prema Zampu su pokriveni. Novost u 2016. godini
je ta 3to program involvira nastupe organiziranih plesnih skupina te time dobiva novu estetsku
dimenziju i atraktivnost. Koncept ima moguénost u 2017. godini prerasti u festival plesnih skupina na
promenadi uz muzi¢ki vremeplov. Glavni medijski partner projekta je Radio Rijeka. Press najavu na
hrvatskom i engleskom jeziku je takoder ukljuena u ponudu.

Od ostalih nastupa, u planu je angaZiranje izvodaca poput Lele Kaplowitz, cijenjene je hrvatske jazz
vokalistice sa svjetskim glazbenim iskustvom, The Beatles Revival Banda, moguce je i ponoviti nastup
Putokaza u glavnoj turistickoj sezoni jer su 2015. godine privukli veliku paZnju, Super Cover bend
takoder te bend koji je bio izuzetno zapaZen sa svojim nastupom za vrijeme BaSka Outdoor Festivala
— Soul Shadows. Detalji su jos u fazi dogovora, ovo je okvirni koncept. Hrvatski renomiraniji estradni
izvodaci Ce biti angaZirani za proslavu Ribarskog dana, ali buduci da su gosti koji posje¢uju Basku 96%
strani gosti, program c¢e biti usmjeren vie na glazbenike koji izvode glazbu na engleskom jeziku tz.
cover bendovi ili nastupe umjetnickog tipa kroz ples poput nastupa Putokaza.

U 2016. se planira nastaviti s programom BIG Festival - Internacionalni gitaristicki festival u
Jurandvoru koji je okupio svjetske poznate glazbenike - gitaristicke virtuoze.

Ribarski dan je tradicionalna manifestacija koja se prvi puta odrZala 1910. godine u Baski s
natjecanjem u izvlacenju mreZe na plaZu. Danas je manifestacija u funkciji turizma, a odrZava se svake
godine pocetkom kolovoza. Manifestacija proslave Ribarskog dana ukljudit ¢e i zabavni program te
tradicionalno nastup folklora i limene glazbe, a Zelja je ugostitelje BaSka ukljuditi da se jo$ viSe
involviraju u program sa svojim aktivnijim ukljuc¢ivanjem. "Djecji ribarski dan" je ove godine po prvi
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put takoder realiziran u sklopu ove manifestacije, u suradnji s Udrugom mladih Batomalj te prigodna
izloZba "Skure" u galeriji Zvonimir pa se idu¢e godine planira ponoviti slican koncept buduci da su ovi
novi sadrzaji privukli velik broj sudionika i posjetitelja. U suradnji s Udrugom Lampada planiraju se
aktivnosti poput natjecanja u hodanju na gredi, bakljada te potezanje konopa na Paladi te povorka
barki. Moguce je da ¢e se odustati s izvlatenjem mreZe na plazi bududi da ima teSkoce u organizaciji
navedenog te realizaciji. | dalje se planira nastaviti s povorkom ribara i mje$tana do Vele plaZe, kao i
u reviji jedrenjaka JK ,Vihor". NK "Vihor" ¢e organizirati prigodni nogometni turnir u sklopu ove
manifestacije tako da dobije i sportski karakter.

U 2016. se planiraju organizirati vrijedne izlozbe u galeriji Zvonimir. Ove godine je TZO Baska
programski upravljala vodenjem Galerije Zvonimir temeljem sporazuma s Opéinom Baska u kojem se
navodi da se prostorije bivie mjesne zajednice daju na koristenje TZO Badka uz uvjet da ona sama
podmiruje troskove struje i vode. TZO Baska uloZila je izvjesna sredstva u uredenje prostorije, a to su
alarm i farbanje zidova. Kako se radi o visenamjenskom prostoru donesen je dogovor o zajednickoj
suglasnosti u svezi tko moZe koristiti te prostorije koje su od Opcine date TZO Baska na koristenje te
tko snosi tro3kove. Istim sporazumom je dana TZO Baska na koristenje i prostorija nasuprot
galerijske prostorije (bivie mjesne zajednice) koja od lipnja sluZi kako skladidte za propagandne
materijale. U 2016. godini se planiraju zahvati na uredenju galerije u vidu postavljanja knauf ploca na
tri zidne povriine (10 m2) <¢ime bi galerijski bi prostor dobio cca 10 duznih metara kvalitetne
povriine §to bi u mnogome znacilo kvalitetniju postavu i prezentaciju, uz to planirano je i farbanje
svih zidova i stavljanje dodatne rasvjete.

U suradnji s dosadasnjim suradnikom vezano za programski sadriaj same galerije, Udrugom
Livingstone planiran je program izlaganja 2016., a prijedlog izlozbi je:

22.04. - 25.05. ,Prodaja snova” - Hrvatska suvremena modna fotografija

Kustosica Dr.sc. Sandra Vitalji¢, izlazu: Mare Milin, Decker&Kuti¢, Mladen Sari¢, Marko Grubisi¢, lvana
vuci¢, Bruna Kazinoti, Sanja Bistricic)

27. 05. - 29.06. Antologijski radovi u razli¢itim medijima: slika-crtei-skulptura: Pamonja, Gliha,
Prica, Kalina, Gréko. Iz fundusa MMSU Rijeka, priredila visa kustosica Vilma Bartoli€.

01.07. - 03.08. ,Fernando Soprano, fotografije 1944.-1974.“, retrospektiva rijeckog fotografa iz
fundusa Muzeja za umjetnost i obrt u Zagrebu, priredila visa kustosica Dubravka Osrecki Jakelic.
05.08. — 07.09. Toni Franovic: , Od mora do Mjeseceve staze”, Djela akademskog slikara Tonija
Franoviéa nalaze se u muzejima, galerijama i privatnim zbirkama u Europi, Americi i Izraelu. Izlagao je
na mnogim samostalnim, kao i skupnim izloZbama u Hrvatskoj i diljem svijeta.

09.09. — 18.10. ,,Ekoloéki radovi modernih materijala iz obnovljivih izvora“: Gréko, Dimini¢, Stimac,
Pahorié, Kumbatovié. Iz fundusa MMSU Rijeka, priredila visa kustosica Vilma Bartolic.

Sve su navedene izloZbe vrhunski producirane. Udruga Livingstone se za svaku zasebno prireduje
plakate s pripadaju¢im logotipima, deplijan, pozivnice, tekst i vizuale za internet promociju, zasebno
vodi medijske najave, organizira postav te koordinira promociju i otvaranje. Turisticka zajednica kao
suorganizator koordinira svojim promidibenim kanalima, organizira catering na otvaranju, 3alje
tiskane pozivnice, pozicionira plakate i ostale materijale. Sve navedene izloZbe su edukativne te
pripremljene za prezentaciju i u¢enicima s podrucja Baske i Krka. Planirana je i dodatna komunikacija
sa $kolama u Badki i 3kolama otoka Krka: sve su navedene izloZbe edukativne, a posebno one iz
fundusa nacionalnih muzeja koje predstavljaju bastinu te su dio $tiva udzbenika likovne kulture. Ovo
je koncept ponudenih izloZbi, a o potvrdi navedenih izloZbi te uklju€ivanju u program odlucit ¢e se na
sjednicama Turistickog vijeca.

Organizacija navedenog programa podrazumijeva: Koordinaciju s vrhunskim kustosima i umjetnicima,
konceptualnu pripremu postave, pripremu tekstova za objavu, lekturu i prijevod, oblikovanje vizuala
za web, grafi¢ku priprema i dostavu plakata, pozivnica, bannera, medijsku komunikaciju i najavu.
Izlaganje u galeriji podrazumijeva osiguranje umjetnickih djela, transport dostavnim vozilom, tehnicki
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postav u prostoru: dovoz/odvoz, podesavanje rasvjete, suorganizaciju i nazo¢nost na otvaranju uz
kustosa ili umjetnika. Postoji takoder mogucnosti dodatnog sufinanciranja potencijalnim partnerima
(Hoteli Baska, Heritage Hotel Forza, proizvodadi vina, sira, priuta...) kroz pokroviteljstvo ¢itavog
izlagackog programa, a zauzvrat im se moiZe pruZiti vidljivost (visibility) na svim promidibenim
materijalima, animirati ih kao glavne partnere ili pokrovitelje. Udruga Livingstone je pored
navedenog voljna na kraju sezone pokloniti im po jedno vrijedno autorsko djelo iz svog fundusa.

Krk Trekk 2015 je vrijedna sportska manifestacija koja se planirala po peti put organizirati u Baski u
organizaciji Hoteli Baska d.d. i TZ opcine Baska medutim zbog povecanog interesa i realizacijom
projekta Outdoor karte, umjesto jednog pojedinatnog dogadaja odnosno utrke napravljen je
program Baska Outdoor Festival koji je trajao cijeli vikend odnosno od 16.10.-18.10.2015. i koji je
predstavljen kao novi proizvod, a Krk trekk kao jedna od klju¢nih utrka i programa te vece
manifestacije.

U 2016. godini u periodu 03.06.-10.06.2016. planira se i vrijedna izloZba na otvorenom, na Paladi -
»Prijatelji mora Plavi sat”. IzloZba iz ciklusa ,Prijatelji mora” 2016. godine na 60 velikih formata
predstavlja niz fotografskihzapisa nastalih u “plavom satu” tj. u predvecerju iza zalaska sunca ili ranim
jutrom neposrednopred njegov izlazak. Cilj ove izloZbe je pokazati domadim i stranim posjetiteljima
zavidnu medijsku kulturu kroz turisticku fotografiju koja temom u zadanom vremenu na osebujan
nacin prati Zivot na hrvatskom Jadranu. Kadrovi poput ¢arobnog mora, usamljenih stijena, neobi¢nog
kamena sa Zala, bonace i nevera pa do panorama naselja s ¢udnih visina “plavim satom” odvode nas
u neke nove vizure hrvatskogaladrana - jedne od najljep3ih obala na svijetu. Fotografska izvrsnost
odabranih autora ocituje se u njihovom poimanju likovne estetike Radove je selektirao strucni tim
festivala ,Rovinj-Photodays”, a izlazu: Marcus Doyle, lvo Pervan, Renco KosinoZi¢, Mario Romuli¢,
Petar Trinajsti¢, Zeljko Jelenski, Ljubo Gamulin, Nino Marcutti.

Krk Trekk je vrijedna sportska manifestacija koja se planira po 3esti put organizirati u Baski u
organizaciji Hoteli Baska d.d. i TZ opdine Baska medutim zbog povecanog interesa i realizacijom
projekta Outdoor karte, umjesto jednog pojedinaénog dogadaja odnosno utrke napravljen je
program Baska Outdoor Festival koji je trajao vikend odnosno od 16.10.-18.10.2015. i predstavljen je
kao novi proizvod, a Krk trekk kao jedna od klju¢nih utrka i programa te vece manifestacije. S ovim
konceptom planira se nastaviti i u 2016. godini.

TZ opéine Baska ¢e podriati programe dogadaja KD Soto - ,,Zasopimo i zatancajmo®, ,Ples u prirodi,
»Koledva®“, program Udruge Sinjali — Marijin zvon i tradicionalnu proslavu Rokova u Dragi Ba3¢anskoj
u organizaciji Bo¢arskog kluba Jabuka, SRD Skarpina — Lignjada u Baski, programe JK Vihor i NK Vihor
kroz sudjelovanje na sportskim natjecanjima promoviraju Baski kao turisticku destinaciju te program
Samanj Batomalj u organizaciji Udruge Mladih Batomalj koji u 2016. godini planiraju ovaj dogadaj
snaznije predstaviti i kroz gastro ponudu, osobito autohtonih lokalnih proizvoda.

Za kraj 2015. godine planira se uvesti novi prigodni program - proslava , U susret BoZi¢u,, - druZenjes
gostima i mjeStanima uz prigodni muzicki program s BoZi¢nim napjevima uz fritule i kuhano
vino/punch, ali mogudi je i drukciji koncept buduci da je program jo$ u dogovorima i to prvenstveno s
Heritage hotelom Forza (jedini hotel na podrucju Baske koji planira cjelogodisnje poslovanje), a ako
se ovaj pristup pokaZe dobrim, nastavit ¢e se s istim i u 2016. godini.

Nositelj aktivnosti TZ opcine Baska
Vanjski suradnici Opcina Baska, Hoteli Baska d.d., udruge, ugostitelji, mjesni odbori,

TD Baska, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka
Financiranje aktivnosti TZ opc¢ine Baska iz budieta
Planirani rashodi 598.000,00 kn
Vrijeme aktivnosti travanj-prosinac
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3. Novi proizvodi
3.1. Aktivno proljece/Jesen 2016

Programi koji se odnose na razdoblje pred i posezone, a objedinjuju razli¢ite vrste aktivnog turizma:
pjesacenja, trekking, biciklizam, nogometni event, a ujedno omoguéuje upoznavanje prirodnih i
kulturnih znamenitosti te ukljuCuje zabavno-gastro program. Programi su znalajni su jer se
organiziraju u pred i pod sezoni u vrijeme slabijih aktivnosti smjestajnih jedinica posebice po
zavrietku vjerskih blagdana.

Programi obuhvacaju hodanje/planinarenje, bicikliranje, edukaciju, ekologija, zabavu.

Vezano za aktivne oblike turizma, naglasak je na pred i post sezonskim programima koji se
organiziraju u suradnji s Hotelima BaSka d.d., specijaliziranim agencijama za aktivni odmor,
udrugama, ugostiteljima, obrtnicima, OPG-ima s podrucja Opc¢ine Baska.

3.1.1. Outdoor dogadaji ("4 ISLANDS", Baska treking kamp, Dani penjanja i sl.)

| u 2016. godini se planira se suradnja s tvrtkom Adria Bike — DMC specijalizirana za ciklo turizam.
Rije¢ je o jedinstvenoj utrci brdskog biciklizma u svijetu - 4 ISLANDS MTB STAGE RACE. Utrka 4
Islands — MTB STAGE RACE u organizaciji Hotela Baska d.d., Adria Bike d.o.0. i TZO Baska, okupila je
ove godine imena visoko etabliranih svjetskih biciklista i novinara. Oko 200 sudionika iz 19 zemalja u
Cetiri dana biciklom je odvozilo vise od 270 kilometara. Otoci Krk, Rab, Cres i LoSinj bili su domacini
prve i jedinstvene brdske utrke u svijetu , Adria 4 islands MTB stage race”. Jedinstvena utrka u svijetu
sastoji se od Cetiri etape na Cetiri kvarnerska otoka (Krk, Rab, Cres i LoSinj) i duga je oko 270
kilometara. Sudionicima su se rekreativci i profesionalci iz razli¢itih zemalja medu kojima su se ove
godine nasle Svicarska, Italija, Njemacka, SAD, Austrija, Ceska, Slovenija. Osim odliéne organizacije,
utrka je dala i veliki doprinos turizmu u Hrvatskoj. Odrzavanjem eventa na samom pocetku turisticke
sezone dovela je nove goste te na pravi nacin pokazala sve ljepote koje nasa priroda nudi. Baska je
ovim predsezonskim programima prezentirana kao idealna destinacija za aktivnosti na otvorenom jer
njena okolica nudi atraktivne Setnice, planinarske staze, makadamske i kamene ceste s prekrasnim
vidicima na Velebit i okolne otoke. Za 2016. godinu je vec definiran termin 13.04.-16.04.2016. te vec
sada ima viSe od stotinu prijavljenih. Projekt nosi velike PR aktivnosti te prepoznatljivost kao outdoor
destinacije osobito zbog toga jer je Baska domacin ove manifestacije pa time dobiva i puno vecu
medijsku pozornost.

U predsetoni se ponovno planira odrZati Krk treking & trail kamp, u organizaciji hotela Baska i
Outdoor.hr (nositelj Simun Cimerman). Ove godine se organizirao prvi trodnevni treking & trail kamp
za turiste, rekreativce i sportske amatere, a s programom se planira nastaviti i u 2016. godini. U
trodnevnom programu polaznici su bili podijeljeni u nekoliko skupina: pocetnici, napredniji i napredni
te su uz strucni nadzor nekih od najiskusnijih i najboljih hrvatskih i slovenskih trail trkaca i trekera.

Sve navedene aktivnosti su utjecale na ideju za organiziranjem jedne vece jesenske manifestacije pod
nazivom "Baska Outdoor Festival" koji se po prvi put organizira u posezoni odnosno sredinom
mjeseca listopada. Kako se nastojanja valoriziranja outdoor potencijala u Baski ne bi zaustavila samo
na "pratecem materijalu" i kartovnim prikazima raspoloZivih staza, cesta i penjalita, organiziran je
postsezonska manifestacije - "Baska Outdoor Festival" kojom se nastoji cijelim nizom brdsko
biciklistickih i trekerskih manifestacija i natjecanja privuci vise stotina poklonika takvih aktivnosti
jednako kao i brojne rekreativce za koje se, u suradnji s iskusnim organizatorima takvih dogadanja,
pripremio cijeli niz vodenih ruta i programa.
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Baska je poznata kao destinacija odmorisnog i kupaliSnog turizma koji se koncentrira na ljetne
mjesece, ali ima sve predispozicije da postane vodeca outdoor destinacija odnosno destinacija za
aktivni odmor tijekom cijele godine. Manifestacija "Baska Outdoor Festivala" je novi proizvod koji je
nastao na inicijativu TuristiCke zajednice opcine Baska, a okuplja viSe organizatora i sudionika te traje
tri dana, a odrZala se po prvi put sredinom listopada ove godine. Organizatori su razliite tvrtke
specijalizirane za aktivan odmor kao §to su Outdoor.hr i Treking liga, Adria Bike, Planinarsko drustvo
PD Obzova te Hoteli Baska kao nositelji smjestajni ponude i glavni suorganizatori. Turisticka zajednica
opcine BaSka je promociju manifestacija zapocela jos tijekom ljetnih mjeseci i tim pristupom se
uspjelo na vrijeme privuéi velik broj sudionika, osobito je dobro odjeknula najava na nacionalnoj
televizijskoj kuci RTL krajem kolovoza tijekom direktnog javljanja iz Baske, a pofetkom rujna se
zapocelo s Facebook kampanjom kojom se posebno ciljalo na bliza emitivna podrucja (Slovenija,
Austrija, Njemacka, Italija) u trajanju od mjesec dana, a kampanju je vidjelo 100 500 ljudi iz ciljane
skupine i ostvareno je 2459 klikova na webu. Takoder je velik interes izazvala i objava reportaia o
festival na slovenskom trzistu u Casopisu Fokus plus koji se distribuira u 30 000 primjeraka te u
Casopisu Vikend van Zagreba u istom broju koji se distribuira na podrucju grada Zagreba te okolice. U
dogovorima sa svim dionicima, koncept programa je koncipiran na sljededi nacin:

FEMALE ONLY MTB KAMP (nezaboravan Zenski vikend za sve ljubiteljice voZnje na dva kotaca)
GARMIN KRK TREKK & TRAIL u 3 kategorije: Light (13 km), Challenger (26 km) i Ultra (55 km).

zabavni program: Koncert Soul Shadows (Bistro ,,Funtana®, hotel Corinthia)

KRK MTB MARATON 38 km dug brdski maraton preko staze Mjesecev platoa

Nastup UdruZenje Sopaca otoka Krka u 10:30 sati (prije starta biciklisticke utrke)

PLANINARSKI IZLET 1Z BASKE U VELU | MALU LUKU

PENJANJE NA PENJALISTU PORTAFORTU

Ba3ka Outdoor Festival je privukao 750 aktivnih sudionika, a hotel Corinthia i hotel Zvonimir su bili
popunjeni sa sudionicima te gostima u pratnji, a dobili smo informacije i od agencija u Baski da je bilo
potraznje i za privatnim smjeStajem. Dobiveni rezultati analize manifestacije "Baska Outdoor Festival"
trebaju biti smjernice za daljnji razvoj programa dogadaja i manifestacija vezanih za aktivni odmor
odnosno outdoor aktivnosti kojima se prezentira Baska kao poZeljna destinacija tijekom cijele godine
te da aktivan odmor postane jedan od glavnih razloga dolaska u destinaciju, van glavne ljetne
turisticke sezone tijekom koje su dosegnuti maksimumi. S ovom manifestacijom se nastavlja i u 2016.
godini bududi da je ve¢ nakon prve godine odrZzavanja uvritena u TOP 3 manifestacije na otoku Krku.

Zadnji vikend u 10. mjesecu se planira novo sportsko dogadanje "Dani penjanja" kako bi se jos vise
promovirala Baska kao Outdoor destinacija, ciljano na penjace rekreativce i alpiniste.

3.2. Manifestacija "Crna ovca"

Zbog velikog interesa javnosti (lokalno stanovnistvo, ugostitelji) za moguce ponovno organiziranje
manifestacije "Crna ovca" koja se organizirala 5 godina u Baski u razdoblju 2006.-2010. te privukla 15
000 posjetitelja, u 2016. se planira ponovno organizirati ova manifestacija ukoliko se i gospodarstvo
uklju€i buduci da se radi o financijski zahtjevnom projektu kojeg TZO Baska nije u mogucnosti
samostalno organizirati. TZO Baska kao i Opcina Baska, planiraju izdvojiti po 100 000 kn prvenstvo za
promociju, zabavni i kulturni program te tehnicku pomo¢ uz angaiman komunalnog drustva. Studio
Conex d.o.0. je zastitio brend "Crna ovca" i voljan je obnoviti manifestaciju uz uvjet da se u
organizaciju ukljuce Opcina Baska, TZO Baska te Hoteli Baska, ali i ostali dionici, ugostitelji, udruge,
obrtnici kako bi ova manifestacija postigla ¢im bolji uspjeh te se etablirala na trzistu kao klju¢na
predsezonska manifestacija u Hrvatskoj s naglaskom na gastronomiju, zabavu, kulturu i aktivni odmor
s ciljem da privu¢e ne samo domace nego i inozemne goste za §to je klju¢na i promocija od strane
hotelijera kroz povoljne smjestajne aranZmane. Sinergijsko djelovanje ¢e biti kljuéno za ostvarivanje
uspjeha i realizacije ove manifestacije.
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3.3. Potpora za ukljucivanje u Kvarner family
Projekt je osmislila Primorsko-goranska Zupanija a provodi ga TZ Kvarnera u suradnji s lokalnim
turistickim zajednicama.

3.4. PPS programi

U suradnji s TZ-ima s podrudja Raba, Krka, Crikvenice i Novog Vinodolskog prosle godine TZO Baska je
sudjelovala u PPS pilot projektu HTZ-a kojem je cilj produZenje predsezone i posezone. Kod ovog
projekta je doslo do izvjesne promjene ove godine u predesezoni, buduci da je otok Krk u nastavku
razvoja ovog projekta prijavljen samostalno te je kao takav i prihvacen od Hrvatske turisticke
zajednice. Dogovoreni su i razdoblja predsezone od 01.05.- 30.06. i posezone od 01.09. — 15.10.
Baska je u sklopu jesenskog programa prijavila, s obzirom da se radi o PPS destinaciji otok Krk u
kojemu je naglasak na kulturi i outdoor aktivnostima, 17. Zasopimo, zatancajmo, tradicionalnu
manifestaciju koja ima za cilj podizanje razine tradicijskih i kulturnih vrijednosti primorskog kraja,
Izlozbu Velikani hrvatske fotografije 50-tih koja je bila postavljena u galeriji Zvonimir do 14.10.2015.,
Baska Outdoor Festival 16.10.-18.10.2015. S ovakvim konceptom se nastavlja i u 2016. godini, a
program ¢e se datumski i sadZajno prilagoditi dogadajima i manifestacijama koji ¢e biti ciljano
dogovoreni u navedenim periodima PPS programa.

Nositelj aktivnosti TZ opcine Baska
Vanjski suradnici Op¢ina Bagka, Hoteli Baka d.d., Qutdoor.hr/treking liga (Simun
Cimerman d.o.o0.), Adria Bike, PD Obzova, Nogomet event d.o.o., TD

Baska, Promotiv - odnosi s javnoS¢u i promocija turizma, Studio

Conex, udruge, ugostitelji, mjesni odbori, TZ otoka Krka, TZ

Kvarnera, TZ otoka Krka, HTZ, Ministarstvo turizma

Financiranje aktivnosti TZ opcine Baska iz budieta
Planirani rashodi 195.000,00 kn
Vrijeme aktivnosti travanj- listopad

Vrijeme aktivnosti

4. Potpora razvoju DMK — upravljanje destinacijom

Nastavak aktivnosti upravljanja destinacijom zapocete 2011. godine, nastavit ¢e se i u 2016. godini.
Cilj je stvaranje uvjeta za efikasniju koordinaciju javnog i privatnog sektora na razini destinacije. U
cilju kreiranja turistickih proizvoda za trziSte posebnih interesa. TZ opcine Baska je potencirala
stvaranje novih proizvoda te je razvila odredenu suradnju s turisti¢kim gospodarstvom. Planirani
izdaci iznose 10.000,00 kn.

lll. Komunikacije vrijednosti
Obuhvaca online i offline komunikacije, a pojedinacno ukljucuju aktivnosti:
1. Online komunikacije

e Internet-oglasavanje kao nezaobilazna aktivnost marketinske kampanje ukljucuje pisanje
newslettera koje ¢e TZO Baska raditi u suradnji s udrugom Livingstone te uklju€ivanje u
sustav placenih oglasa na internetu. Ove godine se TZO Baska ukljucila i u projekt Pointers
mobilne aplikacije odnosno suradnju s tvrtkom Apria obrt za trgovinu, usluge i proizvodnju, u
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dogovoru sa svim otockim turistickim zajednicama. Ukoliko se na razini otoka ponovno
postigne dogovor za daljnju suradnju, aplikacija se moZe podrzati i u 2016. godini.

e Odriavanje web stranica ukljuuje redovito aZuriranje podataka, rubriku obavijesti

e Photohaza odriavanje podrazumijeva stalnu nadopunu novim foto sadrZajima na web
stranicama Baske

e Upravljanje drudtvenim mreZzama ukljuuje vodenje facebooka (accounta) i postavljanje
newslettera, objavu sadrZaja, promociju i ja¢anje imidZza TZO Baska — osmisljavanje aktualnih
objava radi privladenja ciljane publike idr.

e BS wirelless - TZO Baska planira podrZati u 2016. godini s osiguranim sredstvima u budzetu
za odrZavanje besplatne mrezZe za korisnike

2. Offline komunikacije

e QOglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora (udruzeno oglasavanje)
provodit ¢e se u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom, TZ Kvarnera i gospodarskim
subjektima. Za 2016. godinu predloZen je novi model udruZivanje temeljem javnog poziva za
udruZeno oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora u 2016. Godini

Ponudeni modeli:

Model | a — TZZ, Model | b — udruge, Model | ¢ - nositelj smjestajne ponude, Model | d - posebni
program destinacije

Model Il a — strateski, Model Il b — lider, Model Il ¢ - konsolidator u zracnom prijevozu, Model Il d -
konsolidator programa organiziranih putovanja

Moadel Il a — TZZ Model lll b - nositelj smjestajne ponude na kontinentu, Model Il ¢ - programa
organiziranih putovanja na kontinentu

TZ opcéine Baska kao i do sada poduprijeti ¢e oglasavanja hotelijera - Hoteli Baska d.d. u modelu | ¢ -
nositelj smjestajne ponude. Hrvatska turisticka zajednica i turisticka zajednica Zupanije (sustav
turistickih zajednica) sudjeluju u udruienom oglaSavanju svaka s maksimalno 25% sredstava
usuglasenog i odobrenog medija plana. Udio s kojim u udruzenom oglasavanju ove posebne ponude s
vlastitim sredstvima sudjeluje nositelj smjedtajne ponude iznosi minimalno 50%.

Ovaj model obuhvaca oglasavanje nositelja smjestajne ponude. U tom modelu Hrvatska turisticka
zajednica participira s 25% u troskovima, a TZ zajedno s nositeljem smjestajne ponude 75% (20 %
TZ, 5% TZ Kvarnera i 50% nositelj smjeStajne ponude).

o Planira se i udruZivanju sredstava za PR (odnosi s javnoscéu) stranih kompanija za njemacko
govorno podruéje Njemacke, Austrije i Svicarske (A.R.T. Austria Redakionsteam Public Partnership) i
britanskog govorno podruéje (Jula Berg Consulting - mjesetni newsletteri, studijska putovanja
novinara ia agenats) Cje oglasavanje provodi TZ Kvarnera uz sudjelovanje lokalnih turistickih
zajednica koje uz TZ Kvarnera participiraju sa 50% ukupnih troSkova. U 2015. i 2016. se odustalo od
,Time out” mobilne aplikacije zbog nedovoljno kvalitetnog predstavljanje kompletne ponudu
destinacije. Ukupna planirana sredstva za udruziti za PR aktivnosti u 2015. godini su 13.963,73 kn.

o Turisticka zajednica Kvarnera u suradnji s PR agencijom za njemacko govorno podrudje
JArtredaktions team” predlaze 3. izdavanje specijalistickog turistickog magazina (KVARNER
MAGAZIN) koji je po svojem sadriaju prvenstveno namijenjen ,opinion leaderima“. Prvo izdanje
Kvarner Magazin izaslo 2014. godine, a odnosi se na 2015. godinu, a izdanje iz 2015. godine se
odnosi na 2016. godinu, tako da se sredstva udruZuju tijekom 2015. Klju¢ financiranja je prema
ostvarenim prihodima od boravisne pristojbe i élanarine.
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Turisticka zajednica Kvarnera u suradnji s PR agencijom za njemacko govorno podrugje
JArtredaktions team” predlaie 3. izdavanje specijalistickog turistickog magazina (KVARNER
MAGAZIN) koji je po svojem sadrZaju prvenstveno namijenjen ,opinion leaderima“. Prvo izdanje
Kvarner Magazin objavljeno je potetkom 2015. godine, drugo izdanje je upravo pred tiskom (studeni
2015. godine, a odnosi se na 2016. godinu), a trece e se pripremiti koncem 2016. godine za 2017.,
tako da se sredstva moraju udruziti tijekom 2016.

Planirano sudjelovanje otoka Krka je u iznosu od 27.000,00 kn, a TZ opéine Baska sudjeluje u
sufinanciranju s 5,59% (prema udjelu u ostvarenoj boravisnoj pristojbi i turistickoj ¢lanarini u 2014,
godini).

UdruZeno oglasavanje s avioprijevoznicima nastavlja se i u 2015. godini u suradnji s TZ Kvarnera.
Nositelj oglasavanja i ugovaranja letova su Zra¢na luka Rijeka i TZ Kvarnera. TZ opcine Badka
participirati ¢e zajedno s gospodarstvom na podrucju Opcine Baska u troSkovima marketinskih
usluga (ogladavanja) u katalozima, broSurama, tiskovnim medijima i radijima, Internet portalima,
broSurama, tiskovinama zracnih zraénih prijevoznika.

Hrvatska turisti¢ka zajednica raspisala je u kolovozu 2015. godine Javni poziv za udruzeno oglasavanje
u 2016. godini, koji je potom sredinom listopada 2015. godine progladen nevaZzecim te je 19.10.2015.
objavljen novi Javni poziv. Vezano uz aktivnosti udruZivanja sredstava za sufinanciranje oglasavanja s
avio prijevoznicima u 2016. godini, Turisti¢ka zajednica Kvarnera predlaZe udruZivanje na razini 2015.
godine. Prijedlog avio linija koje ¢e se podrzati u 2016. godini i koje ¢e se kandidirati HTZ-u za
udruzeno oglasavanje bit ¢e izraden temeljem pregovora Zracne luke Rijeka s avio kompanijama,
zatim temeljem ostvarenih rezultata u 2015. godini, iskazanog interesa hotelijera i domace agencije,
te interesa avio prijevoznika. Linije Ryanair-a su dosad financirale isklju¢ivo PGZ, Grad Rijeka, TZG
Rijeke, TZ Kvarnera i ZL Rijeka.

e Ostale aktivhosti u offline komunikacijama usmjerene su na efikasnije komuniciranje s
ciljanom publikom kroz tradicionalne i suvremene komunikacijske medije
e Opca ogladavanja u medijima, tiskovinama, raznim imenicima i dr.

Bro3ure i tiskani materijali

Materijali se distribuiraju su na sve recepcije, na upit te su dostavljene za potrebe TZ Kvarnera, TZ
otoka Krka, Zra¢nu luku Rijeka, kao iza sajmove. Uz tiskanje promotivnih materijala vodit ce se briga
i 0 obnovi i nadopuni tekstova, prijevoda za web stranice,outdoor kartu, kartu plana mjesta, za razne
medijska oglasavanja i dr. Za 2016. Godinu se planiraju tiskati slijede¢i promotivni materijali
(prilikom planiranja pridodane su zalihe iz prethodne godine te se vodi statistika potreba).

Vodi¢/kalendar dogadanja na podrucju Opcine Baska se nece posebno tisakti u 2016. godini bududi
da se isti radi na razini otoka Krka, a i gostu se time daje cjelovita informacija za destinaciju otoka
Krka pa ¢e se povecati narudiba tog vodica u 2016. Godini. Takoder se planiraju tiskati na razini otoka
Krka karate pjeSackih staza i posebno biciklisti¢kih karata (TZ otoka Krka ¢e raditi pripremu karata, ali
konat¢na ponuda za tisak c¢e se definirati ovisno o interesu svake TZ za sebe). Isto se odnosi i na karte
kulturnih znamenitosti otoka Krka.

2016. godina - plan za tisak materijala komada

KATALOG BASKA 15.000 / (5.000 DOTISAK) kom. | do 1.6.(1.11.)
OUDOOR KARTA BS HR/DE/IT 10.000 / 10.000 kom. | do 1.6./1.12.
OUDOOR KARTA BS GB/SLO/CZ 10.000 / 10.000 kom. | do 1.6.
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PLAN MJESTA 20.000 kom. | do 1.5.
PLAN MJESTA SA OGLASIMA 6.600 kom, | do 1.5.
AKTIVNO PROLJECE plakat 30 kom. | do 1.4.
LETAK AKTIVNO PROLJECE 3x1000 kom. | do1.4.
LETAK POUCNA STAZA 10.000 kom. | do 1.5.
50x 2 jezicne verzije x 3 tijekom lipnja-rujna
Bascansko ljeto plakat mjeseca
Ribarski dan 100 x 2 jez verzije kom. | srpanj
Izlozbe plakat 5 X 15 kom + 2 velika za plo¢u | kom. | uoti svake izlozbe
Izlozbe pozivnice 5 x 50 kom pozivnica kom. | uotisvake izlozbe
Razni vodici, karte, letci, broSure, dotisak
knjiga Bas$ pijat i dr. koli¢ine ¢e biti dogovorene tijekom pripreme aktivnosti

3. Smeda signalizacija

Sredstva se osiguravaju u budZetu za smedu signalizaciju u sluéaju oStecenja i zamjena starih i
razbijenih tabli.

Nositelj aktivnosti TZ opcine Baska
Vanjski suradnici Hrvatska turisticka zajednica, TZ Kvarnera, Hoteli Baska d.d.,
turisticke agencije, ugostiteljski objekti, udruga Livingstone, Valter

Stojsi¢, Bar do.o., Comgraf d.o.0., TZ otoka Krka

Financiranje aktivnosti TZ opcine Baska iz budieta
Planirani rashodi 558.313,00 kn
Vrijeme aktivnosti Kroz cijelu godinu

IV DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI
Uklju€uje aktivnosti
1. Nastupe na turistickim sajmovima

Nastupi na sajmovima 2016. godine odredeni su na nivou TZ otoka Krka, u suradnji s hotelijerima i
kampovima.

TZ opcine Baska participirat ¢e u zakupu prostora kroz programske aktivnosti TZ otoka Krka. Shodno
pravilnicima koja odreduju nacin i organizaciju sudjelovanja na sajmovima, TZ op¢ine Baska ukljucila
se u 2016. u suradnji sa ostalim zajednicama na otoku Krku na zajednicko predstavljanje na
sajmovima. Prijavu i organizaciju preuzela je TZ otoka Krka.

TZ otoka Krka u dogovoru sa hotelijerima i voditeljima kampova na otoku Krku dogovorila je
slijedecde nastupe na sajmovima u 2016. godini:

SAIMOVI KAMPOQOVA:

1. Utrecht/ 12.-17.01.2016./ — u sklopu HTZ-a - 7 m2

2. Stuttgart / 16. — 24.01.2016./ — u sklopu TZ Kvarnera - 10 m2
3. Essen / 24.—28.02.2016./ — u sklopu TZ Kvarnera - 5 m2

4. Wels / listopad 2016./ — samostalni nastup - 6 m2

5. Padova /svibanj 2016./ — samostalni nastup - 16 m2

19



OPCI SAIMOVI:

1. Munchen / 10. — 14.02.2016./ — u sklopu TZ Kvarnera —5 m2

2. Berlin /09. - 13.03.2016./ — u sklopu TZ Kvarnera — 12 m2 (Hoteli Krk, Hoteli Njivice, Hotel ,,Blue
Waves Resort”, Hotel ,,Malin®)

3. Koln / srpanj 2016./ — hotelijeri ¢e se samostalno prijaviti u TZ Kvarnera

Ugovore o zakupu i suizlaganju, kao i materijalima koji se mogu izlagati odreduje Hrvatska turisticka
zajednica po posebnim pravilima (snose i troskove zakupa prostora i uredenje prostora). Prijavljene
samostalne nastupe dio troskova preuzeti ¢e i TZ Kvarnera, a TZ otoka Krka je nositelj programa te
zakupljuje, ureduje i placa izloZbeni prostor te snosi u cjelini troskove programa i osoblja ( u suradnji
s zajednicama clanicama). TZ opcine Baska sudjeluje parcijalno u troSkovima za sajmove (po
odredenom klju¢u za zakup i uredenje prostora) te se tu ubrajaju i troSkovi informatora.
Gospodarski subjekti dijelom participiraju u troskovima (hotelijeri i kampovi).

2. Posebne prezentacije

lzuzev sudjelovanja na turistickim sajmovima predvidenu su i prezentacije te ¢e se naknadno
razmotriti moguénosti prezentacije. Najvjetojatnije ¢e se u oiujku 2016. godine predstaviti
pedsezonski programi u Ljubljani, koordinirano, na razini otoka Krka.

3. Suradnja s novinarima i studijske grupe

Posjet novinara i studijskih grupa se radi po pravilima koje sastavlja Hrvatska turisticka zajednica u
suradnji s TZ Kvarnera.

Posebna paZnja se posvecuje odabiru medija, ciljanih TV ekipa i novinara

Prihvat novinara se radi u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom, predstavnistvima HTZ-a u
inozemstvu, s TZ Kvarnera i PR agencija, TZ otoka Krka te u suradnji s turistickim gospodarstvom na
terenu.

Nositelj aktivnosti TZ opcine Baska

Vanijski suradnici HTZ, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka, turisticko gospodarstvo s podrucja
destinacije

Financiranje aktivnosti Ministarstvo turizma, HTZ, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka, TZO Baska iz
budZeta.

Planirani rashodi 48.000,00 kn

Vrijeme aktivnosti Kroz cijelu godinu

V. INTERNI MARKETING

Interni marketing usmjeren je na edukaciju zaposlenih, a podrZan od strane Hrvatske turisticke
zajednice, uklju€uje sudjelovanje na edukativnim predavanjima u cilju obrazovanja djelatnika, ali i
ostalih subjekata javnog i privatnog turistickog sektora kako bi se unaprijedila marketinska znanja, a
time i poboljsala u€inkovitost promocije na svim razinama.

Edukacija zaposlenih mora biti permanentna, a radi se u suradnji s Hrvatskom turistickom
zajednicom i TZ Kvarnera (edukativna predavanja, seminari, radionice) u cilju stjecanja novih znanja i
vjeétina. Informacije o aktualnim dogadanjima, izvjestaj o poslovanju i ostale informacije se
distribuiraju u javnost kroz razne medije.

S namjerom jo3 boljeg razumijevanja te pradenja trendova kao i dobivanje podrSke subjekata
uklju¢ene u turisticke aktivnosti planirana je edukacija za turisticke djelatnike u predsezoni. Posebna
painja posveti ¢e se i idué¢e godine u edukaciji javnog i privatnog sektora u suradnji s tvrtkom
Heraklea, a vezano uz istraZivanje ,Tajnog gosta“. Takoder, biti ¢e potrebno napraviti edukacijsku
radionicu eVisitor u cilju obrazovanja djelatnika, ali i ostalih subjekata javnog i privatnog turistickog
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sektora kako bi se unaprijedila znanja, a time i poboljsala ucinkovitost prijave i odjave gostiju u
sistem evidencije istih te kako bi se upoznali s projektom uvodenja Omega Software d.o.0. —
Informacijski sustav za prijavu i odjavu turista bududi da je u 2016. godni potrebno je unijeti podatke
0 smjestajnim jedinicama na podrucju TZO Baska. Radi se o zahtjevnom poslu pa ¢e moZda biti
potrebno ukljucivanje jo$ jednog djelatnika na unosu i stvaranja baze podataka. Razmotrit ¢e se
mogucénost zaposljavanja nove osobe na stru¢no osposobljavanje, koja bi radila i tijekom sezone na
recepciji, galeriji Zvonimir te operativnim poslovima vezano za programe dogadaja i manifestacija.

Informacije o aktualnim dogadanjima, izvjestaji o poslovanju i ostale informacije se distribuiraju u
javnost kroz medije.

Nositelj aktivnosti TZ opéine Baska
Vanijski suradnici HTZ, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka, Heraklea d.o.0., agencija za
mystery shopping, HGK i ostali

Financiranje aktivnosti Ministarstvo turizma, HTZ, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka, TZO Baska iz
budZeta

Planirani rashodi 12.000,00 kn
Vrijeme aktivnosti Kroz cijelu godinu

V. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA

U skladu sa praéenjem novih trendova poduzimaju se i aktivnosti za unapredenje promotivnih
aktivnosti, a promotivne aktivnosti su neophodne za uspjeSan marketing i prodaju svih vrsta
turistickih usluga.

Za 2016. godinu predlaZu se aktivnosti koje su zapocete posljednje tri godine, a njihov nastavak je
definiran ugovorima o suradnji na razini vise godina.

v Interaktivne digitalne panorame su postavljene, a slijedi moguénost ukljuivanja
gospodarstva uz sufinanciranje postavki

v Adria guide mobilni vodi¢ (Navigo Sistem d.0.0.) predstavlja projekt koja je zapocet u 2013.
godini i omogucio je da se cjelokupna ponuda Baske nade na mobilnim telefonima iPhone,
iPada, Androida, medutim ove godine doslo je do prekida poslovne suradnje s tvrtkom
Navigo Sistem d.o.0. buduci da je istu preuzela tvrtka Garmin Hrvatska d.o.o. i ovaj projekt
se viée nije uklapao u njihovo buduce poslovanje. Mobilni vodi¢ Adria Guide je u funkciji, ali
bez mogucnosti nadogradnje i razvoja projekta tako da se daljnja sredstva i ulaganja u tu
mobilnu aplikaciju ne planiraju, a racuni e za 2014. i 2015. godinu nisu ispostavljeni.

v’ IstraZivanje trZista Mysteri shoping/Tajni gost - predviden nastavak suradnje i u slijedecoj
godini koje se temelji na pracenje kvalitete usluge mjerenjem posjetima na odredenim
prodajnim mijestima. Vrlo je bitno utvrditi kvalitetu destinacije u segmentu kako bi se
eventualni nedostaci uz edukativne mjere i mogle otkloniti.

v"  Banka fotografija i priprema izdavastvu podrazumijeva aktivnosti vezane uz dizajn, priprema
za izdavastvo, prijevodi na strane jezike tekstove za letke, brodure , kataloge i dr.

v Jedinstveni  turisti¢ki informacijski sustav (prijava, odjava gostiju, statistika ovisi o
postavljenim standardima viSeg ustroja — Hrvatske turisticke zajednice)

Nositelj aktivnosti TZ opcine Baska
Vanjski suradnici HTZ, TZ Kvarnera, , TZ otoka Krka, Heraklea d.o.o., agencija za

mystery shopping, HGK i ostali
Financiranje aktivnosti TZO Baska iz budzZeta
Planirani rashodi 52.000,00 kn
Vrijeme aktivnosti kroz cijelu godinu
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VIl POSEBNI PROGRAMI

Uklju€uju programe

Podrske funkcioniranja TZ OTOKA KRKA

Turistitka zajednica otoka krka se osnovala u skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i

promicanju hrvatskog turizma (N.N. 152/08) u svibnju 2011.godine. Financiranje TZ otoka Krka nije

definirano zakonom ve¢ je dogovoreno na dobrovoljnoj osnovi svih zainteresiranih  lokalnih

samouprava na otoku Krku kao i grada Krka, te svih turistickih zajednica (7)

Financiranje TZ otoka krka definira Statut (clanak 63 statuta Tz otoka Krka), a obuhvacda slijedece

prihode

% Prihode turisti¢kih zajednica (boravisnu pristojbu i ¢lanarinu u odredenom postotku prema
ostvarenjima u prethodnoj godini)

TZ opéine Baska sudjeluje u sufinanciranju rada TZ otoka Krka s 20,54% (klju¢ je zbroj neto iznosa
¢lanarine i boravisne pristojbe).

TZ opcine Baska iz svojih redovnih prihoda izdvaja sredstva za financiranje TZ otoka Krka i to
posebno za financiranje ureda te za financiranje programa. U 2016. godine TZO Baska ce
sudjelovat s 20,54% u prihodima — prihod TZ za programe 95.921,00 kn te prihodi TZ za pogon
odnosno funkcioniranje turistickog ureda 59.566,00 kn. U 2016. godini e izdvojit 155.487,00 kn.

%

*

Priloga opcina i Grada Krka u skladu s propisanim sporazumom i ugovorom
Priloga Hrvatske turisticke zajednice

Priloga TZ Kvarnera

Dragovoljnih priloga

L)
X

-

e

S

e

!

Turisticki informativni centar Zracna luka Rijeka
Podrsku funkcioniranju TIC-a Zracne luke Rijeka preuzela je TZ Kvarnera u 2014. godini.

Centar za posjetitelje Omisalj

Centar za posjetitelje Omisalj je trebao biti sufinaciran planom medutim od projekta se odustalo na
razini otoka Krka te ¢e se se rebalansom budZeta skinuti pozicija , Centar za posjetitelje -Visitor
centar” koji nije saZivio tako da se po ovoj stavci ne planiraju nikakva daljnja ulaganja niti u 2016.
godini.

Nositelj aktivnosti TZ opcine Basdka
Vanjski suradnici TZ Kvarnera, TZ otoka Krka
Financiranje aktivnosti TZO Baska iz budzeta
Planirani rashodi 155.487,00 kn
Vrijeme aktivnosti kroz cijelu godinu

VIIl. SKLADISTE | DISTRIBUCLJA

TZ opéine Baska je za potrebe promidZbe u destinaciji kao i za sajmove koristila skladisni prostor u
Baski (privatni prostor u najmu koji se placao temeljem ugovora o najmu) medutim od lipnja ove
godine se Turistickoj zajednici opéine Baska, temeljem sporazuma s Opéinom Baska, ustupa
koristenje prostorije bivée mjesne zajednice uz uvjet da ona sama podmiruje troSkove struje i vode i
shodno tome, i prostorija nasuprot galerijske prostorije, od lipnja sluzi kako skladiSte za propagandne
materijale TZO Baska tako da u 2016. vise nece biti predvidenih troskova za najam skladista, a racuni
za reZije ¢e se podmirivati kroz rad galerije Zvonimir.
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Promidibeni materijal se distribuira kroz promocijske kanale za potrebe.
e Sajmova i prezentacija
o Studijskih grupa i novinara
e Recepcija na podrucju Baske
e TIC-a TZO Baska i TIC ZLR / Centar za posjetitelje Omisalj
e Informativnih punktova Vrata Jadrana i TZ otoka Krka

Nositelj aktivnosti TZ opéine Baska
Vanjski suradnici TZ Kvarnera, TZ otoka Krka
Financiranje aktivnosti TZO Baska iz budZeta
Planirani rashodi 0,00 kn
Vrijeme aktivnosti kroz cijelu godinu

IX. TRANSFERI BORAVISNE PRISTOJBE

Temeljem zakona o boravi$noj pristojbi (N.N.152/08) Turisti¢ka zajednica je obvezna proslijediti 30%
boravidne pristojbe opéini na podrucju kojih je osnovana. Boravi$na pristojba se mora utroditi
namjenski, a koristi se za poboljSanje uvjeta boravka turista na temelju prethodno usvojenog
zajednickog programa opcine i turisti¢ke zajednice (¢lanak 20. Zakona o boravisnoj pristojbi N. N. 152
/08). Planirani rashodi : 810.000,00 kn

Plan kori$tenja sredstava Opcine Baska za 2016. godinu na osnovu 810.000 kn planiranih izvora —
prihoda boravi$ne pristojbe:

BIJELA PATROLA 29.320 kn
PROJEKT SIGURNA TURISTICKA SEZONA 68.200 kn
TURISTICKA AMBULANTA 306.000 kn
HITNA MEDICINSKA POMOC 9.948 kn
TURISTICKA ZAJEDNICA OTOKA KRKA 91.813 kn
TZ PGZ - KAMPANJA OGLASAVANJA S AVIO PRIJEVOZNICIMA 48.700 kn
ZASTITA KULTURNE BASTINE — ZAVICAINI MUZE) 17.500 kn
CRNA OVCA 100.000 kn
ODRZAVANJE ZELENIH POVRSINA 138.519 kn
SVEUKUPNO 810.000 kn
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FINANCLSKI PLAN PRIHODA | RASHODA TURISITICKE ZAJEDNICE OPCINE BASKA ZA 2016. GODINU

Financijski plan Turisticke zajednice opcine baska planiran je temelju:
v’ fizi€kih rezultata turistickog prometa ostvarenog na podrudju Opcine Baska u razdoblju
sijeCanj- listopad 2015. godine
v naplacene boravi$ne pristojbe i ¢lanarine
v smjernica turisti¢kim zajednicama od strane HTZ-a i TZ Kvarnera
v zakonske regulative vezane uz glavne izvore prihoda boravidne pristojbe i turisticke ¢lanarine.

PLAN PRIHODA
Ukupni prihodi planiraju se u iznosu 3.183.000,00 kn
Prihode Cine:

Boravisna pristojba

Ukupno bruto prihodi od boravisne pristojbe planiraju se po ostvarenju iz 2015. godine u iznosu
4.364.924,48 kn (podaci do 26.10.2015.). Od ukupno napla¢ene boravisne pristojbe ocekuje se u
2016. godini ostvarenje neto iznosa za TZ opcine Baska 2.700.000,00 kn.

Visina boravisne pristojbe odredena je posebnim Zakonom (Zakon o boravidnoj pristojbi koju svake
godine odreduje Ministarstvo turizma). Za 2016. godinu uredbom o utvrdivanju visine boravisne
pristojbe odreduje se isti iznos boravisne pristojbe prema razdobljima sezone (N.N.97/13).

Turisti¢ka €lanarina

Odredena je temeljem Zakona o izmjenama i dopunama Zakona o clanarinama u turistiCkim
zajednicama (N.N.88/10). Prema odluci o proglasSenju Zakona o izmjenama Zakona o clanarinama u
turistickim zajednicama, koji je Hrvatski sabor donio na sjednici 25. rujna 2015. godine izmjene
zakona u kojem se za 2016. godinu donose nove stope za izracun clanarine.

Stopa za izracun Clanarine PRVE SKUPINE (smjestaj, djelatnosti pripreme i usluZivanja hrane i pica,
putnicke agencije, organizatori putovanja i dr):
- dosadasnja stopa od 0,20 % smanjuje se na 0,17% za Basku - RAZRED MJESTA A,
- dosada3nja stopa od 0,160% smanjuje se na 0,1360 % za Jurandvor — RAZRED MIJESTA C,
- dosada$nja stopa od 0,144% smanjuje se na 0,1224% za Batomalj i Dragu Bas¢ansku —
RAZRED MIJESTA D.

Stopa za izracun ¢lanarine PRVE SKUPINE (trgovci i dr.):
- dosada3nja stopa od 0,04 % smanjuje se na 0,0340% za Basku - RAZRED MIESTA A,
- dosada3nja stopa od 0,0344% smanjuje se na 0,0292% za Jurandvor — RAZRED MJESTA C,
- dosadasnja stopa od 0,0320% smanjuje se na 0,0,0272% za Batomalj i Dragu Bascansku —
RAZRED MIJESTA D.

Ova odluka stupa na snagu 01.01.2016. godine Zakon o izmjenama Zakona o ¢lanarinama u
turistickim zajednicama. Narodne novine br.: 110, 13.10.2015.

Temeljem navedenog, u 2016. godini se ostvarenje planira na nivou 2015. godine, odnosno bruto
naplata od oko 390.000,00 kn (bruto podaci do 26.10.2015. iznose 390.507,00 kn), medutim zbog
smanjenje stope, od ukupno naplacene turisticke ¢lanarine ogekuje se u 2016. godini ostvarenje
neto iznosa za TZ opcine Baska 188.000,00 kn.
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Ostali prihodu su:
- suveniri 8.000,00-10.000,00 kn
- sufinanciranje od gospodarstva
Dijelom se ocekuju i donacije gospodarskih subjekata za
¢ Plan mjesta (uz mogucnost oglasavanja)
%+ Plakati Bad¢ansko ljeto, Ribarski dan, BIG festival, Crna ovca i ostali promotvini materijali

>

% Za aktivnosti promocije Media plana Zra¢ne luke Rijeka

Vlastiti prihodi

Kako Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N.152/08) , ¢lanak 65 te
Statut TZ opcine Baska odobrava da turisticka zajednica ostvaruje svoje prihode (prodaja suvenira,
karata i sl.), u plan prihoda planiraju se i ove vrste prihoda. Pri tome TZ op¢ine Badka vodi ra¢una da
se djelovanje turisticke zajednice temelji na nacelu opce korisnost, bez narudavanja nacela trzisnog
natjecanja kod obavljanja djelatnosti. TZ op¢ine Baska nije u sustavu PDV-a, niti je porezni obveznik.
Ukupni prihodi dijelom ¢e ovisiti i o prijenosu prihoda koji se namjenski prenose u aktivnosti za
slijedece razdoblje (visak ili manjak prethodne godine).

PLAN RASHODA

Ukupni rashodi planirani su u iznosu od 3.183.000,00 kn a planirani su u skladu s planiranim vlastitim
i o¢ekivanim tudim financijskim sredstvima.

Ivana Kovaci¢, direktorica ureda

Baska, listopad 2015.
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FINANCIJSKI PLAN TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE BASKA ZA 2016. GODINU

INDEKS PLAN

PRIHODI PO VRSTAMA PLAN 2015 PLAN 2016 2016/2015 STRUKTURA %
1. Prihodi od boravisne pristojbe 2.700.000,00 2.700.000,00 100,00 84,83
3. Prihodi od E-nautice
2; Prihodi od turistitke &lanarine 280.000,00 188.000,00 67.14 591
3. Prihodi iz proraéuna opéine/grada/driave 0,00 0,00
3a. za programske aktivnost 0,00 0,00
3.b. za funkcioniranje turistickog ureda 0,00 0,00
4. Prihadi od drugih aktivnosti 75.000,00 35.000,00 46,67 1,10
5, Prihodi preneseni iz prethodne godine 122.999,78 240.000,00 195,12 7,54
6. Ostali nespomenuti prihodi 5.000,00 20.000,00 400,00 0,63
SVEOUKUPNO PRIHODI 3.182.999,78 3.183.000,00 100,00 100,00
PLAN 2015 PLAN 2016 INg;’?z::':N STRUKTURA %
RASHODI PO VRSTAMA
1. ADMINISTRATIVNI RASHODI 659.900,00 663.200,00 100,50 20,84
1 Rashodi za radnike+TIC 249.200,00 252.500,00 101,32
& Rashodi ureda 400.700,00 400.700,00 100,00
3. Rashodi za rad tijela Tunsticka zajednice 10.000,00 10.000,00 100,00
2. DIZAJN VRIJEDNOSTI 844.100,00 884.000,00 104,73 27,77
1. Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada/opéine/mjest. 76.100,00 81.000,00 106,44
1.1. Godi$nje odriavanje $etnica (markacija) 15.000,00 15.000,00 100,00
1.2. OdrZavanje pouéne staze 10.000,00 8.000,00 80,00
1.3. Ciscenje Setnice Put ka Mjesecu 6.000,00 7.000,00 116,67
1.4. Akcija Volim Hrvatsku-edukativno-ekolo3ki program "Baska RoZic 15.000,00 17.000,00 113,33
1.5 QOdrZavanje biciklistickih staza i uredenje 15.000,00 20.000,00 133,33
1.6. Uredenje poucne staze 10.000,00 2.000,00 20,00
1.7. Penjlita Baska 5.100,00 12.000,00 235,29
2. Manifestacije 643.000,00 598.000,00 93,00
21 Kultumo zabavne "Ba$cansko ljeto” 290.000,00 150.000,00 51,72
2.2, Uskrs u Baski 10.000,00 10.000,00 100,00
2.3. BIG Festival (Internacionalni gitaristiki festival) 140.000,00 140.000,00 100,00
2.4. Ribarski dan 60.000,00 100.000,00 166,67
25 IzloZbe/Galerija Zvonimir 24.000,00 55.000,00 229,17
2.6. Sportske manifestacija-Krk trekk-Baska Outdoor Festival 25.000,00 40.000,00 160,00
2.7. Potpore manifestacijama 84.000,00 103.000,00 122,62
2.7.1. KD "Soto"- Zasopimo i zatancajmo 10.000,00 10.000,00 100,00
2.7.2. KD Soto - Ples u prirodi-Jurandvor 12.000,00 12.000,00 100,00
273, Kd Soto-Koledva Juradvor 7.000,00 7.000,00 100,00
2.74. Drudtvo Sinjali-Marijin zvon 10.000,00 10.000,00 100,00
275 Bocarski klub Jabuka-Rokova-Draga Bas¢anska 10.000,00 12.000,00 120,00
2.756. SRD Skarpina-Lignjada 7.000,00 7.000,00 100,00
YRR JK Vihor 5.000,00 5.000,00 100,00
2.7.8. Nk Vihor 15.000,00 15.000,00 100,00
279 Udruga Miadih Batomalj-Samanj Batomalj 8.000,00 15.000,00 187,50
2.8. U susret BoZi¢u 10.000,00 10.000,00 100,00
3. Novi proizvodi 115.000,00 195.000,00 169,57
3.1 Aktivno proljeée/Jesen 2016 100.000,00 30.000,00 30,00
Outdoor dogadaji ("4 ISLANDS", Baska treking kamp, Dani
3.1.1. penjanja i sl.) 50.000,00
3.2 Manifestacija “Crna ovca" 100.000,00
3.3 Kvarner Family 5.000,00 5.000,00 100,00
3.4. PPS programi 10.000,00 10.000,00 100,00
4. Potpora razvoju DMK-a 10.000,00 10.000,00 100,00
3t KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 543.387,78 558.313,00 102,75 17,54
1. Online komunikacije 94.200,00 100.000,00 106,16
1.4, Intemet ogladavanje 10.000,00 10.000,00 100,00
1.2, Internet stranice odrZavanje 24.200,00 24.000,00 99,17
1.3. QdrZavanje foto baze 10.000,00 10.000,00 100,00
1.4. Upravijanje drudtvenim mrezama 20.000.00 26.000,00 130,00
1:6: BS wireless mreza 30.000,00 30.000,00 100,00
2. Offline_komunikacije 439.187,78 453.313,00 103,22
Ogladavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog
2. sektora-udru. oglasavanje 120.526,02 128.000,00 106,20
2.2 Odnosi s javno3éu PR kompanije u suradnji sa TZ Kvarnera 15.931,26 13.963,73 87,65
2.3. Kvarmer magazin oglaSavanje za Tz Kvamera 5.778,00 4.830,05 83,59
2.4. Oglagavanije 2l Rijeka 38.952,50 36.842,72 94,58
2.5. Opce oglasavanje TZ 40.000,00 43.809,50 109,52
2.6. Brosure i tiskani materjali 218.000,00 220.867,00 101,32
2.6.1. Katalog Baska 65.000,00 55.000,00 84,62
26.2. Karta §etnica/Outdoor karta 45.000,00 45.000,00 100,00
2.6.3. Karla plana 20.000,00 15.000,00 75,00
Razne bro3ure i tiskani matenjali,pozivnice, video zapisi,roll up i
2.6.4. dr. 10.000,00 25.000,00 250,00
26.5. Poster Baska 5.000,00 0,00 0,00




2.6.6. Razni materjali, letci, planovi 20.000,00 35.000,00 175,00
2.6.7. Novogodidnja Eestitka 15.000,00 10.000,00 66,67
2.6.8. Mape 0,00 5.000,00
2.6.9. Tiskanje knjiZice Jela iz davnina 20.000,00 15.000,00 75,00
2.7 Vodi¢ pouéna staza 10.000,00 10.000,00 100,00
2.8. Suveniri 8.000,00 5.867,00 73,34
3. Smeda signalizacija 10.000,00 5.000,00 50,00
4. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRJEDNOSTI 45.000,00 48.000,00 106,67 1,51
1 Sajmovi (u skladu sa zakonskim propisima) 30.000,00 40.000,00 133,33
2 Posebne prezentacije 5.000,00 3.000,00 60,00
3. Novinari i studijske grupe 10.000,00 5.000,00 50,00
5. |INTERNI MARKETING 13.000,00 12.000,00 92,31 0,38
1. Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i privatnog sektora) 10.000,00 10.000,00 100,00
Koordinacija subjekata koji su nep. ili posredno ukljuéeni u
2. turistiéki promet 3.000,00 2.000,00 66,67
6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA 71.250,00 52.000,00 72,98 1,63
1. Proizvodnja multimedijalnih materjala 28.250,00 4.000,00 14,16
1.1. SED panorame 4.000,00 4.000,00 100,00
12 Adria guide vodi& 24.250,00 0,00 0,00
2. IstraZivanje trZita Mistery Guest 15.000,00 15.000,00 100,00
Banka fotografija i priprema u izdavastvu (usluge za
3. dizajn+prijevodi) 25.000,00 30.000,00 120,00
4, Jedinstveni turisticki informacijski sustav 3.000,00 3.000,00 100,00
7. POSEBNI PROGRAMI 182.362,00 155.487,00 85,26 4,88
Projekti poticanja i pomaganja razvoja turizma na
1. podrudjima koja nisu tur.razvijena 182.362,00 155.487,00 85,26
1.1, Tz Otoka Krka-programi 89.452,00 95.921,00 107,23
1.2, Tz Otoka Krka-hladni pogon 62.060,00 58.566,00 95,88
1.3. Centar za posjetitelie Omi3alj 30.850,00 0,00 0,00
8. OSTALO-planovi razvoja , strateski marketing-skladiste) 14.000,00 0,00 0,00
9. TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE 30% 810.000,00 810.000,00 100,00 25,45
POKRIVANJE MANJKA JZ PRETHODNE GODINE (ukoliko je
10. isti ostvaren) 0,00 0,00 0,00
SVEUKUPNO RASHODI 3.182.999,78 3.183.000,00 100,00 100,00

Prijenos viska u idu¢u godinu-pokri¢e manjka (sveukupni prihodi-sveukupni rashodi)




