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Prijedlog godiSnjeg programa rada Turisti¢ke zajednice opéine Badka izraden je prema odredbama
Zakona o turistitkim zajednicama i promicanju turizma koji ureduje sustav turistickih zajednica, a na
temelju &anka 55. i 57. Zakona o turistiZkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i
42/20).

Hrvatska turistitka zajednica je u studenom 2020. godine izradila novu metodologiju i standarde
planiranja i izvje$¢ivanja u sustavu turisti¢kih zajednica temeljenu na novoj strukturi zadaca na svim
razinama sustava. Cilj nove métodologije je unificiranost i konsolidacija planiranja i izvje3¢ivanja o
provedenim aktivnostima na svim razinama sustava kako bi se postigla transparentnost, jasan i precizan
pregled u aktivnosti i uloga u razvoju, implementaciji i provedbi zadaéa prema razinama ustroja
turistickih zajednica.

Turisticke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godidnjem programu rada, koji prema
odredbama Zakona o turistikim zajedhicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20)
obvezno sadrfi sve pojedinaéno utvrdene planirane zadatke i potrebna financijska sredstva za njihovo
izvrienje.

U skiadu sa zakonskim odredbama lokalne turisti¢ke zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj turistickoj
zajednici obvezne u postupku donofenja programa rada medusobno uskladivati i koordinirati s
nadleZnom regionalnom turistitkom zajednicom dok su se regionalne turistitke zajednice u postupku
donolenja godiSnjeg programa rada obvezne medusobno uskladivati i koordinirati s Hrvatskom
turistitkom zajednicom.

VaZedi zakoni temeljem kojih Turisti¢ka zajednica obavlja svoje zadatke i temeljem kojih se planiraju
prihadi koje turisticka zajednica ostvaruje:

Zakon o turisti¢kim zajednicama | promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19
Zakon o €lanatinama u turistiékim zajednicama (NN 52/19)
Zakon o turistitkoj pristojbi (NN 52/19)

Prijedlog  godidnjeg programa rada s financijskim planom TZO Batka za 2024. godinu izraden je
temeljem fizitkih rezultata turistitkog prometa ostvarenog na podrugju Turistitke zajednice opCine
Bagka u razdoblju sijefanj — studeni te temeljem rezultata poslovanja u ovogodidnjoj turistickoj sezonl. U
obzir su uzeti i rezultati iz prethodnih godina te dosadaZnji viastiti projekti ili projekti u kojim Turistitka
zajednica op¢ine Baska sudjeluje.

Ove godine ponovno je, drugu godinu za redom, ostvareno preko milijun komercijalnih nocenja, a
sukladno odredbama ¢lanka 32. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19 i 42/20) lokalne turistitke zajednice koje ostvaruju viSe od 1.000.000 komercijalnih nocenja
godi$nje mogu izvréavati i sliedece aktivnosti vezane uz marketing:

- odnosis javhoséu

- stvaranje, odgiavanje i redovito kreiranje sadrZaja ra mreZnoj stranici i profilima drustvenih
mrefa ‘ l £

- definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turisti¢kih promotivnih materijala

- uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informati¢kim tehnologijama

- provodenje aktivnosti stratetkog i operativhog marketinga (brending destinacije, online i offline
aktivhosti, mreZne stranice i profili drustvenih mreia, sajmovi, studijska putovanja,
prezentacije, partnerstva, sponzorstva i sliéno)

- koordinacija i provedba udruZenog oglasavanja na lckalnoj razini

- obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom
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Godi$nji program rada potrebno je izraditi na temelju strate3kih dokumenata donesenih za podrucje
zajednice.

Za podruéje nade turistitke zajednice od istih dokumenata postoje, ali je razdoblje provedbe svih
navedenih strategija vremenski zavriilo, ,Program ukupnog razvoja Op¢ine Baska 2015. - 2020.“ iz 2015.
godine, ,Strategija razvoja otoka Krka do 2020. godine” donesena 2016. godine, kdo i Strateski plan
razvoja turizma Kvarnera sa strateSkim i operativnim marketing planom 2016.-2020. iz 2016. godine te
Operativni plan razvoja ciklo turizma Primorsko - Goranske Zupanije sa standardima 2019. — 2020. iz
sije¢nja 2019. godine., a s obzirom na ubrzane promjene na turistitkom triStu izazvane druStveno -
ekonomskom situacijom, potrebno je napraviti nove strateSke dokumente odnosno odrediti daljnje
stratedke smjernice aktivnosti koje je nuZno provoditi na svim razinama, od Ministarstva turizma i
sporia, do lokalnih ustroja turistickik zajednica.

Opéina Batka zasada nema u planu izradu nove strategije, buduéi da izrada i dono3enje Strategije
razvoja nisu zakonom propisani kao obveze jedinica lokalne samouprave, a kako bi prilagodila svoje
aktivnosti prema novim strateskim smjernicama, TZO Ba3ka ogekuje izradu novih strateskih dokumenata
na vi§im razinama {HTZ/MINTS, TZ Kvarnera i na razini otoka Krka) kao i donodenje na snagu novog
Krovnog zakona o turizmu u Republici Hrvatskoj koji bi na snagu trebao stupiti potetkom 2024. godine, a
nove zadate lokalnih i regionalni turistitkih zajednica biti e izmedu ostalog, izrada Cetverogodidnjeg
Plana upravljanja destinacijom.

Donosenjem Zakona o turizmu kao krovnog zakona koji ureduje upravno podrutje turizma, a koji ¢e
ujedno predstavljati i okvir za pracenje i razvoj turizma uspostavlja se sustav pracenja i analize podataka,
sektorski specifitan sustav poticanja ulaganja u turizmu, pracenja i analize ulaganja, definiraju se uloge
kljuénih dionika u razvoju turizma i meduresorna suradnja te definiraju pokazatelji i standardi
osiguravanja odrZivosti turizma {osobito zelenih i digitalnih standarda). Zakonom je definirana i uloga
jedinica Iokalne i podrugne (regionalne) samouprave u upravijanju destinacijom te je uredena njihova
suradnja s turistickim zajednicama,

- Cilj ovoga Zakona je osiguravanje pretpostavki za upravljanje razvojem turizma u smjeru odrZivosti -

vezano uz koridtenje i turistiku valorizaciju prostora, prirodnih, drudtvenih i gospodarskih resursa,
kulturne bastine te unapredenja uvjeta Zivota lokalnog stanovnistva i boravka turista u destinaciji.

Kljueni strateiki ciljevl razvoja odnose se na ravhomjeran cjelogodidnji i regionalno odnosno prostarno
uravnoteZeniji i drutveno i okolidno odrZivi razvoj turizma, razvoj konkurentnog i inovativnog turizma
ukljutujuci jaganje ljudskih potencijala, povelanje kvalitete smjestajnih i ostalih kapaciteta u okviru
turisticke ponude, kao i diverzifikacija cjelokupne turistitke ponude te digitalna transformacija turizma
te povedanje otpornosti djelatnostima u turizmu na vanjske utjecaje.

Usvoieni strategki dokumenti koiji odreduiu smier aktivnosti za dalinie razdoblie:

Strategija razvoja odrZivog turizma do 2030. godine akt je strateSkog planiranja hrvatskog turizma za
razdoblje do 2030. godine, uskladen s Nacionalnom razvojnom strategijom Republike Hrvatske do 2030.
godine i temeljnim dokumentima i politikama Europske unije i Republike Hrvatske, a vaZna uz ostalo za
provodenje ulaganja iz NPOO-a, u &emu je za turizam predvideno 2,2 milijarde kuna. U okviru Strategije
definirana je vizija Republike Hrvatske: Hrvatska je u 2030. godini konkurentna, inovativna i sigurna
zemlja prepoznatljivog identiteta i kulture, zemlja ouvanih resursa, kvalitetnih Zivotnih uvjeta i jednakih
prilika za sve. U cilju ostvarenja vizije definirana su €efiri klju¢na strateska cilja razvoja odrZivog turizma
Hrvatske:

1. Cjelogodidnji i regionalno uravnoteZeniji turizam,
2. Turizam uz o€uvan okoli, prostor i klimu,

3. Konkurentan i inovativan turizam,

4, Otporan turizam
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Nacionalini plan razvoja odrZivog turizma do 2027. godine i Akcijski plan za provedbu Nacionalnog plana
razvoja odrfivog turizma za razdoblje do 2025. godine donijela je Vlada Republike Hrvatske u srpnju
2023 godine. Na temelju Strategije razvoja odrZivog turizma do 2030. godine izraden je i Nacionalni plan
razvoja odrZivog turizma koji kao srednjorotni akt strateSkog planiranja sadriava operacionalizaciju
prioritetnih podrugja kroz konkretne mjere.

Srednjoro€na vizija razvoja odrZivog turizma RH uskladena je s vizijom iz Strategije razvoja odriivog
turizma do 2030. godine i glasi: Podtujuéi prirodno i kulturne naslijede i jedinstveni identitet svih regija,
razvilamo odriiv cjelogodidnji turizam poZeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi skladnom
gospodarskom razvoju Hrvatske.

Planom razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije do 2030. godine koji je usvojen u lipnju 2023. na
Zupanijskoj skup3tini isti¢e se vizija turizma da je Kvarner raznolika, kvalitetha i inovativna destinacija
odrZivog turizma koja cijele godine turistima pruZa jedinstveno doZivijajno iskustvo u primorju, gorju i
otocima, a lokalnom stanovniStvu osigurava kvalitetne uvjete za Zivot i rad. Planom je definirano pet
kljugnih ciljeva:

1. Jalanje partnerstva i destinacijskog menadZmenta
Provodenje zelene i digitalne tranzicije
isticanje raznolikosti i posebnosti,
osnaZivanje inovativnosti i odrZivosti te
5. unaprjedivanje kvalitete izvrsnosti

& eaky

Neke od mjera uklju€uju odriivo i odgovorno upravljanje prostorom, podupiranje poduzetnidtva i novih
investicija, privlatenje mega dogadanja, jatanje lokalne oznake kvalitete i prilagodbu klimatskim
promjenama. U tijeku je i izrada Akcijskog plana razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije do 2027.
godine.

Stratetki marketindki operativni plan hrvatskog turizma od 2023. do 2027. godine, izraden od vodeceg
strufnjaka za konzalting u turizmu i ugostiteljstvu Horwath HTL Hrvatska, u koordinaciji s Hrvatskom
turistitkom zajednicom, ima svrhu pomoéi hrvatskom turistickom gospodarstvu da kroz turizam ostvari
veci prihod, osigura odrfivi rast, pozicionira Hrvatsku kao jedan od vodeéih turistitkih brendova na
svijetu te osigura zadovoljstvo i odanost turista. Posebni naglasak ¢e biti na odrZivosti, digitalizaciji kao
klju¢noj odrednici konkurentnosti, jacanju kvalitete usluga te na novom pristupu marketingkim
aktivnostima. Jedan od ciljeva je da Hrvatska bude prepoznata kao odrziva destinacija visoke vrijednosti
te koja pritom nudi Siroki spektar autenti¢nih kvalitetnih turistickih doZivljaja razlifitim segmentima
potro3aca.

Svaka strategija { izuzev prostorno, administracijski i bio klimatski uvjetovanih podrudja ) temelji se na:

- Nacelima odriivog razvoja — ,zelenoj” tranziciji, te valorizaciji prirodne i kulturne bastine
- Poticanju i jatanju lokalne i ekoloSke poljoprivrede i proizvodnje sa mogucno$cu turisticke

valorizacije
- JaCanju selektivnih oblika turizma te rastereCenju sezonalnosti kroz izradu novih destinacijskih
proddkata i N i

- Atmosferi ,,male i obiteljske” ponude - gostoljubivosti, individualnom pristupu gostu i vjernostf
‘domacem’, autenti¢nom izricaju
- Digitalizaciji komunikacijskog sustava i turistiCke ponude

~Brand i komunikacijska strategija outdoor ponude otoka Krka”, strateki dokument donesen 2021.
godine, jedini je vremenski vazedi i relevantni dokument za uZe podrudje otoka Krka, izraden u suradnji
sa tvrtkom za integrirane trZi$ne komunikacije Studiom Conex, kako bi se §to uspjesnije planirali novi
sadrzaji i pripadajuce marketinike kampanje proizasli iz danas sve popularnijih aktivnosti na otvorenom,
a vezanih, uglavnom, za period pred i posezone, 3to ¢e biti jedan od glavnih prioriteta rada u
nadolazecem razdoblju.

lako lokaine vlasti, poduzetnici i turisticke zajednice na otoku posljednjih godina ¢ine znadajne napore u
razvoju proizvoda, osjeca se nedostatak snaznije komunikacijske kampanje, koja bi pratila aktivnosti i
ubrzala pozicioniranje otoka Krka kao outdoor destinacije te pomogla u krajnjem cilju - produljenju
turisticke sezone. Za uspjeSan nastup na trZistima, u ovom segmentu ponude, nuZho je osmisliti,
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producirati i struéno voditi komunikacijski proces, buduéi da ciliana skupina potro$aca spada u grupu
dobro osvijeétenih, proaktivnih i plateZno sposobnih gostiju, kojima se obraca velik broj ponudaca i
destinacija. Adekvatan odgovor na konkurentske ponude lak3e je kreirati zajednitkim naporima i
budZetom svih zainteresiranih subjekata, nego pojedinacno. Zajednistvo i koordinacija su posebno vaini
u outdoor segmentu, buduci da gost koji otok Krk posjeti, na primjer, s biciklom, u jednom danu obide
nekoliko razli¢itih mjesta i ne poznaje administrativne podjele i nadleZnosti pojedinih turistickih ureda.

1zradi strategije pristupilo se iz razloga:

= Nedostatka jedinstvene komunikacijske strategije outdoor ponude na otoku Krku

« Nedovoljne digitalne prisutnosti

= lzostanaka sustavnog content marketinga

« Nedovolinog oglaavanja (veéinom se ogladavaju manifestacije)

= Nedovaljne promocija Krka kao outdoor destinacije od strane TZ Kvarnera i HTZ

» Vrlo malog broja tematskih objava na portalima i blogovima, vezanih uz outdoor ponudu i aktivnosti na
otoku Krku

Poslovni ciljevi:

ishodiite za sve komunikacijske aktivnosti jest prepoznata Zelja za afirmacijom novog proizvoda unutar
cjelovite turisti€ke ponude otoka Krka, $to ukljuéuje sljedece ciljeve:

» Povedanje dolazaka i prihoda od outdoor segmenta

» Rast posjeta i noéenja u pred i posezoni

= Povelanje profitabilnosti zbog veée kupovne moci outdoor publike

» Daljnji razvoj outdoor ponude na otoku

» Aktivaciju zraéne luke Krk u pred i posezoni

Komunikacijski ciljevi:

» Uspostava sustava interne komunikacije medu svim dionicima outdoor ponude

» Postizanje sinergijskih uinaka primjenom ujednacene komunikacije

o Kreiranje kvalitetnog korisni¢kog iskustva (standardi oznacavanja pjedackih i biciklistiCkih staza,
postavljanje otekivanja korisnika, gdje god je to moguée, ujednatavanje naziva staza u svim kanalima
komunikacije...)

e Znatajno unaprjedenje digitalne prisutnosti

o [zrada prepoznatljivog vizualnog identiteta

« Kao rezultat navedenog: pozicioniranje otoka Krka, kao razvijene outdoor destinacije

Prema strategiji razvoja turizma otoka Krka do 2020. godine, a koju je izgradio Institut za turizam, za
glavni turisticki proizvod Baske definiran je outdoor i pozicioniranje Baske kao najjate mjesto outdoor
aktivnosti na otoku Krku, a glavne atrakcije Batke su uredena Vela plaZa, raznolika ponuda uredenih
biciklistitkih, planinarskih i pjeSagkih staza te penjali¥ta, uredene sportske zone i ronilacki centri, dva
paralelna gorska lanca, najvisi otocki planinski vrh. Baska se istiCe i bogatim ranokr3¢anskim povijesnim i
kultur'nim nasljedem.

E

(L

U narednom periodu Turistitka zajednica op¢ine Baska i dalje treba svoj potencijal i aktivnosti usmjeriti u
ostvarenje slijedeéih ciljeva:

e Provodenje aktivnosti kojima ¢e Badka kao jedna od najatraktivnijih destinacija na otoku
pridonijeti da otok Krk i u daljnjem razdoblju zadrZi status najposjecenije subregije u Primorsko-
goranskoj Zupaniji i otoka na Jadranu.

e Stvaranje uvjeta za razvoj cjelovite i kvalitetne turistitke ponude na osnovi odrZivog razvoja i
prepoznatljivosti turisticke ponude

e Usmjerenost na povedanje turistitkog prometa u pred i posezoni odnosno na cjelogodisnji
turizam
Nastavak gradnje imidZa Baske kao vodece outdoor destinacije na otoku Krku i Kvarneru
Organizaciju aktivnosti za pobolj$anje, uredenje i vecu valorizaciju postojecih biciklistickih, trail
staza, pounih staza i penjalidta te poticanje aktivnosti na uredenju novih
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Jatanje outdoor ponude, odnosno daljnje iskoristavanje potencijala jedinstvenog prirodnog
okruZenja Baske, razvijanje sportsko rekreativnog turizma kao $to su brdski i cestovni biciklizam,
slobodno penjanje, planinarenije i trekking, kajaking, ronilastvo

Jaanje i razvoj ostalih selektivnih oblika turizma kao $to su kulturni turizam, eho — gastro
turizam, vijerski turizam, fototurizam, ekoturizam

Unapredenje i razvoj novih turistikih proizvoda u suradnji sa svim dionicima turizma

Potpora dogadanjima i manifestacijama u svrhu promocije turizma u organizaciji drugih
institucija, udruga i ostalih pravnih subjekata

Provodenje i osmisljavanje novih dogadanja i manifestacija koje ¢e biti motiv dolaska u
destinaciju te pridonijeti imidZu destinacije, posebice u razdoblju pred i posezone

Osiguranje zdravstvene zastite u destinaciji

Podizanje kvalitete rada u Turistickom uredu kroz nova zaposljavanja, edukaciju djelatnika i
primjenu suvremenih metoda rada

Pri izradi prijedloga programa rada vodilo se ovim marketinikim ciljevima:

Razvoj turistitkog proizvoda i promocija ponude koje ¢e u ovim uvjetima polugiti vecu turisti¢ku
potraZnju, a time i turisticke dolaske te otvaranje novih triidta

Afirmacija Bagke kao turistitke destinacije s bogatom turisti€kom tradicijom, bogatim kulturnim
nasliedem, bogatim prirodnim resursima, i brojnim moguénostima za outdoor aktivnosti na
tuzemnom i inozemnom turistitkom trZistu

Unapredenje digitalnog marketinga, on line promocije i ogladavanja putem weba i drustvenih
mreZa s fokusom na najbliZa europska trzista

Poboljianje kvalitete turistikih proizvoda s trajnom koristi za kupce

Promocija destinacije u suradnji s HTZ-om, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka kroz udruzeno
ogladavanje i strateSke projekte

Ciljanu promocija destinacije | proizvoda udruZenim sredstvima sa turistickim tvrtkama
destinacije

Komuniciranje destinacije kao sigurne, osiguravanje uvjeta za siguran boravak turista kako u
smjestajnim objektima, tako i svim ostalim usluZnim djelatnostima destinacije,

Tiskanje promidZbenih materijala i organizacija informativne djelatnosti.

CILIEVI | ZADACE LOKALNE TURISTICKE ZAJEDNICE

OSNOVNE PRETPOSTAVKE PLANIRANIA

Prilikom definiranja godisnjeg programa rada turisticke zajednice, polaziSte je u osnovnim ciljevima
turistickih zajednica koji su definirani u Elanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u skladu s navedenim rad turistickih zajednica usmjeren na
tri glavna pravca djelovanja:

A

razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljuénih aktivnosti turistickdg razvoja
{planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, dono3enje i provedba odluka),
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jatanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/fregionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistikih proizvoda.

pobolj$anje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drudtvenim i drugim udincima turizma, kao i potrebi i vainosti ofuvanja i unaprjedenja svih
elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zaStite okoliSa, kao i
prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrZivog razvoja.
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Pored zajednickih ciljeva, zadaée lokalne turistitke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment
organizacije, regulirane su &lankom 32. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
i Statutom TZ opéine BaZka, a one su uglavnom zastupljene kroz plan rashoda. Poslovanje i djelovanje
turistickih zajednica po novim zakonima uredeno je prema modelu destinacijskog menadirmenta, u
skladu s modernim trendovima funkcioniranja turistitkih organizacija, {ime se znatno mijenjaju zadace
zajednica na svim razinama.

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javhog sektora i kljunih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori
inovativnih destinacijskih doZivijaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste
1.5. razvoj ostalih elemenata turisti¢ke ponude s fokusom na cjelogodidnju ponudu destinacije

1.6. praéenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima
javnog ili privatnog sektora, na natjefaje za razvoj javne turistitke ponude i infrastrukture kroz
sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratedko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po potrebi
organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podruéju destinacije
1.10. upravljanje javnom turistitkom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju stratedkih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisticka
zajednica.

2. Informacije i istraZivanja
2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odriavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreinim stranicama destinacije i profilima
drustvenih mreZa

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turisti¢kim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe za
njima)
2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog

iskustva, funkcioniranjd, dostupnosti i kvalitete javnih usluga; servisa i komunalnih slizbi na podrudju
turisti¢ke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavijanje i odriavanje sustava turistitke signalizacije, samostalno i/ili u suradnji
s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turisti¢kim informacijskim
sustavima sukladno uputama regionalne turistitke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice kao 3to su:
jedinstveni turisti¢ki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turistitke ponude.

3. Distribucija
3.1. koordiniranje s regionalnom turistitkom zajednicom u provedbi operativnih marketinkih aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistitkoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu
turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu
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3.3. priprema destinacijskih marketinkih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na
uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podréke u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja
u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turistitkom zajednicom

3.5. obavijanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Lokalna turisticka zajednica duZna je voditi ratuna da zadace koje provodi budu uskladene sa strateskim
miarketindkim smjernicama i uputama regionalne turistitke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice.

Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama Turistitke zajednice otoka Krka i Turistitke
zajednice Zupanije od zajednickog interesa za sve subjekte u turizmu s podrucja otoka i Zupanije.

TURISTICKA KRETANJA = PREDVIDANIA ZA 7024, GQDINU

U 2023. godini uslijedilo je ranije pokretanje turistickih kretanja i poveéana triidna potraZnja, pogotovo
za bliZim auto destinacijama, 3to je rezultiralo vrlo dobrim rezultatima.

Tako je u prvih jedanaest mjeseci u 2023. godini ostvaren veci promet u komercijalnom i
nekomercijalnom smje3taju u broju nodenja tj. 1.067.394 3to je na razini od 98% u odnosu na isto
razdoblje 2022. godine {1.090.598), a ukupan broj ostvarenih dolazaka 184.711 odnosno 2% vise u
odnosu na 2022. godinu (181.065). U usporedbi sa prvih 11. mjeseci 2019. godine, biljeZimo ostvarenje
98% u nocdenjima (1.092.549) i 1 % vide ostvarenja u dolascima {182.685).

Usporedujuti samo komercijaini smje3taj u razdoblju prvih 11 mjeseci ostvareni je 1.002.197 nocenja
$to na 99% ostvarenja u odnosu na isto razdoblje 2022. godine i 182.150 dolazaka $to je 2% vise u
odnosu na isto razdoblje 2022. godine. Ove je godine po tre¢i put, nakon 2018. godine, prijedena je
brojka od 1.000.000,00 komercijalnih nocenja.

Pozitivan oporavak potrainje u turistiékoj sezoni 2023. bit ¢e popracen s odredenim izazovima u 2024.
godini s kojima ce se suogiti svi akteri u sektoru turizma, ali vaZno je da je Hrvatska i dalje sigurna zemlja.
Utjecaj na dobre rezultate turizma ove su godine imali i schengen i ulazak u eurozonu, medutim ostaju
problemi nedostatka radne snage, radnih dozvola s nekih trista i to ¢e nam u turizmu biti dodatni uteg i
u 2024. Navedeni problem poku$ava se rijediti sa sve ve¢im uvozom stranih radnika &ime na3 turizam
gubi identitet.

Hrvatska je ove sezone uspjela dosegnuti promet iz 2019., $to je uspjelo svega 50% europskih
destinacija. Turisticke kompanije su povecale prihode, ali zbog znatajnog rasta tro3kova, ponovno su
smanjene profitne marfe. Za nuZan zackret u turizmu prema odrZivost treba snaZnije potaknuti ulaganje
u hotele i objekte vide dodane vrijednosti odnosno kvalitete.

lako je Hrvatska i dalje najbliZi i najsigurniji Mediteran za klju€na emitivna trZiita, 'guristiéki sektor je u
pripremi sliedede sezone izlofen izazovima poput gospodarskog usporavanja diliem EU, oekivanog
agresivnijeg trfi¥nog nastupa mediteranske konkurencije, dodatnom inflacijskom rastu troskova koji
nagriza profitabilnost, ali i pritisku nuZnog povec¢anja ulaganja u odrZivost i kvalitetu kako bi odrZali korak
s konkurencijom.

Nakon uspje$nog prolaska kroz krizne godine, ulazimo u razdoblje nuZne transformacije domaceg
turizma prema odrZivijem turizmu koji ne stremi daljnjem povecanju turistickog prometa u samoj 3pici
sezone vet privladenju turistickog prometa Eitave godine te stvaranju vece dodane vrijednosti za lokalne
zajednice i za ¢itavo gospodarstvo, a za to je potrebno stvoriti kvalitetan regulatorni okvir i znatajnije
potaknuti ulaganja u tom smjeru.

Vode¢i ljudi turizma u planiranje sljede¢e sezone prema sadasnjim najavama i prvim impulsima s trZista
ulaze s opreznim optimizmom. Prema otekivanjima koje je podijelio HTZ nasa regija juZna Europa ¢e
sliedece godine zabiljeZiti najniZi rast turisti¢kog prometa u Europi, projiciranih 8,4 posto, no najveci dio
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tog rasta se otekuje da e se raspodijeliti na velika triidta koja se jo$ nisu vratila na predpandemijsku
razinu, poput ltalije, koja je u broju dolazaka ove godine zavrSila u minusu od 11 posto u odnosu na
2019.

Ocekujemo se e se u iduéoj godini dobri rezultati nastaviti, iako u Europi jo$ uvijek traje recesija, kao i
rat u Ukrajini, a podeo je i rat na Bliskom istoku te je situacija u svijetu sve teZa $to se odraZava kroz
energetsku krizu i inflaciju koja ne posustaje, a time i na slabiju plateZnu mo¢ turista. Cijene su se na
trZistu stabilizirale, ali su | dalje vide nego su bile prije energetskog Soka.

2024. godina donosi blagdane tjedan ranije nego $to je to bilo u 2023. godini. Blagdan Uskrsa tako pada
vrlo rano, 31. ofujka, te se ne ofekuje jate otvaranje smijeltajnih objekata, iako tada traju proljetni
3kolski praznici u naim zna€ajnim emitivnim regijama u Njemackoj, pokrajinama Baden-Wurttemburgu
(23.3. - 5.4.2024,) i Bavarskoj {25.3. - 6.4.2024.). Stoga se konkretniji turisticki rezultati otekuju za
vrijeme prvosvibanjskih praznika (Prvomajske potitnice 27.04. — 02.05.) u kojima tradicionalno imamo
najvide Slovenaca, ali i domacih gostiju. Idudi snaZniji turisti¢ki promet ofekuje se s njematkog triiita,
koje je nade najznadajnije emitivno trZiSte, za vrijeme blagdana Spasova 09.05., potom Duhova 19.05. i
Tijelova 30.05. koji slijede¢e godine svi padaju u mjesecu svibnju, a proljetni $kolski praznici tako ¢e u
ovim pokrajinama obuhvatiti period od 21.05. do 01.06. O¢ekuje se daljnji rast individualnih rezervacija
kao i porast on-line rezervacija, ali i ja¢i povratak MICE i Grupnog kanala prodaje koji su uvijek bili
znacajni za turistitke rezultate pred i posezone. Ve¢ bi travanjski i prvosvibanjski praznici trebali pokazati
koje su naznake turistickih kretanja na razini Hrvatske u predstojecoj sezoni,

Energetska kriza koja je u 2022. i 2023. godini zahvatila Europu; utjecati ¢e ponovno na operativni rad
turistickih objekata u 2024., a to ¢e direktno utjecati i na prihode TZO Baska.

Otva a 3 ainpova na po Op B 3 0Z24. go
edpa sd a godihama

GODINE |  2019. | 2020, | 2022, | 20220 | 2023 | 2024
OBIEKTI od do od do od do od do od do od do
Dobrovit 25.03. | 01.10. | 20.04. | 01.09. | 01.06. | 03.10. | 15.05. | 02.10. | 09.04 | 31.10. |28.03.|31.10.
Heritage 01.03. | 01.12. | 01.03. | 01.11. | 15.03. | 15.11. | 19.03. | 13.11. | 01.03. | 05.11. |10.03. |05.11.
Forza
Corinthia 04.04. | 20.10. | 19.06. | 29.09 | 16.04. | 17.10 | 14.04. | 16.10 | 14.04. | 1510 |15.04. |13.10.
Baska

. 14.04. | 20.10. | 03.07. | 30.08. | 25.06. | 12.09. | 25.04. | 30.09. | 26.05. | 24.09 |16.05.|22.09.
Zvonimir
Atrium
Residence 26.04. | 06.10. - - 20.05. | 26.09 | 27.04. | 25.09. | 18.05. | 24.09. |29.05. |22.08.
Bagka
. . 26.04. | 29.09. | 19.06. | 29.09. | 20.05. | 27.04 | 27.04. | 25.09 | 14.04. | 24.09. |15.04. |22.08.
Villa Adria
Ié::::[:]Baska 10.04. | 06.10. | 29.05. 18.1:9. 19.05. | 17.10 | 14.04. | 30.09. 57.04. 01.10. |26.04. %6.10.
Kamp y i

190.04. | 29.09. | 29.05. | 27.09. | 28.05. | 03.10. | 22.04. | 02.10. | 27.04. | 01.10. |26.04.|06.10.

Bunculuka

Ako se govori o cjelogodiinjem poslovanju destinacije i odrzivom razvoju, dobri rezultati u predsezoni i
posezoni puno su vainiji od eventualnog povecanja u kolovozu kada je opterecenje na destinaciju ve¢
jonako iznimno visoko. Smjer kojem bismo trebali stremiti je put odrZivog razvoja turizma 3to
podrazumijeva da u vrinim ljetnim mjesecima ne dolazi do jo3 veceg pritiska na destinaciju i
infrastrukturu.

Cilj bi trebao biti biti ,preliti” dio dolazaka i nofenja u pred i podsezonu, odnosno produzenje sezone $to

je naravno uvjetovano produZenjem rada hotela i kampova, ali i organizacijom predsezonskih programa
koji priviae posjetitelje u to doba godine.
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U 2024. godini planiraju se sve aktivnosti predvidene Godinjim programom rada u snaZnijern obujmu,
osobito jer u 2024. godini obiljeZavamo i 120 godina organiziranog turizma, kao i daljnji razvoj turistickih
proizvoda poput Outdoora, Camino Krka, brendiranje destinacije kroz jafanje tradicionalnih i za Badku
prepoznatljivih manifestacija.

Kod planiranih aktivnosti vaZno je posebno istaknuti aktivnosti na podrucju outdoor ponude buduci da
se u 2022. godini izradio dokument koja obuhvaéda reviziju i plan razvoja penjalista, a u 2023. godini
pjetatko-trkackih staza i znadajan naglasak se stavlja na upravijanje kvalitetom u destinaciji u smjeru
daljnjeg razvoja turistickog outdoor proizvoda te predstavljanje outdoor ponude kao jednog od glavnih
turistickih aduta destinacije. Sve navedene aktivnosti bi trebale rezultirati i u razdoblju tijekom 2024.
gadine nhovim standardiziranim ozna¢avanjem biciklisti¢kih. i pje3atko-trkackih staza na podruéju opéine
Bagka, uz financijsku podrsku Turisti¢ke zajednice Kvarnera.

Uzevéi u obzir turistitko ostvarenje u 2023. godini, u 2024, godini se planira ostvarenje turisti¢kog
prometa na razini 2023. godine odnosno oko 190.000 dolazaka i oko 1.100.000 notenja komercijalnog i
nekomercijalnog smjestaja. U komercijalnom smjestaju ukupna ostvarena nodenja predvidaju se u 2024.
godini oko 1.015.000 noéenja, a ukupan broj ostvarenih dolazaka oko 185.000.

REZULTATI TURISTICKOG PROMETA U 2023 ) OSNOVNE  PRETPOSTAVKL

PLANIRANIA

izvor: informacijski sustav eVisitor — aZurnost podataka 02.12.2023.

Metodoloska napomena: kao izvor podataka koristeni su pokazatelji sustava eVisitor Hrvatske turisticke
zajednice kojima se na padruéju Opcine Baska u skladu s vaZedim zakonskim regulativama, prati putem
prijava i odjava turista u komercijalnim i nekomercijalnim smjestajnim kapacitetima

Kako bi se §to bolje isplanirale aktivnosti i izradio program rada za 2024. godinu, bitno je analizirati
ostvarene rezultate u 2023. godini, ali i u predpandemijskoj 2019. godini. Turisticki promet za 2024.
godinu planiran je na razini procjene ostvarenja do kraja 2023. godine.

Tako je u prvih jedanaest mjeseci u 2023. godini ostvaren promet u komercijalnom i nekomercijalnom
smjedtaju u broju od 1.067.394 noéenja $to je 2,13% manje u odnosu na isto razdoblje 2022. godine
{1.090.598), a ukupan broj ostvarenih dolazaka 184.711 tj. 2,01% viSe u odnosu na 2022. godinu
{181.065). U usporedbi sa prvih 11. mjeseci 2019. godine, biljeZimo ostvarenje 97,70 % u nocenjima
{1.092.549) i 101,11 % ostvarenja u dolascima {182.685).

1. TURISTICKI PROMET U KOMERCIJALNOM SMIESTAIU ZA RAZDOBLJE 01.01. — 30.11.2023.

Ukupna ostvarena nodenja komercijalnog smjedtaja za 2023. godinu iznose 1.002.197 3to je 99%
ostvarenja u odnosu na isto razdoblje 2022. godine (1.009.788), a ukupan broj ostvarenih dolazaka
182.150 odnosno 2,19% vide u odnosu na 2022. godinu {178.247). U usporedbi sa 2019 godinom,
biliezimo vele ostvarenje za 0,44 % u nocenjima {997.781) i 1,19 % vide ostvarenja u dolasgima
(180.015). £

Tablica 2.
DOLASCI GOSTIIU U KOMERCUALNOM SMIESTAIU 01.01.—30.11.2023.
USPOREDBA 2023 / 2022 / 2019

Jindeks  indeks  Udio

2019  2023/2022 2023/2013 %

2023 : _
14261 13288  10.438 107,32 136,63 7,83 7,45 5,79
167.889 164.959 169577 101,78 99,00 92,17 9255 9421
182150 178247 180015 102,19 101,19 100 100 100

lzvor: eVisitor, TZ0 Baska
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Tablica 3.
NOCENIA GOSTHU U KOMERCHALNOM SMVUESTAJL 01.01 - 3011 2023
USPOREDBA 2023 /

lzvor: eVisitor, TZO Baska

BilieZimo porast turistitkog prometa domacih gostiju y komercijalnom smjestaju u odnosu na 2022.
godinu, kao i osjetno uveéanje i dalje u odnosu na 2019. godinu. Domaci gosti su ostvarili 14.261
dolazaka, $to je 7,32% vise nego 2022, godine, odnosno 36,63% vie nego 2019. godine i 49.955 nodenja
$to ¢&ini 8,92% vide nego lani i 29,78% vise nego 2019, godine.

2. TURISTICKI PROMET OSTVARENIH DOLAZAKA | NOCENJA PREMA VRSTI SMIESTAJA ZA RAZDOBLIE
01.01.-30.11.2023,

Najveéi broj dolazaka u razdoblju 01.01.- 30.11.2023. u odnosu na isto razdoblje prosle godine ostvaren
je u objektima u domacinstvu, 73.236 dolazaka {udio 40,21, ostvarenje na razini 2022. godine}, zatim
slijede kampovi 48.393 dolazaka (udio 26,57%, porast od 3,89%), slijede hoteli s 42.025 dolazaka {udio
od 23,07%, porast od 4,91%), u ostalim ugostiteljskim objektima za smje3taj ostvareno je 18.496
dolazaka (ukupan udio od 10,15%, porast od 1,24%). U tablici je prikazan i indeks ostvarenja u odnosu
na 2019. godinu.

Tablica 4
OSTVAREN! BROJ DOLAZAKA U KOMERCIALNOM SMIESTAIU PREMA VRSTI SMIESTAIA
01.01.-30.11.2023.
USPOREDBA 2023 / 2022 /_2019

- -

HOTEU 42.02S 40057 46052 10491 91,26

OBJEKTI U DOMAGINSTVU RWERELS “F
OSTALI UGOSTITELISKI 8.4956 1827 : 1,24
OBJEKT! ZA SMIESTAI i B S el SR ot v Al i i

lzvor: eVisitor, TZO Baska  © & :

Najvedi broj noéenja u razdoblju od 01.01. - 30.11.2023. godine u odnosu na isto razdoblje pro3le godine

ostvaren je u objektima u domacinstvu 434.448 nocenja (udio 43,35, 97% ostvarenja u odnosu na 2022.

godinu), zatim slijede kampovi 291.335 nocenja (udic 29,07%, porast od 1,39%), slijede hoteli s 177.292
nodenja {udio 17,69%, porast od 2,18%), u ostalim ugostiteljskim objektima za smjeitaj ostvareno je
99.122 noéenja (ukupan udio od 9,89%, pad od 1,48%). U tablici je prikazan i indeks ostvarenja u cdnosu
na 2019, godinu.
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Tabhoa 5
OSTVAREN! BROJ NOCENIA U AERCHALNOM SMIESTAIU
PREMA VRSTISANJESTAIA DL 01 -30 11,2023

___USPOREDBA 2023/ 2022/ 2018

|

P

HOTEL
KAMPOVI
OBJEKTI U
DOMACINSTVU

UKUPNG i

lzvor: eVisitor, TZ0 Baska

3. PROSIECAN BORAVAK GOSTA

Prosjetan boravak u komercijalnom smjestaju kod domaceg gosta izhosi 3,50 dana, dok strani gosti

borave 5,67 dana, prosjek boravka svih gostiju je 5,50 dana.

U slijedetoj tablici i grafitkom prikazu vidljivo je u kojim mjesecima se ostvaruje glavnina nocdenja i
dolazaka, odnosno u prvom tromjesedju (1-3 mjesec) ostvaruje se 0,08%, drugom tromjeselju (4-6
mijesec) 25,09%, treéem tromjesedju (7-9 mjesec) ostvaruje se 73,53% ukupnih noéenja i u éetvrtom
tromjesetju (10-12 mjesec) 1,28%. Vidljivo je takoder da je zabiljeZen porast nocenja u svibnju i rijnu
dok ostali mjeseci biljeZe lagan pad u odnosu na 2022. gedinu.

Tablica 6:
DSTVARENI TURISTICK! PROMET PO MIESECIMA U KOMERCUALNOM SMIESTAIU

01.01.-30.11.2023.

 USPOREDBA 2023 / 2022 / 2019

1 | BROJDOLAZAKA  BROJNOCENIA _ INDEKSDOLAZAKA  INDEKSNOCENIA
Vrijeme | 2023. } 2022. 2019. 2023. 2022. 2019. 23/22 | 1 23/19
_Mjesec D S NS T . N S —
- SUECAN 230033 2§ 176, 259 109 6410 27778 67,95 16147
VEUIACA 32 | 93 | 47 184 | 544 138 3441 6809 3382 13333
- OZUIAK 175 249 215 a7, 1137 527 7028 8140 3668 7913
TRAVANI = 7460 7981 | 9715 20152 23337 20561 9347 | 7679 8635 6817
| SVIBANJ 15287 14045 12620 59102 49934 49718 10884 121,13 11836 11837
LIPANJ 32.221% 35128 | 33.684 | 172276 | 184441 171335, 9372 95,66 93,40 | 10055
- SRPANJ 48959 47065 44241 285507 288344 285036 10402 110,66 29,02 10017
| KOLOVOZ | 46.288 | 46492 | 51195 |  300.813 | 306.149 | 312.4701 99,56 « 90,42 | 9826 | 96,27 |
- RUIAN 27572 22914 22760 150693 141888 130642 12033 12114 10621 11535
(LSTOPAD | 4061 | 4079 | 5487 | 12438 | 12740 | 18027 | 5956 | 7401 97,63 | 69,00 |
| STUDEN 70/ 162 42 43 1015 218 4321 16667 4325 20038
‘Ukupno ~ 182.150 | 178.247 | 180.015  1.002.197 | 1.009.788 997.781 102,19 104,19 9925 10044

{zvor: eVisitor, TZ0 Baska
Godi¥nji program rada i financijski plan Turistitke zajednice opéine Baska za 2024. godinu 14

LR



'DOLASCI | NOCENJA | DOLASCI | NOCENJA | DOLASCI = NOCENJA | DOLASCI | NOCENJA | DOLASCI | NOCENIA

VEUACA 0 0 0 v | 7 179 24 156 8 || 28
TRAVAN} | 3921 | 9732 | 1333 | 388 | 48 492 1816 | 5457 390 1.135
i
LUPAN) | 6469 | 28467 | 8686 | 50828 | 544 6.489 13602 | 75979 | 3.464 17.002
KOLOVOZ | 8.062 | 42.874 | 12284 | 87.641 21.288 | 140135 | 4.654 30.163
USTOPAD | 2962 | 7852 | 140 648 758 3258 201 680
mz':ng:-t;;t: = SR S iy R B e R wves S5 EERI
'UKUPNO: | 42.025 | 177.292 | 48393 | 291.335 73.236 | 434.448 | 18496 | 99122

lzvor: eVisitor, TZ0 Baska

GRAFICK! PRIKAZ 1.: PRIKAZ OSTVARENIH NOCENJA U RAZDOBLIU 01.01. - 30.11.2023.
USPOREDBA 2023/ 2022 /2019

m2023 w2022 B 2019

L T B ————————e

i
3. tromjesedje Vii-X i
je=====t==mseai i
1.tromjesedje i ; I
0 200.000 400.000 600.0C0 800.000 1000000  1.200.000
LR 2. tromjeseéje IV- 3. tromjese&je  4.tromjesedje X-
1.tromjesecje I-lii. Vi VILIX Xl Ukupno
2023 777 251.530 737.013 12.877 1.002.157
2022 1.940 257.712 736.381 13.755 1.009.788
m 2019 774 250.614 728.148 18.245 997.781
2 z

Y

(LR

izvor: eVisitor, TZ0 Baska

4, STRUKTURA SMIESTAINIH KAPACITETA | OSTVARENI REZULTATI

Ukupni smjestajni kapaciteti na podrudju Opcéine Bagka u 2023. godini iznose 15.246 kreveta, 3to je na
razini profle godine 2,01 % vide, a u odnosu na 2019. godinu 8,78% vise. Porast biljeZimo u tri vrste
objekata. Najveéi porast zabiljeZen je u nekomercijalnom smjestaju od 2,50%. Na ovaj porast najvide je
utjecala obveza prijave dolaska u sustav eVisitor i obveza upisa smjestajnih objekata. Vlasnicima kuéa i
stanova za odmor je poslano cirkularno pismo u kojem su objaSnjene zakonske obaveze vezano uz
pladanje turistitke pristojbe. U skupini objekata u domacinstvu biljeZimo porast od 2,89%, a u skupini
ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste — skupina kampovi) porast od 3,9%.

Godinji program rada i financijski plan Turistitke zajednice optine Ba3ka za 2024. godinu 15




U slijedeéoj tablici donosimo detalinu strukturu smjestajnih kapaciteta na podruéju Opéine Badka kao i
ostvaren turisticki promet prema kategorijama smjestaja. Vidljivo je da je indeks popunjenosti jedino
kod hotela i kampova u porastu.

Tablica 8
OSTAVRENA NOCEMA PREMA KATEGORI SRIESTAINIH EAPACITETA OPCINE BASKA
01.01.-30.11. 2023
USPOREDBA 54 2023/2027/2019

2zvedice | 186

Ukupno 15 246 14945 | 14016 72,85% C 71,06%
Izvor: eVisitor, TZ0 Baska

Tablica 9.
SMIESTAINI KAPACITETI NA PODRUCIU GPCINE BASKA NA DAN 20.11,2023.
USPORED?_SA SA 2023 / vozv / 2019

KAMPOV 291335 = 287330 ; 269.067 :_ 1
. OBEKTIU g e S | ; oy 1
[ DOMACINSTVU 434-448 E5 448337 425055 96 82 4380 4273 3514 102 124
OSTALI UG. , | ' I ' i
| OBIEKTIZA 99122 | 100606 | 94030 | 97 | 9 | 5339 | 5189 | 5089 | 102 | 104
. smuESTAl | ; | | 1 | N — 1.
| ¥ e [T T W ESSRoTaeies ~eesise Segamervret SUMPRan SSRSEN- T et Pl o
Wit s e | B0 sa7es 93 95 | 1% 12 e 103 116
[T et e e DS ety | b e e e O AESE e oy A,
| UKUPNO: | 1.067.394  1.090.598 1.(_;92.549! 101 101 | 15246 | 14945 | 14016 102 | 108

lzvor: eVisitor, TZ0 Baska

= & >
GRAFICK] PRIKAZ 2.: PRIKAZ STRUKTURE SMIESTAINIH KAPACITETA'U OPCINI BASKA ZA 2023. GODINU

e

NEKOMERCIALN! _ HOTEL; 1.191
SMJESTAJ; 5.339 QU :

B~ KAMPOVI; 3.180

OBJEKTIU
T\ DOMAGINSTVU:; 4.380

BHOTEL  EKAMPOVI 1 OBJEKTIU DOMACINSTVU &= NEKOMERCUALNI SMIEZTAI
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lzvor: eVisitor, TZ0 Baska

Na otoku Krku je u komercijalnom smijestaju, u razdoblju od 01.01. do 31.10.2023. godine, ostvareno
ukupno 927.767 dolazaka $to je povecanje od 3,48% u adnosu na prodlu godinu i 5.124.019 nocenja $to
&ini poveéanje od 0,38 % u odnosu ha 2022. godinu.

U ukupnom rasporedu po mjestima Krk je na 1. mjestu s 28 % udjela, slijedi Ba3ka s udjelom od 20 % i
Omidalj sa 17 %. Rezultati na razini otoka Krka pokazuju da je u kategoriji objekata u domaéinstvu Badka
je na 3. mjestu sa 20% udjela (iza Krka i Malinske), u kategoriji kampova takoder na 3. mjestu sa 16%
udjela (iza Krka i Omislja),a u kategoriji hoteli na 2. mjestu sa 21,52% udjela {iza Omislja).

Na Kvarneru je u prvih deset mjeseci 2023. godine ostvareno ukupno 3.083.365 dolazaka i 18.018.295
nocenja (u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju) ito je 5 % viSe dolazaka i 1% viSe nocenja u
odnosu na 2022. godinu, dok je u usporedbi s 2019. godinom rezultat ostvarenih dolazaka 2% vide
ukupno ostvarenih dolazaka te 4% manje ostvarenih nocenja. Badka ostvaruje uted¢e od 6% u nocenjima
na Kvarneru. TZ Kvarnera u ukupni turisticki promet ubraja promet u komercijalnom i nekomercijalnom
smjedtaju, dok TZO Badka ubraja samo promet u komercijalnom odnosno razdvaja promet u
komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju.

Tablica 9: TOP 10 DRZAVA PREMA OSTVARENIM NOCENJIMA U KOMERCIJALNOM SMJESTAIU

TOP 10 DRZAVA PREMA OSTVARENIM NOCENJIMA U KOMERCIJALNOM SMIJESTAJU 01.01.-30.11.2023
USPOREDBA 2023 /20222013

s e X} = =7 indeks  Indeks L Udio ib-.
. DRZAVA I 23/22 | zéﬂs % % %
j3_' ; _ e ' 2023 = 2022 ifﬁb
i l Njematka | 263138 J_ 288580 | 252066 | 91,18 4 104,39 | 2626 | 2858 | 25,26 |
2. Austrija 1 139.620 140050  159.390 i.?i‘ig. 8760 1393 1387 1597
3. | Ce¥ka | 92160 | 100934 | 88341 91,31 | 104,32 * 9,20 10 00 885 |
4. Siovenlja | 86784 84215 83149 | 103,05 104,37 866 834 833
‘ 5. | Poljska | 76074 | 66279 | 67318 | 11478 11301 759 | 6,56 . 6,75
6. Itallja 66.271 66.997 88477 9892 7490 661 6,63 8387
{ 7. | Madarska | 64553 | 55.886 58684 | 11551 | 11000 = 644 | | 553 | 5,88
8 Slovatka 63508 66099  60.961 9608 10418 634 655 611
19. Hrvatska | 49955 | 45.863 | 38491 10802 | 12978 | 498 | 4,54 | 3,86
10. Nizozemska 20688 17948 18640 11527 110,99 206 1,78 187

lzvor: eVisitor, TZO Baska

¢ Deset najjatih emitivnih triiéta po ukupnom broju ostvaresih nocenja, u komercijﬁnom smjestaju, u
razdoblju sijeCanj — studeni 2023. godine ine:

1. Njematka 263.138 (udio 26,26%, ostvarenje 91,18% u usporedbi s 2022. godinom)
Austrija 139.620 {udio 13,93%, ostvarenje od 99,69% u usporedbi s 2022. godincm)
Cetka 92.16 {udio 9,20%, ostvarenje 91,31% u usporedbi s 2022. godinom)
Slovenija 8.784 (udio 8,66%, porast od 3,05% u usporedbi s 2022. godinom)
Poljska 76.074 {udio 7,59%, porast od 14,78% u usporedbi s 2022. godinom)
italija 66.271 {udio od 6,1%, ostvarenje od 98,92% u usporedbi s 2022. godinom)
Madarska 64.553 {udio od 6,44%, porast od 15,51% u usporedbi s 2022. godinom)
Slovatka 63.508 (udio 6,34%, ostvarenje 96,08%) u usporedbi s 2022. godinom)
Hrvatska 49.955 (udio od 4,98%, porast od 8,92% u usporedbi s 2022, godinom)
10. Nizozemska 20.688 {udio od 2,06%, porast od 15,27% u usporedbi s 2022. godinom)

e N VA WN
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2. TURISTICKI PROMET U NEKOMERCIALNOM SMIJESTAJU ZA RAZDOBLIE 01.01. - 30.11.2023,

0 0 2 0 R
péb — ( _._.I_. i C ._ i D KS' ! ; .r :-_‘: jA" | [l ] _..s, B .:‘_ = N
G@Eﬂh 2023 | 2022 | 2019 23/22 l 23/19 2023 | 2022 | 2019 | 23/22 | 23/19
BT 7 1 M i ko w3 0oL 3 R (. e et
obiteljska kuéa 0 0 6 0 0 0 Lol e 5 o' Mg
| {vikendica) B R o $2 =S i |
Kuéa stanovnika |
) 508 488 413 104,10 | 123,00 9.404 9.204 10461 | 102,17 89,90
optine/grada B _ | ) -
! e PER IO 'l 884 978 964 | 98,39 . 191,70 26,.80_6_ 30. 184' 41172 8881 | 6511 |
l inkendica) i B . = W |
| Stanstanovnika | . ' 1 |
I " 131 98 ag 133,67 } 148,86 | 2.688 1.604 1.814 167,58 @ 148,18 |
opéine/grada { - | |
(s — 5~ P - = — ——— e ——— S ——— e e —, e e ]
1 Stan za odmor Ji) 2 e T sty _ = i {iE :
| 1038 | 1254 1199 8278 | 8657 26299 39.818 41148 | 6605 6391
= gvikendica) 5 } :
Ukupno 2.561 2.818 2670 90,88 1 95.92 I 55.197 I 80 810 ‘ 94.768 . 80,68 T 2,80 i

lzvor: eVisitor, TZ0 Batka

U nekomercijalnom smjestaju je u razdoblju 01.01.- 30.11.2023. ostvareno 65.197 nocenja §to je 19,32%
manje u odnosu na isto razdoblje profle godine te 31,20% manje u odnosu na isto razdoblje 2019.
godine, 2.561 dolazaka $to je 9,12% manje u odnosu na isto razdoblje prosle godine, a 4,08% manje u
usporedbi s istim razdobljem 2019. godine

PLAN PRIHODA U 2024, GODINY

Ukupni prihodi za 2024. godinu planirani su u iznosu od 571.000,00 EUR te nema prijenosa prihoda iz

2023. godine.
INDEXS
PLAN 2023 /| PRIHODI/TROSKOV
PRIHODI runwiozs UDIO % | 1ZMIENEI LDO KRAJA UDIO | NDEXS "‘:;"“ UDIO | INDEKS
DOPUNE FP GODINE
2022
1. invarni pribodi 436.230,00| 8836 | 106902 444,500,00 8477 | 10190 |521.00000] 91,24 | 11721
1.1, Turistitka pristojba 878.230,00| 7662 | 101,24 384.500,00 7333 | 101,66 |456.000,00 75,86 | 118,60
113, |Turistitka pristojba - redovni ratun 871,630,00 100,72 380.000,00 10225 | 450.000, 11842 |
1.1.2.  |Turistitka pristojpa u nautitkom turizmy - 6.600,00 142,08 4.500,00 - 68,18 6.000,00 193 35F
12, |Sanarina # 58,00000 | 11,75 | 15338 60.600,00 1144 | 10345 | 65.00000 | 1138 | 10833
& Prihadl it proratuna cpéine/grada/driavnog 9,00 00 $5.850,00 884 | opo | s2co000| sgo | 8926
3. | Prihod! od sustava turistitiih zajednica IS.WE 3 !g | 134 99 20,865 44 198 136, !! 15,000 E _.!'IE 7189
1. | Prihad| iz EU fondova £,00 0,00 0,00 0,00 . 0,00
5. |Prihodl od gospodarske djelatrosti 4,000,860 0,00, 2.105,98. 040 | 5267 | 2.00000 | 035 | 9482
6. Praneseni prihod iz prathodna godine 38,000,00| 2,70 39,07 4.591,58 0,28 12,08 0,00 0,00
7 Ostali prihod! 14000 | 003 405,70 16.451,55 534 |11.753,11] 1.00000 | (013 0,00
UKUPNI PRIHODI 493.670,00| 99,18 | 5492 524.365,55 100,00 | 10622 |571.000,00] 10000 | 10888
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Financijski plan Turisti¢ke zajednice opéine Ba$ka planiran je temelju:

V fiziékih rezultata turistitkog prometa ostvarenog na podruéju Turisticke zajednice Badka u razdoblju
sijelanj - studeni 2023. godine

v naplatene turisti¢ke pristojbe te ukupnog zaduZenja do 01.12.2023. i naplacene turisti¢ke lanarine
v/ smijernica turistitkim zajednicama od strane HTZ-a i TZ Kvarnera
v odrednica rada TZ otoka Krka

v zakonske regulative vezane uz glavne izvore prihoda turistitke pristojbe i turisticke Elanarine

Ukupni prihodi za 2024. godinu prema planiraju se novom paketu zakona usvojenim 10.05.2019. koji
reguliraju djelovanje turistitkih zajednica. Rije¢ je o zakonima koji imaju za cilj poveéanje ukupne
utinkovitosti sustava turistickih zajednica, osobito na regionalnoj i lokalnoj (destinacijskoj) razini,
osiguranje svih preduvjeta za sustavnu provedbu poslova destinacijskog upravljanja, osiguranje
dostatnog izvora financiranja, unapredenje turistitke kvalitete i sadrZaja turistitkog proizvoda te razvoj
turisticke infrastrukture i ofuvanje turisticke resursne oshove.

Sustav turistitkih zajednica ovim paketom zakona uspostavlia se po modelu destinacijskog
menadimenta po uzoru na suvremene sustave u svijetu. Moguce je i preustrojstvo kroz udruZivanje i
racionalizaciju unutar sustava na natin da se potite udruZivanje turisti¢kih zajednica kao i osnivanje za
podrutje vide jedinica lokalne, odnosno podruéne (regionaine) samouprave kroz dodjeljivanje
financijskih sredstava

1.1. TURISTICKA PRISTOIBA

Prihodi od redovne turistitke pristojbe sastoje se od: redovne turisticke pristojbe koju uplacuju
gospodarski subjekti, privatni iznajmljivati, odmaralista i vikendas3i i prihoda od nautitkog turizma.

Visina turisticke pristojbe odredena je Zakonom o turistitkoj pristojbi NN 52/19 te Pravilnikom o
najniem i najvidem iznosu turistike pristojbe (NN 71/2019).

Visina turisticke pristojbe odreduje se za najvide dva sezonska razdoblja, s tim da jedno sezonsko
razdoblje traje od 01.04. do 30.09. tekude godine; posebnim pravilnikom ministar turizma propisuje
najniZi i najvisi iznos turistitke pristojbe po osobi i nofenju, najnizi i najvisi pausalni iznos turisticke
pristojbe koji pladaju osobe koje pruZaju uslugu smijeStaja u domacinstvu i na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu i visina godisnjeg pau3alnog iznosa turistitke pristojbe koji placa vlasnik
kuce, apartmana ili stana za odmor za sebe i &lanove uZe obitelji te najvidi iznos turistitke pristojbe koju
placaju brogovi na kruznom putovanju u medunarodnom pomorskom prometu i medunarodngm
prometu na unutarnjim vodama kada se brod nalazi na vezu u luci ili sidristu luke najnize i najvide
turisti¢ke pristojbe. Odluku o visini turisticke pristojbe donosi Zupanijska skupstina, uz misljenje lokalnih
turistickih zajednica.

Odluka o visini turistitke pristojbe za 2024. godinu za Opéinu Baska, donesena je na 14. sjednici
Zupanijske skuptine Primorsko-goranske Zupanije dana odranoj dana 24. studenog i 8. prosinca 2022.
godine, uz prethodno misljenje TZO Baska.
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1. Iznos turistitke pristojbe za osobe koje koriste uslugu noéenja u smje$tajnom objektu u kojem
se obavlja ugostiteljska djelatnost iznosi:

po osobi

Nocenje u smjeStajnom objektu u kojem se obavlja
ugostiteljska djelatnost

Razdoblje

1.4.do 30.9.

Ostalo razdoblje

izrios turisticke pristojbe (u eurima)

1,80 EUR

1,00 EUR

po osobi

Noéenje u smjedtajnom objektu iz skupine Kampovi
(Kampovi i Kamp odmorita)

Razdoblje

1.4.do 30.9.

Ostalo razdoblje

iznos turisticke pristojbe (u eurima)

1,80 EUR

1,00 EUR

2. Iznos turistitke pristojbe za osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na
obiteijskom poljoprivrednom gospodarstvu iznosi:

odmoriite ili kamp odmoriste

robinzonski smjestaj

‘ Smjestaj na obiteljskom
Smjestaj u domacinstvu poljoprivrednom
- po krevetu gospodarstvu
— po krevetu
G(?d|§|"u| pau§alr.u iznos turisticke 55,00 EUR 35,00 EUR
pristojbe (u eurima)
SmjeStaj u domadinstvu u Smjestaj na obiteljskom
kampu i u objektu vrste kamp poljoprivrednom

gospodarstvu u kampu i u
objektu vrste kamp odmoriste
ili kamp odmoriste —

— za svaku smjestajnu robinzonski smjestaj
jedinicu - za svaku smjestajnu
jedinicu
Godiénji paudalni iznos turisticke
pristojbe (u eurima) : 80,00 EUR 45,00 EUR

Osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu
plaéaju godidnji pausalni iznos turistitke pristojbe za svaki krevet (glavni i pomoc¢ni), a pausalni iznos
turisticke pristojbe mogu uplatiti jednokratno u punom iznosu do 31.7. tekuce godine ili u 3 jednaka
obroka, s tim da prvi obrok dospijeva 31.7., drugi 31.8., treti 30.9, tekude godine. Uplatnice za placanje
turistitke pristojbe preuzimaju se iz sustava eVisitor.

Iznos turistitke pristojbe koju placa viasnik kuce, apartmana ili stana za odmor u godisnjem paulainom
iznosu, za sebe i clanove uZe obitelji iznosi:
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Op¢ina Baska (15.06.-15.09.2023.) . i
~ rok uplate do 15.07. Iznos turisticke pristojbe
Prvi &lan 16,00 EUR
Drugi ¢lan 16,00 EUR
Za svakog slijedeceg Clana 9,00 EUR

Visina godignjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe (ako ne placa po nocenju) koju placa vlasnik kuce,
apartmana ili stana za odmor za sebe i &lanove uZe obitelji (rok uplate do 15. stpnja):

Vlasnik kuée, apartmana ili stana za odmor 2a sebe i sve osobe koje noce u toj kuci, apartmanu ili stanu
za odmor koji turistitku pristojbu plaéaju po svakom ostvarenom nocenju (1,33 EUR / 10,00 kn) za
boravak od 15. lipnja do 15. rujna. Vlasnici kuda, apartmana ili stana za odmor za sebe i &anove uZe
obitelji (dravijani RH i EU) pla¢aju turistitku pristojbu umanjenu za 70%. Osim na hrvatske drZavijane,
ove odredbe primjenjuju se i na driavljane druge drZave ugovornice Ugovora o Europskom
gospodarskom prostoru i Svicarske Konfederacije.

Obratun godiénjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe ratuna se za 2024. godinu prema najvecem
zbroju aktivnih kreveta u godini odnosno prema najveéem zbroju aktivnih kreveta u razdoblju od
1.1.2023. do 31.12.2023. godine, a obveznik je sukladno tome zaduZen za pausalni iznos turisticke
pristojbe bez obzira koliko je dugo posjedovao vaZéce riedenje o pruzanju usluga u 2023. godini.

PROCJENA UKUPNIH PRIHODA OD TURISTICKE PRISTOJBE U 2024. GODINI

ZaduZenje turistitke pristojbe do 14.11. iznosilo je ukupno za komercijalni i nekomercijalni smjestaj
886.371,89 EUR bruto, §to iznosi neto 538.692,52 EUR, a od toga iz izvora turistitke pristojbe pripada
Opéini Bagka 161.607,75 EUR i TZO Baska 377.084,76 EUR (neto). Ova procjena ukljuCuje i otvorena
dugovanja u iznosu od 4.922,77 EUR bruto. U odnosu na planirano u 2023. godini je ostvareno 2% vise
prihoda od TP.

Procjena prihoda 2024. godine izradena je na temelju ostvarenja u 2023. godini u segmentu naplate
turistitke pristojbe u ugostiteljskim objektima, hotelima i kampovima, kao i iz izvora turistiCke pristojbe
za vlasnike vikend kuca i stanova. Prema procjeni rasporedom turisti¢ke pristojbe na podrucju opcine
Bagka u 2024. godini ostvario bi se prihod u iznosu od 1.059.860,00 EUR (bruto), odnosno 664.130,00
EUR neto, a Op¢ini Baska bi pripalo 193.240,00 EUR (neto) prihoda iz izvora turistitke pristojbe, a TZO
Batka 450.800,00 EUR (neto).

Za 2024. godinu planira se uvec¢anje prihoda od TP bududi je u odnosu na 2023. povecan iznos turisticke
pristojbe koji ce se plaéati po nofenju 2a 38%, a pausal koji se pla¢a po krevetu za 18%, tako da u
prosjeku to iznosi uvelanje turistiCke pristojbe za 28%. Sto se tice prihoda pausala vikenda3a svake
godine su sve manji, ratuna se temeljem redovitijih prijava porast za 10% u odnosu na 2023. godinu.
Kada se sve zbroji ofekujemp rast prihoda sa osnove furistitke pristojbe u 2023. godini u iznasu od 20%.

Medutim, prilikom izraduna odekivane naplate turistitke pristojbe u smjestajnim objektima u kojem se
obavlja ugostiteljska djelatnost po nocenju uzeta je opreznija verzija uvecanja zbog kasnijih datuma
otvaranja smjestajnih objekata uz moguénost da se moZda nece ostvariti isti ili vedi broj nocenja. Po ovoj
osnovi planira se ostvariti prihod od turisticke pristojbe u iznosu od 707.092,74 EUR bruto.

I kod izratuna godiénjeg paulalnog iznosa turistitke pristojbe gradana u domacinstvu predvidena je
opreznija prognoza prihoda iz ovog izvora te se kalkulacija radila s postojecim kapacitetom u
kategoriziranom smje3taju (6.113 kreveta ukupno za osnovne i pomocne leZajeve x 55,00 EUR = 336.216
EUR (bruto).

Iznos prihoda od turistitke pristojbe ¢e se korigirati rebalansom ukoliko financijski rezultati budu bolji.
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Pravi vedi priliv financijskih sredstava ogekujemo uplatom prve rate pausala koja dospijeva 31.07. Prihodi
od turisticke pristojbe od nautike se procjenjuju temeljem izvrienih uplata u 2023. godini. Navedena se
pristojpa od 04. travnja 2021. ne placa u prostorijama luckih kapetanija odnosno ispostava nego
iskljutivo preko online portala https://nautika.evisitor.hr/ koji je razvila Hrvatska turisticka zajednica.
Predvida se prihod po ovoj osnovi u iznosu od 6.000,00 EUR.
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NAMIENSKO KORISTENIE SREDSTAVA TURISTICKE PRISTOJBE -JLS

Temeljem Zakona o turisti¢koj pristojbi (NN 52/13), od 1.1.2020. turisticka zajednica vise ne vrsi
transfer 30% turisticke pristojbe gradu na podrugju koje je osnovana buduce da se ta sredstva uplacuju
direktno na raéun Opcine Badka, a uplacena sredstva iz turistitke pristojbe moraju se utrositi
namjenski tj. koristiti za poboljanje uvjeta boravka turista na temelju prethodno usvojenog
zajednitkog programa Optine i turisticke zajednice koji se prediaZe u okviru Godiénjeg programa rada.

Prema Zakonu o turistickoj pristojbi NN 52/19 i 42/20, &lankom 20. je odredena raspodijela turisticke
pristojbe. Uplacena sredstva turistitke pristojbe iz ¢lanka 19. stavka 1. ovoga Zakona, financijska
institucija kod koje je otvoren radun utvrden propisima o prihodima za financiranje drugih javnih
potreba dostavlja 3,5 % sredstava na poseban raun HTZ-a za razvojne projekte i programe kreiranja
novih turistickih programa na turistitki nedovoljno razvijenim podrudjima (Fond za turisticki
nedovoljno razvijena podrudja i kontinent) i 2 % sredstava na poseban radun HTZ-a za projekte i
programe udrufenih turisti¢kih zajednica (Fond za udruene turistitke zajednice), a preostala sredstva
rasporeduju se:

—65 % sredstava lokalnoj turistitkoj zajednici, od &ega se 30 % sredstava doznacuje opcini ili gradu na
podrudju kojih je osnovana, za pobalj$anje uvjeta boravka turista

-15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i
=20 % sredstava HTZ-u.

Prema Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20)
determinira se i suradnja lokalne turistitke zajednice s jedinicom lokalne samouprave. Jedinica lokalne
samouprave u okviru svog samoupravnog djelokruga posebno vodi brigu o osiguranju uvjeta za razvoj
turizma, a osobito o uredenju naselja, javnoj turistitkoj infrastrukturi, zadtiti okoli3a, prirodnoj i
kulturnoj bastini i sli¢no.

Lokalne turisticke zajednice suraduju s tijelima jedinica lokalne samouprave u sljede¢im aktivhostima:
1. dogovaraju zajedni¢ko koristenje sredstava turisti¢ke pristojbe koja se doznatuju jedinici/jedinicama
lokalne samouprave za pobolj$anje uvjeta boravka turista

2. suraduju u izradi planova razvoja turizma u jedinicifjedinicama lokalne samouprave, najkasnije do
roka utvrdenog posebnim propisima za donoSenje proracuna jedinice lokalne samouprave

3. prate turisticki promet te prijavu i odjavu turista

4. suraduju pri odlugivanju o radnom vremenu ugostiteljskih objekata sukladno posebnim propisima
koji

ureduju ugostiteljsku djelatnost

S. suraduju u drugim pitanjima vezanim uz razvoj turizma.

Prihod od turisti€ke pristojbe planiran je u proratunu Opcine Baska za 2024. godinu u ukupnom iznosu
od 185.812,00 EUR, za programe unapredenja turisti¢ke ponude i podizanja standarda boravka gostiju.
Mpguce ostvarenje razlike u sredstvima.¢e se rebalansom Opciae Baska rasporediti prema novim
pri]'ed!ozima kori{tenja sredstava. Raspored financijskih sredstava, po projektima i programima,
utvrduje se kako slijedi:

OdrZavanje komunalne infrastrukture

OdrZavanje zelenih povriina temeljem ugovora s TD Badka 61.463,00 EUR
Razvoj i sigurnost prometa

Rekonstrukcija zaobilaznice D102 11.523,00 EUR
Zattita okolifa

Elektri¢ni skuteri 19.743,00 EUR
Projekt sigurna turisti¢ka sezona

Hitna medicinska pomoc¢ 3.994,00 EUR
Turistitka ambulanta 36.000,00 EUR
Manifestacije u funkciji turizma

Crna oveca 53.089,00 EUR
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TOTAL 185.812,00 EUR
1.2, TURISTICKA CLANARINA

Turistitka ¢lanarina odredena je temeljem Zakona o ¢lanarinama u turistitkim zajednicama koji je
stupio na snagu 01.01.2020. NN 52/2019 i Pravilnika o godiZnjem pausalnom iznosu £lanarine za osobe
koje pruZaju ugostiteljske usluge u domadinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i o
obrascima TZ za pladanja ¢lanarine turistikoj zajednici (NN 14/20).

Pravna i fizitka osoba koja ima svojé sjedidte, prebivaliste ili podruznicu, pogon, objekt u kojem se
pruza usluga i slitno (poslovna jedinica), na podrudju lokalne turisticke zajednice koja je osnovana
sukladno zakonu kojim se ureduje sustav turistickih zajednica, koja trajno ili sezonski ostvaruje prihod
pruZanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavlja djelatnost koja ima korist od turizma
odnosno na tije prihode turizam ima utjecaj, placa clanarinu turistickoj zajednici prema propisanoj
stopi. Clanarinu turistitkoj zajednici duZna je plaéati prema postotku i vrsti usluge razvrstane prema
Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti. Za poduzeéa se stopa turistitke &lanarine za 2021. godinu linearno
smanjila za 12% kao mjera smanjenja parafiskalhih nameta gospodarstva.

Pravna osoba koja se s vife od 50 % financira iz opdinskog, gradskog, Zupanijskog ili drZzavnog
proratuna ne plaéa ¢lanarinu turistitkoj zajednici.

Prihode od turistitke &lanarine je tetko planirati buduéi da nemamo jasne parametre i u sustavu
eVisitor nemamo uvid u zaduZenje, a i visina turisticke ¢lanarine za osobe koje pruZaju ugostiteljske
usluge u domadinstvu i na obiteljskom poljoprivcednom gospodarstvu se u 2020. godini po prvi
odredila prema novom Pravilniku o godiSnjem pausalnom iznosu ¢lanarine za osobe koje pruZaju
ugostiteljske usluge u domaéinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i o obrascima TZ za
plac¢anja €lanarine turistickoj zajednici (NN 14/20).

Od 2020. godine na snazi je novi model obraduna turisticke ¢lanarine za osobe koje pruZaju
ugostiteljske usluge u domacinstvu i na obitelijskom poljopriviednom gospodarstvu, na temelju
maksimalnog broja kreveta/smjestajnih jedinica u prethodnoj godini.

VaZedim Zakonom o €&lanarinama u turistiékim zajednicama ureduje se obveza pla¢anja clanarine,
osnovice | stope po kojima se obrafunava i pla¢a €lanarina turistickoj zajednici, nadin placanja
¢lanarine, evidencija, obratun i naplata ¢lanarine te druga pitanja od znafenja za placanje i
rasporedivanje ¢lanarine turisti¢koj zajednici.

Od ukupno prikupljenih sredstava €lanarine, 3% se izdvaja Poreznoj upravi za trokove evidencije,
obratuna i naplate &lanarine te dostave podataka, 9% sredstava izdvaja se na posebni ratun Hrvatske

“turisti¢ke zajednice u Fohd za turisti¢ki nedovaljno razvijena podrucja i kontinent, 2% na posebni ratun
Hrvatske turisti¢ke zajednice u Fond za udruZene turistitke zajednice, a preostala sredstva rasporeduju
se: 65 % sredstava lokalnoj turisti¢koj zajednici, 15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici | 20 %
sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.

Turisti€ka &lanarina ostvarena je u neto iznosu od 53.925,00 EUR u prvih devet mjeseci te se do kraja
godine ofekuje ukupan prihod od 60.000,00 EUR. Za 2024. godinu procjenjuje se ostvarenje prihoda
od turistitke &anarine u iznosu od 65.000,00 EUR neto, buducdi se uplate vrie avansno temeljem
ostvarenih prihoda u 2023. godini, a prema objavama Porezne uprave o boljoj fiskalizaciji za oCekivati
se da su ostvareni bolji prihodi u gospodarskim djelatnostima koje su obveznici placanja turisticke
¢lanarine.
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1znosi turisticke ¢lanarine po krevetu (leZaju) za 2024, godinu su:

Smjedtaj u domaéinstvu - po | Smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom

krevetu gospodarstvu - po krevetu
Godi3nji pausalni iznos 5,97 EUR 3,98 EUR
tlanarine {u eur) {-50% = 2,99 EUR pomotni {-50% = 1,99 EUR pomo¢ni leZaj)
leZaj)

Smije3taj u domadinstvu u | Smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom
kampu i objektu vrste kamp .| gospodarstvu u kampu i u objektu vrste

odmaraliste ili kamp | kamp odmori$te robizonski smjeitaj - za
odmoridte —  robizonski | svaku smjestajni jedinicu
smjedtaj -~ za  svaku
smjestajni jedinicu
Godidnji pausalni iznos 10,62 EUR / 7,96 EUR
¢lanarine (u eur) (-50% = 5,31 EUR pomocni (-50% = 3,98 EUR pomotni leZaj)
lezaj)

2. PRIHOD! 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/DRZAVNOG

Za 2024. godinu po ovoj stavci TZO Ba3ka ne planira prihode iz Zupanijskog ili drzavnog proraguna, no
kao i u 2023. godini pratiti ée se natjedaji i javni pozivi te sukladno mogucnostima aplicirati sa
projektima ili manifestacijama ukolika budemo zadovoljavali zadane kriterije.

Na ovoj se stavci ponovno planiraju prihodi od JLS Opéine Baska za financiranje rada Turistitke
ambulante iz rasporeda turisti¢ke pristojbe jedinicama lokalne samouprave, u ovogodidnjem iznosu od
32.000,00 EUR, ukoliko se ponovno dogovori suradnja s privatnom ili nekom drugom zdravstvenom
ustanovom za pruZanje usluga turisticke ambulante. Taj isti iznos prikazan je i na rashodovnoj strani
bududi da je TZO Baska potpisnik ugovora sa zdravstvenom ustanovom.

3. PRIHOD] OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

O&ekuje se raspisivanje javnih poziva za dodjelu potpore regionalnim i lokalnim dogadanjima te za
sufinanciranje destinacijskih kampanja oglaZavanja u 2024. godini, na koje ¢e se TZO Baska aplicirati.
Takoder se ofekuje sufinanciranje aktivnosti u okviru projekta Kvarner Outdoor, kao 3to su aktivnosti
oznafavanja staza standardiziranom signalizacijom, ¢iS¢enja, kr&enja, uredenja, odnosno svih
aktivnosti koje doprinose uredenosti i atraktivnosti staza. Na temelju dobivenih potpora u 2023.
godini, otekivani prihodi od sustava turisti¢kih zajednica u 2024. godini procjenjuju se u iznosu od
15.000,00 EUR.

4. PRIHODBIIZ EU FONDOVA

Za 2024. godinu po ovoj stavci TZO Baska ne planira prihode. Za razdoblje 2023. ~ 2026. godine u
trenutku izrade programa poznato je da je u sklopu Nacionalnog plana oporavka i otpornosti te kroz
Mehanizam oporavka i otpornosti EU za turizam Republici Hrvatskoj odobreno je 2,2 milijarde kuna.
Pri tome su kroz Podkomponentu 1.6 — Razvoj odrZivog, inovativnog i otpornog turizma, koja obuhvaca
reformu turistitkog sektora i pripadajuée investicije, osigurana sredstva za regionalnu diversifikaciju i
specijalizaciju hrvatskog turizma kroz ulaganja u razvoj turistickih proizvoda visoke dodane vrijednosti
namijenjena javnom sektoru u vrijednosti 930 milijuna kuna.

Bespovratnim sredstvima ¢e se u razvijenim turistickim podrucjima podrzati projekti usmjereni na
prilagodbu, odnosho zelenu i digitalnu tranziciju postojefe javne turistitke infrastrukture s ciljem
povecanja kvalitete, smanjenja utjecaja na okoli$ te odrivog upravijanja destinacijom. Istovremeno, u
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slabije razvijenim destinacijama poticat ¢e se stvaranje novih kvalitetnih ponuda i razvoj postojede
turisti¢ke infrastrukture.

Za naSu destinaciju bilo bi zanimljivo kandidirati projekte na podrugju razvoja posjetiteljske
infrastrukture i infrastrukture aktivnog turizma, gdje bi nositelj bila Opéina Baika, a TZO Batka partner,

PRISODT OD GOSPUDARSKE DIETATNOSTI

Za 2024. godinu po ovoj stavci TZO Baska planira prihode u iznosu od 2.000,00 EUR, u vidu
sponzorstva za manifestacije ili sufinanciranja udruZenog oglasavanja.

OCPRENTSENT PRIBOD (7 PRETHODNE GUDINI

Ne planira se imati prenesene prihode iz prethodne 2023. godine, zbog pojatanih aktivnosti u 2023.
godini i veih rashoda nad prihodima.

7. OSTALY PRIHOD]

Po ovoj stavci ofekuje se 1.000,00 EUR prihoda.

2
Tein
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AETIVNGSTL TURISTICKE ZAJEDNICE CPCINE BASKA PO VRSTAMA | PROGRAMIMA

S obzirom da funkcioniranje sustava turistitkih zajednica direktno ovisi o turistitkom prometu, u planu
za 2024. godinu se racionalno rasporeduju sve aktivnosti kao i djelovanje i postupanje na svim
razinama.

Aktivnosti Turistitke zajednice po vrstama i programima obuhvaéaju podrutja:

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIE

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

4, DESTINACISKI MENADZMENT

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

Sto se tite sufinanciranja rada TZ otoka Krka za 2024. godinu sukladno klju¢u na$ udio iznosi 16,76%, a
podignut je i ukupan iznos sufinanciranja zbog inflacije i rasta troskova, tako da 2024. godine korz
ugovorne obveze izdvajamo 28.837,72 eura za rad otocke turisticke zajednice. Klju€ je izraden na
temelju prihoda koje pojedina turisti¢ka zajednica ostvari od osnovnih prihoda tj. turisticke pristojbe,
turisticke pristojbe u nautici i turistitke ¢lanarine u godini prije dono$enja programa rada.

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIE

Strate$ko planiranje obuhvaca izradu strateskih, operativnih, komunikacijskih i akcijskih dokumenata,
istraZivanje i analizu trii§ta kao i mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti.

1.1. IZRADA STRATESKIH / OPERATIVAIH /KOMUNIKACIISKIH / AKCIISKIH DOKUMENATA

1.1.1. UDRUZENE AKTVNOSTI PREMA STRATEGIJt BRANDA KRK OUTDOOR

Polazeéi od koncepta odriivog i uravnoteZenog razvoja turizma na otoku Krku, brendiranje i razvoj
outdoora destinacije nova je inicijativa i poZeljna marker atrakcija u ponudi otoka sa snagom motiva
dolaska na otok posebice u pred i posezoni.

UdruZenim sredstvima svih dionika lokainih samouprava i turistitkih zajednica, podriani od
Ministarstva turizma i sporta, sredstvima fonda za udruZene TZ, 2021. godine izradena je "Brand i
komunikacijska strategija outdoor ponude otoka Krka" koja obuhvaca niz aktivnosti koje se odvijaju u
fazama do 2025. godine. -

U 2024. godini planira se nastavitf raditi na zajednic¢kim aktivnostima u rézvoju outdoor ponude otoka
Krkat te se predvidaju aktivnosti vezano za sustav oznadavanja staza, izradu nove bike i hike karte
otoka, dopunjavanje web portala Krk Outdoor dodatnim sadrZajem i prijevodima, strateske i kreativne
usluge u podrutju oglasavanja Krk Outdoor ponude, kao i konzultantske usluge za Outdoor.
Konzultantske usluge Martina Cotara koje uklju€uju koordinaciju aktivnosti u sklopu projekta Krk
Outdoor: razvoj elemenata potrebnih za stvaranje outdoor ponude, unaprjedenje infrastrukture
(biciklisti¢ke, trkatko-pjedacke, penjacke, kayaking...), izrada karata, izrada brodure, izrada i dorada
web-stranica, definiranje sustava signalizacije i njegove primjene na terenu, izrada foto i video
materijala, sustava specijaliziranih smje&tajnih objekata i ostalih radnji za pravilan razvoj destinacije.

TZO Baka participira udruZeno s ostalim LTZ s podru¢ja otoka Krka u sufinanciranju aktivnosti, prema
kljucu 16,76%.

Godi3nji program rada i financijski plan Turistitke zajednice opc¢ine Badka za 2024. godinu 27



s

Nositelj aktivnosti i | 7Z otoka Krka, TZO Boska, ostale LTZ | ILS s podruja

partneri otoka Krka, Studio Conex d.o.0.,Van puta — obrt za
poslovno savjetovanje

Rok izvrenja kontinuirano

Budget 1.393,27 EUR

1.1.2. UDRUZENE AKTIVNOSTI NA PROJEKTU EU INTERREG SI_HR 2021.-2027.

Sporazum za prijavu u Interreg SI-HR 2021. -2027. za projekt Glagoljica, prihvatilo je Turisti¢ko vijeée
TZ otoka Krka na 16. sjednici, odrzanoj 14. lipnja 2023. godine. U projekt TZ otoka Krka ulazi kao jedan
od Partnera u projektu, koji bi po potvrdi natjecaja trebao zapoceti 2024. godine. Slovenski partneri su:
Znastveno raziskovalno sredi$¢e Koper — vodedi partner, Mestna obtina Koper, Zavod za miadino,
kulturo in turizem Koper, Ob&ina Divaéa i Hrvatski partneri: Grad Buzet, Pomorski i povijesni muzej
hrvatskog primorija, Turisti¢ka zajednica otoka Krka, Turistitka zajednica opcine Vrbnik.

Ukupni proratun projekta TZ otoka Krka za razdoblje 2024. -2026. iznosi ukupno 285.739,00,00 €, od
toga na programe se odnosi cca.146.000,00 €. Ufes¢e nepovratno je 20% (cca. 80% je povrat
sredstava kroz S razdoblja {proradunske godine 2024., 2025. i 2026. godina). Projekt se odnosi na
temu glagoljice, koja je kroz povijest prisutna vrlo snaZno na otoku Krku, a kroz ovaj projekt ce se
pokusati u dijelu prekograni¢nih rie§enja povecati raznolikost i dostupnost prekogranicnog turizma, sa
razvojem aktivnog turizma, na kojem sustavno radimo na otoku Krku posljednjih godina. Projekt
Glagoljica ukljuéuje otok Krk kroz prekograni¥ni zeleni turisti¢ki proizvod razvoja biciklizma, uvodenjem
tematskih staza na temu glagoljice, njihovo trasiranje, obiljeZavanje, izradu mobilne aplikacije staze i
prekograniénih programa osmidljavanjem kulturno turistickih itinerera i zajednicékih aktivnosti. U prvoj
godini potrebno je izdvojiti 15.000,00 € za pripremu aktivnosti, te 24.210 € za administrativne
trodkove, s obvezom zaposljavanja jedne osobe do kraja trajanja projekta.

TZO Baska participira udruZeno s ostalim LTZ s podru¢ja otoka Krka u sufinanciranju aktivnosti, prema
kljuéu 16,76%.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZO Baska, ostale LTZ | ILS s podrudjo

partneri otoka Krka, Studio Conex d.o.o., Partneri projekta,
suradnici za outdoor,Van puta — obrt za poslovno
savjetovanje

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 874,87 EUR

1.1.3. REVIZIJA | PLAN RAZVOIA BICIKLISTICKIH | PJESACKIH - TRAIL STAZA NA PODRUCIU
OPCINE BASKA

[k}

® ®
U 2020. godini je u suradniji s vanjskim suradnikom Martinom Cotarom (Van puta, obrt za poslovno
savjetovanje) za TZ otoka Krka odradena revizija dijela bike i hike staza (3 bike i 3 hike staze za svaku
LTZ), s ciliem unapredenja outdoor proizvoda na otoku Krku, i dobivanjem to¢nog uvida u trenutno
stanje te je dobiven dokument Analiza bike i hike staza otoka Krka koji je koncipiran kao zbirni
priruénik sa prijedlogom aktivnosti za unaprjedenje staza. U 2023. godini odradena je daljnja faza
revizije staza koja je ujedno sve staze medusobno povezala, ali i napravila kruzne tematske rute, u cilju
unapredenja sustava staza te buducih aktivnosti vezanih uz outdoor.
Aktivnosti proizadle iz revizije staza trebale bi ukljucivati:

- reorganizaciju sustava bike i hike staza: otpis nepotrebnih, zadrZavanje i poboljianje

postojecih i osmi$ljavanje novih staza;

- uredenje i oznatavanje/markacija staza (novom signalizacijom na Zupanijskoj razini);

- odriavanje staza;

- izradu i postavljanje standardiziranih info-tabli za sve znatajnije staze;

- opremanje staza s potrebnom popratnom infrastrukturom
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U 2024. godini na ovoj stavci ne predvidaju se novi trokovi.

Nositelj aktivaosti i | TZO Baska, TZ otoka Krka, Van puta — obrt za

partneri poslovno savjetovanje, Infinitas sport, Anima
Adventures, BBK Mirakul, Op¢ina Baska, PD Obzova

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 0,00 EUR

1.1.4. 1ZRADA STRATESKIH DOKUMENATA SUKLADNO NOVOM ZAKONU U TURIZMU

Novi zakon o turizmu ureduje sustav turizma, upravljanje razvojem turizma u smjeru odrZivosti, sustav
prikupljanja, pradenja i analize podataka, sustav upravijanja destinacijom, sektorski specifitan sustav
poticanja, prac¢enja i analize ulaganja u turizmu.

Pomotu alata za pracenje odr¥ivosti, koji ukljuuju i satelitski ratun odriivog turizma, svaka ce
destinacija imati konkretnu sliku o svojem trenutaénom stanju, kao i razvojnim potrebama, temeljenu
na objektivnim podacima.

Najrazvijenije destinacije morat ¢e izra€unati prihvatni kapacitet, $to znadi da ce se izratunati vrino
optereéenje koje neko podrugje moZe podnijeti, bilo u prometnoj infrastrukturi, komunalnoj ili nekom
drugom segmentu. Na temelju egzaktnih brojki svaka destinacija moci ¢e odluiti u kojem smjeru Zeli
dalje razvijati turizam i $to je za to potrebno. Zeli li vei ili manji broj turista, vide ili manje smjeitaja,
kvalitetniji smje$taj, vide dodatnog sadrZaja koji ¢e privudi turiste tijekom cijele godine. Na temelju tog
izratuna gradovi i opéine mogu donijeti odluke o ogranitavanju broja ugostiteljskih objekata — hotela,
apartmana, kampova, barova, fast foodova, restorana i sli¢no, u cijeloj destinaciji ili u nekom njezinom
dijelu, primjerice u povijesnoj gradskoj jezgri.

Turisti¢ke zajednice izraduju plan upravljanja destinacijom koji ima 2a cilj usmjeriti razvoj destinacije
prema odrZivosti. Temeljem tog plana upravljanja gradovi i opéine donose odluke u kojem smjeru ta
destinacija Zeli dalje razvijati turizam u svojoj sredini, a turistitke zajednice postaju prave organizacije
za upravljanje destinacijom.

Za izradu tih planova i izradune istih angaZirati ée se specijalizirane tvrtke koje ¢e se time baviti te je
potrebno predvidjeti odredena sredstva za tu hamjenu, iako nemamo informaciju da li ¢e se to morati
provoditi u 2024, godini.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Opcina Baska, dionici u turizmy,
partneri specijalizirane tvrtke za planiranje upravijanja

Rok izvr8enja kontinuirano

Budget 3.000,00 EUR

1.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

£ % E
IstraZivanje i analiza §r2i§ta obuhvada aktivnosti redovne analize triidta, kretanﬁe trendova,
benchmarking, a cilj aktivnosti je prikupljanje informacija temeljem kojih e biti moguée' donositi

kvalitetne odluke vezano za marketinske aktivnosti destinacije.

Nositelj aktivriosti i | TZO Baska, specijalizirane agencije
partnerj

Rok izvrSenja kontinuirano

Budget 0,00 EUR
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1.3. -WETBENJ;E.u;é?r?t\fiféi.\'z-p?r@s-ffu'-ﬁ’ﬁﬁmaéﬂ\mm Aggfﬂwa_s-ﬂ AL SRS ,_

Mijerenje utinkovitosti promotivnih aktiviiosti obuhvaéa povratne informacije o ulaganjima turisticke
zajednice na svim razinama promocije, a najtesée se provodi anketama (npr. ispitivanje turista o
doZivljaju destinacije).

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, specijalizirane agencije
partneri '

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 0,00 EUR

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Razvoj turistitkog proizvoda cbuhvacéa slijedece aktivnosti: Identifikaciju i vrednovanje resursa te
strukturiranje turistickih proizvoda, sustav oznatavanja kvalitete turistitkog proizvoda, podréku razvoju
turisti¢kih dogadanja te podriku turistickoj industriji.

2.1. IDENTIFIKACHA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANIE TURISTICKIH
PROIZVODA ' '

U okviru ove stavke dat je naglasak na selekciju kljuénih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih
cilianih kljuénih skupina kojima se turisti¢ki proizvod komunicira kao i razvoj dogadanja u destinaciji i
drugih motiva dolaska za individualne i grupne goste. Takoder je stavljen fokus na razvoj ostalih
elemenata turistitke ponude s ciljem cjelogodi$nje ponude destinacije.

UvaZavajudi tradicijske, kulturno - povijesne, prirodne predispozicije destinacije, turisti¢ku i komunalnu
infrastrukturu, Badka ima bitne predispozicije za jatanje vlastite trZiSne pozicije, osobito na trzidtu
aktivnog odmora (cikloturizam, hodanje i trekking, slobodno penjanje, nogomet, sea-kayaking i ostali
sportovi na vodi), zdravlja te kulturnog turizma (kulturna bastina, manifestacije i sl.). Gastronomija je
takoder postala kljutni dic iskustva i doZivijaja destinacije.

2.1.1. RAZVOJ PROJEKTA CAMINO KRK

U 2024. godini nastavlja se sa razvojem otofnog projekta Camino Krk, zajedno sa Turistickom
zajednicom Grada Krka kao nositeljem projekta te svim lokalnim turisti¢kim zajednicama otoka Krka.
Camino Krk predstavlja prvu sekciju hrvatske mreZe Camino putova, a radi se o kruZnoj ruti dugoj oko
150 kilbmetara, koja obuhvaéa cijeli otok Krk. Ruta polazi iz grada Krka fe prolazi kroz mjesta Malinsku,
Omisalj, Dobrinj, Vrbnik, Badku, Punat i zavr§ava kod crkve sv. Jakova u Korniéu, odnosno podijeljeno
kroz preporulenih 7 dana hodanja:

1. dan Krk - Brzac (23 km)
2. dan Brzac - Malinska (22,9 km)
3. dan Malinska - Omisalj (19 km)

6. dan Vrbnik - Badka (23,3 km)
7. dan Baska - Korni¢ (21,4 km)

Na ovoj stavci su predvidena sredstva za poboljianje postojece signalizacije, redovno odrZavanje staza
i postojece signalizacije, pelata i ormariéa, dotisak karti, hodotasnitkih putovnica kao i za izradu
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kvalitetnog foto i video materijala u suradnji sa svim ostalim LTZ otoka Krka, u svrhu jo3 jace
promocije. U dogovoru s ostalim lokalnim turistickim zajednicama razmotriti ¢e se nastavak
provodenja organiziranih vodenja rutom koje smo nazvali Camino Krk Story te sufinanciranje
odredenog dijela u svrhu promocije turistickog proizvoda.

Nositelj aktivnosti i | TZO Boska, ostale LTZ s podrudjo otoka Krka,
partneri Pismotisak, Anima Adventures, Samostalna sportska
djelatnost Svjetlana Vrkljan Radovcic, Smartingo
d.o.o, Promeritum d.o.o.. i ostali partneri na

projektu
Rok izvrienja kontinuirano
Budget 3.000,00 EUR

2.1.2. RAZVOS PROJEKTA NOVIH STAZA

Planira se izrada (oznatavanje, markacija, signalizacija) nove turisticke trait staze na dionici Ba3ka-
Vrienica-Vela Luka-Divitka-Baska &ime bi se dobile bi se 3 nove kruZne rute: 2 x staze od 11km i jednu
od 16km, &ime bi se dobio novi atraktivni turisti¢ki sadraj. Trenutno se do dvije najatraktivnije
lokacije, a to su Dividka i Vela Luka, u oba slugaja mora koristiti ista staza za dolazak i povratak sa
lokacije, a 5to je za turistitke korisnike izbor koji se najtesée izbjegava. Baika nema noviteta u ovom
segmentu, a sve je popularnija po outdoor turizmu. lako kilometraZno ima mnogo staza, vecina njih
nije prilagodena 3etatko-planinarskoj populaciji, koja je najbrojnija, ve¢ je potrebna fiziki visoka
spremnost posjetitelja.

U 2021. dobivena je suglasnost Ministarstva gospodarstva i odrZivog razvoja Republike Hrvatske,
Uprava za za¥titu prirode za planirane aktivnosti, budué¢i da jednim dijelom staza prolazi unutar granica
ornitoloskog rezervata Kuntrep. Nakon tehnitke izrade same staze slijededi kljuéni korak bi bio
brendiranje same staze i njezina promocija slijedeci primjere dobre prakse.

Aktivnosti trebaju biti uskladene na razini Zupanije, u sklopu projekta Kvarner OQutdoor, kroz definiran
popis staza {numeraciju) po novim standardima signalizacije za bike i hike staze sukladno reviziji
kompletnog sustava bike i hike staza na razini otoka. Na podrucju BaSke potrebna je najveca
reorganizacija sustava staza, od svih LTZ-a otoka, buduéi da je veéina staza do sada bila lineranog tipa.
Za ovu stazu zakljuéeno je da ¢e se iz postojetih staza 58, 60, 61, 62, 63 kreirati i trasirati tri nove
kruZne staze. Potrebno je odrediti lokacije za oznagavanje vertikalne signalizacije i POl tocaka, obraditi
tehnitke podatke, izraditi visinski profil, GPX tragove, izraditi tekstualni opis staza, predioZiti lokacije za
fotografiranje. Daljnji razvoj ove ponude bitno pridonosi Zeljenom pozicioniranju Baske kao najjale
outdoor destinacije na Jadranu.

Nositelj  aktivnosti i | 720 Baska, Opdina Baska, Klub pustolovnih
partneri sportova Muitisport/3imun Cimerman d.o.o.,
Anima Adventures, PD Obzova
L Rok izvrSenja kontinuirano
£ Budget © 3.000,00 EUR

2.1.3. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA - PODRSKA RAZVOJU TURISTICKOG PROIZVODA

Ovom stavkom obuhvaéenao je sufinanciranje programa koje TZO Baska u suradniji sa ostalim lokalnim
turistickim zajednicama realizira kroz budZet TZ otoka Krka, a prema odredenom kljucu financiranja.
Radi se o slijedeéim programima:

e 4 ISLANDS — iako samostalno kao domactin sufinancira s iznosom od 20.555,00 EUR utrku 4
Islands, TZO Bagka zajedno sa JLS sufinancira i udrufeno iznos koji se odnosi na TZ otoka Krka,
prema kljutu 16,76%. Cilj utrke je promocija biciklizma i rekreacije, ali i hrvatskih otoka i
njihovo uvritavanje u biciklistitke destinacije svijeta. U 2024. godini slijedi 9. izdanje utrke
koje ¢e se odrzati od 16. do 20. travnja 2024. godine, a ugovor o sufinanciranju takoder je
potpisan do navedene godine.
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o Podréka programu ADVENTURE RACE CROATIA, koji se u 2024.gedini ponovno vraca na otok
Krk, a odrZao bi se od 13. do 17. svibnja. Start i cilj utrke bit ¢e Baska, a bit ce obuhvacena i
druga mjesta na otoku. lako samostalno kao domacin sufinancira s iznosomn od 2.500,00 EUR
utrku, TZO Bagka zajedno sa JLS sufinancira i udruZeno iznos koji se odnosi na TZ otoka Krka,
prema kljutu 16,76%.

e SERUAL 1ZLOZBE NA OTVORENOM na sedam destinacija otoka Krka — Prijatelji mora, a
ovogodignja izlozba bila bi posvecena vaZnijim dogadanjima otoka Krka, koje svakako vrijedi i
uzivo dozivieti. -

e Sufinanciranje utrke CRO Race, koja se u 2023. godini po prvi put odrZala na otoku Krku i gradu
Krku kao 4. kraljevska najduZa etapa (191 km) od Krka do Labina. Za 2024. godinu ako se
ponovi- utrka kao jedna od etapa na otoku Krku, TZO Krka podriat ce utrku s minimalnim
iznosom od 2.000,00 EUR. Postoji inicijativa medu turistickim zajednicama da otok Krk u
idudim godinama preuzme cijelu jednu etapu, odnosno da na Krku bude start i cilj, medutim to
financijski iziskuje puno veca sredstva koja bi se trebala udruZiti na razini svih TZ-a i JLS.

o JUMP2KRK, atletski je spektakl u organizaciji Atletskog kluba Krka koji je uspje3no odrZan u
2022. i 2023. godini, te je TZ0 Krka odlutila financijski podrzati manifestaciju.

TZO Bagka participira u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ s podruja otoka Krka prema kljucu
16,76 %.

Nositelj aktivnosti i | TZO Krka, LTZ otoka Krka, TZ0
partneri Batka, TZ Kvarnera, 4 Islands
d.o.o., Udruga Livingstone, Top
sport events d.o.0., Pokret odmora,
Atletski klub Krk, ostali partneri na

projektu
Rok izvrienja Tijekom 2024. godine
Budget 2.169,55 EUR

2.2. SUSTAV!I OZNACAVANIA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

Ova stavka financijskog plana stavija fokus na turistitku industriju, odnosno na oznaCavanje kvalitete
npr. obiteliskog smjeitaja i opéenito dodjele kvalitete u koordinaciji sa regionalnom turistickom
zajednicom. Stavka takoder obuhvaéa suradnju sa predstavnicima turisticke ponude po proizvodima
radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji kao 3to je npr. suradnja lokalne turistitke zajednice sa
ugostiteljima, hotelijerima, OPG-ovima itd.

2.2.1. KVARNER FAMI}Y - RAZVO} | BRENDIRANIJE OBITELISKOG SMIESTAIA '

& T &
KVARNER FAMILY jedan je od vodecih projekata povezivaﬁ;ja i unapredenja kvalitete i promocije
obiteljskog smjestaja na podru&ju Hrvatske i primjer dobre prakse kojeg provedi TZ Kvarnera u suradnji
s lokalnim turistitkim zajednicama s podruéja Kvarnera i Primorsko-goranskom Zupanijom. Projekt
danas ukljutuje preko 550 objekata koji nude smjestaj standardizirane kvalitete. Iza oznake kvalitete
Kvarner Family stoji preporuka TZ Kvarnera za provierenu turistitku kvalitetu, standard i
prepoznatljivost brendiranih apartmana, ku¢a za odmor, kampova i soba privatnih iznajmljivaga u ovoj
regiji.

Norstite[i. oktivnosti i TZ Kvarnera, povjerenstva , Kvarner
Rasged Family*, TZ0 Baska i PGZ

Rok izvrSenja kontinuirano

Budget 0,00 EUR
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12.3. PODRSKA | RAZVOIU ﬁ}ﬁéném HDOGADANJA e e R ol

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma kao jednu od zadaca turisticke
zajednice istife organizaciju i suorganizaciju dogadanja, kulturno zabavnih i sportskih manifestacija u
destinaciji, kao i sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od znacaja za
razvoj, promociju i uéinkovito turistitko i gospodarsko pozicioniranje destinacije koje pridonose
obogacivanju turistitke ponude mjesta.

Sve manifestacije grupirane su u tematske cjeline, odnosno kulturno - zabavne, sportske te vec
tradicionalne i etablirane manifestacije.

2.3.1.KULTURNO ZABAVNE MANIFESTACUE

Cilj je ponuditi niz tematskih manifestacija i programa pogevsi od Uskrsa pa sve do razdoblja Adventa
koji se oslanjaju na autohtonost doZivljaja, proizvoda i usluga te na prirodna i kulturna bogatstva nase
destinacije.

U okviru svake tematske grupe, TZO Bagka ¢e organizirati ili financijski podriati one manifestacije i
projekte koji mogu doprinijeti razvoju prioritetnih proizvoda, ali i ostale aktivnosti koje mogu obogatiti
i diversificirati turisticku ponudu destinacije.

Planira se odrfavanje raznovrsnih programa od zabavnih, klasi¢nih, akustiCnih ili jazz koncerata,
nastupa klapa i folklornih drustava, odrZavanje predstava, izlozbi na otvorenom, kino projekcija,
Planira se nastaviti sa konceptom promenadnih nastupa te nastupa na manjim atraktivnim lokacijama
koje to dopustaju kao i na revitalizaciji i popularizaciji lokacija poput kompleksa sv. Lucije, ulica starog
grada, novih riva i lukobana i sli¢no.

S ove se stavke osim Ba$éanskog kulturnog ljeta predvida i prigodno obiliezavanje Uskrsa u Baski,
manifestacija Bagka RoZica, obilieZavanje Svjetskog dana turizma te Adventa u Baski, a planira se i
proslava 120 obljetnice organiziranog turizma u Baski.

No,s:telj_ phGuagsts [ TZ0 Baska, suradnici, udruge
partnert

Rok izvr$enja April - Listopad 2024. godine
Budget 49.500,00 EUR

2.3.2. SPORTSKE MANIFESTACUE

Na ovoj stavci predvidena su sredstva koja ¢e se utroditi na provedbu outdoor i sportskih programa
kao sportsko — rekreativnih sadrZaja za obogacivanje turisticke ponude destinacije, u organizaciji TZO
Baska ili suradnika koii bi kao partneri u promociji outdoora provodili razne s tim povezane aktivnosti,
kao i sredstva za sufinanciranje organizacije atraktivnih outdoor dogadanja. S ove stavke sufinancirati
¢e se u manjem iznosu od 1.000,00 EUR i popularna medunarodna biciklisticka utrka Cro Race, koja se
odriava u termiau od 26.9. — 1.10.2023. godine, a u sklopu kojeg ce po drugt putGrad Krk biti domacin
odnosno startna pozicija jedne od etapa utrke. Bagka bi kroz takav obuhvat rute ponovno jedina bila
izuzeta jer je van rute i u buduénosti se moZe ukljuéiti kao domatin startne ili ciljine etape, dok u ovoj
varijanti postoji uklju¢enje jedino kroz POl Totku. Medunarodna biciklistitka utrka CRO Race je u
organizaciji tvrtke Top Sport Events d.o.o. CRO Race postaje sve snainija i prepoznatljivija
manifestacija na globalnoj razini u organizacijskom, sportskom i promotivhom smislu, a izdanje 2023.
godine pokazalo je kako se ovaj projekt prometnuo u sportsko dogadanje na kojem sudjeluju najveca
imena iz svijeta biciklizma, medu kojima su najvaZniji timovi i pojedinci koji su pobjednici velikih
svjetskih natjecanja, poput Tour de Francea.

Posebno se izdvaja atraktivna medunarodna outdoor manifestacija - brdsko biciklisticka utrka 4lslands
u suradnji s tvrtkom 4 Islands d.0.0., TZ Kvarnera, HTZ i MINTS buduci ¢e od sljedece godine biti
licencirana od strane Epic Serious IRONMAN grupe kao LEGEND race. lronman je jedna od najbrie
rastuéih sportskih licenci u svijetu, $to automatski sa sobom dovodi veéu medijsku vidijivost, te porast
timova koji sudjeluju u utrci, a samim time i benefite destinaciji.
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Projekt nosi velike PR aktivnosti te prepoznatijivost kao outdoor destinacije osobito zbog toga jer je
Batka domacin ove manifestacije i to starta prve etape pa time dobiva i veéu medijsku pozornost, a
najavljene su promjene u konceptu od 2025. godine sa potpisivanjem novog ugovora, te bi se otoci
trebali pofeti rotirati da svake godine drugi otok bude starta i drugi otok ciljna etapa. Tro3kovi cijelog
projekta se procjenjuju ukipno na 2.300.000,00 kn. Manifestacija se predstavija kao viSednevna
medunarodno rekreativna brdsko biciklistitka utrka, jedinstvena u svijetu brdskog biciklizma.

4 Islands MTB utrka je brdsko biciklistitka utrka s jedinstvenim doZivljajem voinje u samo 4 dana na 4
razli¢ita kvarnerska otoka: Krk, Rab, Cres i Lo3inj.

Ova manifestacija pokrenuta je prije 9 godina upravo u Badki i oznatila je potetak brendiranja i
pozicioniranja Baske kao znatajne outdoor destinacije, koja svojim posjetiteljima nudi sve 3to im je
potrebno za idealan aktivan odmor u jedinstvenom prirodnom okruZenju te promociju vansezonskog
sportskog turizma koji biljeZi svoj veliki porast.

sinergija top dogadaja i turizma Badku i otok Krk ucrtava kao vaine tocke na cikloturistitkoj karti
Europe i svijeta. TZO Ba$ka kao startna pozicija sudjeluje s udjelom od 20.600,00 EUR.

Pustolovna utrka Adventure Race Croatia ponovno se vraca na Krk u terminu 13, - 17. svibanj 2024.
Adventure Race Croatia {ARC) 2024. godine zapotinje i zavriava u Baski, koja ce ostvariti najvedi
ekonomski i promotivni benefit. Natjecatelji {timovi, osoblje) ¢e biti smje$teni u Hotelu Corinthia Baka
{(Valamar grupa) u danima 11-13 svibanj i 16 - 18 svibanj.

ARC Je medunarodna pustolovna utrka, dio je svjetske pustolovne serije Adventure Race World Series,
a od 2019. i kvalifikacijska utrka za Svjetsko pustolovno prvenstvo $to je uz Svjetsko prvenstvo najvisi
rang utrke ovog tipa. Cilji ove manifestacije je da Hrvatsku promovira kao vrhunsku outdoor
destinaciju, da svake godine natjecatelje provede kroz nove prirodne lokacije i omoguci im pustolovinu
otkrivanja ljepota Hrvatske koju ¢e pamtiti za cijeli Zivot.

Mogucnost suradnje u buduénosti: ARC ¢e u 2025. godini biti domadin Svjetskog prvenstva u sklopu
kojeg planira obuhvatiti i ostale dijelove otoka Krka te otvaramo moguénost za nastavak suradnje na
jos vitem nivou. TZO Baska kao startna i cilina pozicija sudjeluje s udjelom od 2.500,00 EUR.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Opcing Baska, T2
partneri Kvarnera, HTZ, MINTS, 4. Islands
d.o.0., Top sport events d.o.o., Pokret
odmora, Valamar Riviera

Rok izvrienja April - Listopad 2024. godine

Budget 25.600,00 EUR

2.3.3. TRADICIONALNE — BRAND MANIFESTACIJE DESTINACHE

2.3.3.1. RIBARSKI DAN 2 E

Ribarski dan je tradicionalna manifestacija koja se prvi puta odrZala 1910. godme u Bagki s natjecanjem
u izviaéenju mreZe na plazu. Danas je manifestacija u funkciji turizma, a odrZava se svake godine
potetkom kolovoza odnosno prvi vikend u kolovozu. Ovogodisnji program Ribarskog dana bio je
programski bogat te je ukljutivao programe kroz 3 dana vikenda, ali buduci se manifestacija zbog
izrazito nestabilnog vremena morala preseliti u slijededi vikend 3to je uzrokovalo dosta organizacijskih
problema te nedostatak ugostiteljske ponude zbog nemoguénosti sudjelovanja udruga te ¢e se morati
nati odredeno rjeSenje u 2024. godini buduéi bi Ribarski dan osim zabave i njegovanja tradicije trebao
biti i gastro manifestacija.

Manifestacija koja je inaée okupljala brojne mjeitane, ali i uklju¢ivala i animirala goste sastoji se od
tradicionalnih dogadanja poput povialenja mreZa, potezanja konopa i hodanja po gredi, do
suvremenijih dogadanja poput izloZbi i dje&jih radionica, turnira u briskuli i tre3eti, jedrili¢arske regate,
projekcije filmova. Za realizaciju samog programa vaino je sudjelovanje i potpora svih udruga, uz
financijsku i organizacijsku podriku TZO Baska. Kroz ukljutivanje u manifestaciju "Ribarski dan” su se
tradicionalno podriavali programi sudjelovanja KD Soto, Drustva Sinjali, JK Vihor i NK Vihor, SRD
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Skrpina te ¢e se udruge modi javiti na Javni poziv za dodjelu potpore iz programa Potpore
manifestacijama.

Nositelf aktivnosti i | TZ0 Baska, udruge, suradnici na
partneri manifestaciji, ugostitelji

Rok izvrSenja Kolovoz 2024. godine

Budget 30.000,00 EUR

2.3.3.2. BIG FESTIVAL ~ INTERNACIONALN! GITARISTICKI FESTIVAL

BIG Festival/Badka International Guitar Festival - Internacionalni festival gitare u Jurandvoru i Badki u
suradnji sa Udrugom Hal tradicionaino okuplja svjetske poznate glazbenike - gitaristiCke virtuoze te se
tradicionalno odrfava u razdobiju iza Vele Gospe na atraktivnim lokacijama, kompleksu sv. Lucije te na
ba3éanskoj Staroj Rivi.

Nastupi s dosadadnjih izdanja prepuni imena samoga vrha svjetske gitaristicke scene, poput lana
Merlosa, Adama Palmae, Sebastiena Gineauxa, Woody Manna te Martina Taylora, a 2019. Viatko
Stefanovski. Uz mno¥tvo koncerata, BIG Festival nudi i moguénost sudjelovanja u radionicama kroz
koje o gitari, pjevanju i glazbi, polaznici mogu uditi od onih koji to znaju najbolje te pogledati izloZbe
koje vas jo3 dublje povezuiju s gitaristickim svijetom. Sve ovo &ini Badku idealnim mjestom za ljubitelje
gitare.

Cilj je odr¥ati visoku razinu u programskom i organizacijskom kontekstu u okvirima financijskih
sredstava namijenjenih festivalu. 2022. godine uvele su se i filmske projekcije glazbenih
dokumentaraca te se s takvim konceptom nastavilo u 2023. godini. Da bi se manifestacija podigla na
jo§ vidu razinu i da bi se privuklo jo¥ vide ciljane publike, pokusati ¢e se dogovoriti suradnja s vinarima
iz Udruge Kvarner Wines i uz samu manifestaciju organizirati i degustacija odnosno promocija vina i
vinara u jedinstvenom ambijentu kompleksa sv. Lucije.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Opcina Baska, Udruga Huol,

partneri AZ ,agencija za kulturu i turizam®, razni
suradnici na manifestaciji

Rok izvrienja Kolovoz 2024. godine

Budget 25.000,00 EUR

2.3.3.3. BASKA OUTDOOR FESTIVAL

Bagka ima sve predispozicije da postane vodeca outdoor destinacija odnosno destinacija za aktivni
odmor tijekom cijele godine. Kako se nastojanja valoriziranja outdoor potencijala u Badki ne bi
zaustavila samo na ,prate¢em materijalu” i kartovnim prikazima raspoloZivih staza, cesta i penjalista,
osmiliena je postsezonska rganifestacija "Baska Outdoor Festival" kojom se nastoji b;rdsko
biciklisti¢kim i trail natjecanjima privudi vide stotina poklonika takvih dktivnosti jednako kao i brojne
rekreativce, u suradnji s iskusnim organizatorima takvih dogadanja, uz popratni sadrZaj u organizaciji
TZO Baska koji obuhvaca dodatne outdoor aktivnosti u destinaciji (vodene Setnje planinarskim
stazama, penjalidta, zipline, razna predavanja na temu outdoora, koncerti, dje¢je radionice). Suradnici
u organizaciji sportskih aktivnosti su razli¢ite tvrtke specijalizirane za aktivan odmor kao 3to su
Outdoor.hr/ Treking liga, HD Navigatio/Adria Bike, Promotiv Travel, Anima Adventures, ZIP LINE Edison
te Valamar Riviera kao nositelj smjestajne ponude, a ukljuuje se i Porto Club Badka kac organizator
sve bitnijeg popratnog zabavno-glazbenog dijela manifestacije.

Ovom manifestacijom Baska se prezentira kao poZeljna destinacija tijekom cijele godine te se nastoji
potaknuti da aktivan odmor postane jedan od glavnih razloga dolaska u destinaciju, van glavne lietne
turisti¢ke sezone tijekom koje su dosegnuti maksimumi.

Posebno se izdvajaju 2 atraktivne outdoor manifestacije: Krk 'n' Trail i Krk'n'Roll MTB maraton, a
ukupno se na svim programima okupi oko 2.000 sudionika.

Sa ove pozicije planirani su trotkovi TZO Ba3ka u organizaciji same manifestacije, a za organizaciju trail
i mtb utrke uputiti ¢e se Javni poziv za dodjelu potpore iz programa Potpore manifestacijama.
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Manifestacija u 2024. doZivijava svoje 10. izdanje te su potrebni organizacijski i marketingki iskoraci i
iskoriStavanje njenog punog potencijala u svrhu jof jate promocije manifestacije i same destinacije.
Pokugati ¢e se aplicirati na natjecaje i javne pozive kako bi se osigurala dodatna sredstva kojima bi se
uloZilo u kvalitetu programa manifestacije, u novi vizualni identitet te u web stranicu i popratno
drustvene mreZe radi kvalitetnije prezentacije i priviaéenja potencijalnih sponzora. TZ Badka uputila je
Turistitkoj zajednici Kvarnera direktan Zahtjev za sufinanciranjem ove manifestacije pod stavkom
2.2.3. Kvarner outdoor — razvoj i brendiranje aktivnog odmora buduéi da se sufinanciraju i druge vise ili
manje atraktivne manifestacije.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Opéing Boska, razni

partneri suradnici u outdoor aktivnostima,
Valamar Riviera, privatan smjestaj,
turisticke agencije

Rok izvrienja Listopad 2024. godine

Budget 18.000,00 EUR

2.3.3.4. MANIFESTACIIA CRNA OVCA

Crna Ovca zasigurno je nasa najpopularnija manifestacija i svojevrsni destinacijski brend. Festival
janjetine, individualizma, kreativnosti, otoZne bastine, popularne kulture i sporta, organizira tvrtka
Studio Conex, uz podriku domacina Opéine Bagka i Turisti¢ku zajednicu opéine Baska, od 2022. godine
te glavnog sponzora festivala, Valamar Riviere. Tematski festivali predstavijaju bitnu turisticku
atrakciju i motiv dolaska nasih gostiju, a kvalitetnom i konkurentom ponudom koju manifestacija Crna
ovca pruza svim posjetiteljima, Zelimo Basku predstaviti kao top destinaciju na Kvarneru i van ljetnih
mjeseci.

Radi se o financijski, ali i operativno vrlo zahtjevhom projektu kojeg TZO Badka nije u moguénosti
samostalno organizirati. Studio Conex d.0.0. je zastitio brend "Crna ov¢a®, a realizacija je moguéa uz
uvjet da se u organizaciju ukljufe Opéina Ba%ka, TZO Baska, ali i ostali dionici, Valamar Riviera i drugi
hotelijeri, ugostitelji, udruge, obrtnici, a kako bi ova manifestacija postigla &im bolji uspjeh te se
etablirala na trZiStu kao kljutna vansezonska manifestacija u Hrvatskoj s naglaskom na gastronomiju,
zabavu, kulturu i aktivni odmor. Cilj je da privute ne samo domace nego i inozemne goste za §to je
klju€na i promocija od strane hotelijera kroz povoline smjestajne aranZmane. Sinergijsko djelovanje ée
biti kljuéno za daljnje ostvarivanje uspjeha i realizaciju ove manifestacije.

U 2024. TZO Baska i Opcina Baska ponovno su samostalno predvidjele isti budget kao u 2023. godini
kako bi se manifestacija mogla odriati, budu¢i da Valamar Riviera nakon covida nije u moguénosti
financijski podrZati projekte koji pridonose imidZu destinacije u omjerima partnerstva i iznosima
sufinanciranja kako su to €inili prije, a nisu vezani za direktan prihod od smjeitaja u njihovim objektima
(poput outdoor manifestacija). U 224. godini Valamar bi se kao i u 2023. godini ukljucio kao glavni
sponzor u iznosu koji su predvidjeli svojim budgetom te ¢e time biti uklju¢eni i u odluéivanje o glavnim
elementima programa, a Studio Conex potruditi ¢e se osigurati dodatne sponzore, uz Turisticku
zajednicu optine Ba%ka koja takoder moe uloZiti dodatne napore. Bududi je Crna ovca izmedu ostalog
gastro manifestacija koja promovira bad¢ansku janjetinu mora se osmisliti na koji nacin bi se moglo
bolje organizirati ugostiteljstvo te na koji natin pomo¢i lokalnim udrugama, ugostiteljima i hotelijerima
da se ukljute i da odrade najzahtjevniji dio, nabavu, pripremu i prodaju lokalne janjetine u dovoljnim
koli¢inama i po realnim cijenama za sve zainteresirane posjetitelje.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Opcina Baska, Studio

partneri Conex, razne udruge, obrtnici
ugostitelji

Rok izvrienja Svibanj 2024. godine

Budget 50.400,00 EUR
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2.0, TURISTIERA NFRASTRUKTURA = GALERUA 20N

2.4.1. REZIJSKI TROSKOVI GALERUE

Temeljem sporazuma s Opéinom Badka, Turistitkoj zajednici opcine Badka ustupilo se koriStenje
prostorije bivée mijesne zajednice u funkciji ,Galerije Zvonimir” uz uvjet da TZ podmiruje troskove
struje i vode i prema tome i prostorije nasuprot galerijske prostorije koja je sluZila kao skladiste, ali je
prenamijenjena u prostoriju za sastanke i radni prostor direktorice TZO Badka. Ratuni za reiije
podmiruju se Opcini Badka.

Mositelj aktivnosti i | TZ0 Baska

partneri

Rok jzvrienja Tijekom 2024. godine
Budget 300 EUR

2.4.2. DRGANIZACHIA 1ZLOZB)

I u 2023. godini planiraju se nastaviti organizirati vrijedne izloZbe u galeriji Zvonimir. U suradnji s
dosadainjim suradnikom vezano za programski sadriaj same galerije, Udrugom Livingstone isplanirati
ée se program izlaganja. Za svaku se izlpZbu zasebno prireduju plakati s pripadajucim logotipima,
deplijan, pozivnice, tekst i vizuale za internet promociju, zasebno se vodi medijska najava, organizira
postav te koordinira promociju i otvaranje. Turistitka zajednica kao suorganizator koordinira svojim
promidzbenim kanalima, organizira catering na otvaranju, 3alje tiskane pozivnice, pozicionira plakate i
ostale materijale. Organizacija navedenog programa podrazumijeva: koordinaciju s vrhunskim
kustosima i umjetnicima, konceptualnu pripremu postave, pripremu tekstova za objavu, lekturu i
prijevod, oblikovanje vizuala za web, grafitku priprema i dostavu plakata, pozivnica, bannera, medijsku
komunikaciju i najavu. lzlaganje u galeriji podrazumijeva osiguranje umjetnickih djela, transport
dostavnim vozilom, tehni¢ki postav u prostoru: dovoz/odvoz, podeSavanje rasvjete, suorganizaciju i
nazoénost na otvaranju uz kustosa ili umjetnika.

Sa ove se stavke financira i organizacija i postav putujuée izlozbe Prijatelji mora, kao i trodkovi
cateringa na otvaranjima izlozbi kao i odrZavanje Galerije.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska , Udruga Livingstone,
partneri Astoria d.o.o., ugostitelji, udruge

Rok izvrsenja Svibanj — Listopad 2024. godine
Budget 4.000,00 EUR

Fomy
1 et

2.5. PODR3KA TURISTIEKOJ INDUSTRIN

Podrika turistickoj industriji podrazumijeva podriku subjektima u svrhu razvoja programa povezanih
neposredno s turistickim proizvodom, potpore za programe dionika u turisti¢koj aktivnosti na razini
destinacije iz viastitih sredstva i potpore programima destinacijskih menadZment kompanija.

2.5.1. POTPORA ZA PROGRAME, DOGABRANIA | MANIFESTACIE U TURIZMU NA PODRUCIU
OPCINE BASKA (PREMA JAVNOM POZIVU)

S ove se stavke predvidaju sredstva za potpore programa, dogadanja i manifestacija u turizmu na

podruéju opéine Bagka. Potpore ée se dodjeljivati temeljem javnog poziva kojeg ¢e na proljece objaviti
Turisticka zajednica opéine Baska, a provodit ée Povjerenstve za provedbu javnog poziva.
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Pravilnikom su utvrdeni kriteriji, mjerila i postupci za dodjelu i koritenje bespovratnih novéanih
sredstava za turistitke programe, dogadanja i manifestacije na podruéju opcine Baska, a sukladno
programu rada i financijskom planu.

Sredstva potpora TZO Baska dodjeljuje za programe, dogadanja i manifestacije koje doprinose
sliededim ciljevima:

» unapredenju/obogacivanju turistikog proizvoda/ponude Opcine Baska

o promociji i stvaranju prepoznatljivog imidZa Opcine Baska kao turistitke destinacije,

e razvoju sadrZaja koji omogudavaju produZenje turisticke sezone,

» povedanju ugostiteljskog i drugog turisti¢kog prometa, posebice u razdoblju predsezone i posezone,
» povedanju broja nocenja,

® razvoju turizma, kulturne i povijesne batine,

® razvoju kulturnog, sportskog i ostalih selektivnih oblika turizma.

s podizanje marketin3ke vrijednosti destinacije.

Sredstva potpora odobravat ¢e se za organizaciju i realizaciju:
» kulturna i zabavna dogadanja na podrugju Opcine Baska

e sportska dogadanja na podrucju Opcine Badka

» eno-gastronomska dogadanja na podrucju Opcine Baska

» povijesna dogadanja na podrugju Op¢ine Badka

» tradicijska/etno dogadanja na podruéju Opéine Baska

* ostala dogadanja koja mogu pridonijeti ciljevima TZO Baska

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, trgovacka drustva, obrti,
partneri udruge,

umjetnicke organizacije, ustoriove u
kulturi i druge javne ustanove

Rok izvrienja Tijekom 2024. godine
Budget 26.000,00 EUR

2.5.2. PCTPORA ZA PROGRAME VAN JAVNOG POZIVA

Na ovoj su poziciji predvidena sredstva za rad Udruge korisnika beZitno umreZenih rafunalnih sustava
"BsWireless”, odnosno sredstva za nabavku opreme i odriavanje sustava, web kamera i beZifne
Internet mreze.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Udruga , BsWireless®
partneri
Rok izvrienja Tijekom 2024. godine

£ Budget 4.000,00 EUR

2.5.3. DONACIE

Na ovoj su poziciji predvidena sredstva za donacije manjih vrijednosti, temeljem zahtjeva, kao 3to je
Portal Otok Krk.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska
partneri I

Rok izvrienja
Budget

Tijekom 2024.. godine
800,00 EUR
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2.5.4. SUFINANCIRANJE RADA TURISTICKE AMBULANTE

Na ovoj se stavci ponovno planiraju trodkovi ukoliko se ponovno dogovori suradnja s privatnom ili
nekom drugom zdravstvenom ustahovom za pruZanje usluga turistitke ambulante te ukoliko od JLS
Opcine Bagka zaprimimo sredstva za financiranje rada Turistitke ambulante iz rasporeda turistitke
pristojbe jedinicama lokalne samouprave. Taj isti iznos prikazan je i na prihodovnoj strani buduci da je
TZO Baska potpisnik ugovora sa zdravstvenom ustanovom.

Nositelj aktivnosti i | 720 Baska, Opcina Baska, Cromedic

partneri
Rok izvréenja Svibanj — Listopad 2024. godine
Budget 32.000,00 EUR

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE

Komunikacija i ogladavanje ukljuuje slijedece aktivnosti: sajmove, posebne prezentacije i radionice,
suradnju s organizatorima putovanja, kreiranje promotivnog materijala, internetske stranice, kreiranje
i upravijanje bazama turisti¢kih podataka, turistitko-informativne aktivnosti

Turistitke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000,00 komercijainih nodenja, sukladno odredbama
¢lanka 32. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N.52/19 i 42/20)
mogu izvr3avati i slijedece aktivnosti vezane uz marketing: odnosi s javno3cu, stvaranje, odrZavanje i
redovito kreiranje sadrfaja na mreinim stranicama, provodenje aktivnosti stratedkog i operativhog
marketinga, koordinaciju i provodenje udruZenog ogladavanja na lokalnoj razini te obavljanje i drugih
poslova propisanih Zakonom.

Obzirom da je Op¢ina Baska ostvarila vise od 1.000.000,0 komercijalnih nofenja u 2023. godini u plan
se ukljutuju slijedece aktivnosti:

- Definiranje brending sustava i brend arhitekture

- Ogla3avanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda
- Odnosi s javnoséu: globalni i domadi PR

- Marketingke i poslovne suradnje

- Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

- Suradnja s organizatorima putovanja

- Kreiranje promotivnog materijala

- Internetske stranice

- Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka

- Turisti¢ko-informativne aktivnosti

by

3.1. DEFINIRANJE BRENDING SUSTAVA | BREND ARHITEKTURE i

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za izradu novog vizualnog identiteta TZO Baska kao i postavljanje
komunikacijske strategije. Kreiranje suvremenog verbalnog i vizualnog identiteta vaino je za
brendiranje destinacije. Vizualni identitet trebaoc bi biti temelj za sve radnje vezano uz razvoj
proizvoda, prodaje istih te promociju destinacije. Vizualni identitet je vrijedan alat u razvoju brenda
destinacije. Upravljanje vizualnim identitetom tek je dio puno $ireg procesa upravljanja brendom, no u
praksi — odnos prema vizualnom identitetu naj¢esée je ogledalo cjelokupne brige, znanja, organizacije i
odnosa prema razvoju destinacije u cjelini.

Bududi da ée turistitke zajednice sukladno novom Zakonu o turizmu morati izraditi Plan upravljanja
destinacijom, brendiranje destinacije i kreiranje novog vizualnog identiteta mogle bi biti aktivnosti koje
bi se nadovezale na plan upravljanja, buduéi da je brendiranje destinacije zahtjevan proces koji iziskuje
prethodno istraZivanje i plan razvoja odnosno smjer u kojem se destinacija Zeli i planira pozicionirati.
Buduéi da TZO Baska ima logo iz 1993 godine koji je prepoznatijiv, ali zastario (nije uskladen sa
dana3njim natinima koridtenja grafitkog znaka npr. internetska stranica, e-mail korespondencija i sl.
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kao 3to nije niti uredeno pitanje prosljedivanja loga subjektima koje TZ sponzorira) te ne posjeduje
knjigu grafitkog standarda koja je nuina za danadnje poslovanje pa tako i HTZ za potrebe novog
portala Croatia.hr od nas trazi dostavijanje iste, nuZno je da TZO Bagka krene u ovaj projekt. Da bi stigli
do cilja projekt bi trebao obuhvatiti analizu stanja trZiita, definiranje kiju&nih proizvoda i usluga
komunikacije, definiranje kanala komunikacije za pojedinu ciljnu skupinu, definiranje hodograma
aktivnosti, definiranje pozicijskog slogana branda, zatim osmiljavanje i implementaciju osnhovnog
dizajna logotipa uz odabir karakteristi¢nih boja, izradu izvedbenog rjefenja u kojemu ¢e biti razraden
logotip apliciran na dizajn primarnih i sekundarnih sredstava komunikacije, primjerice vizitke,
memorandumi, kuverte, brodure i letci, zajedno s priruénikom osnovnih grafitkih standarda. Novi
vizualni identitet olak3at ¢e komunikaciju vrijednosti te potaknuti jasnu identifikaciju na ciljinim
trzistima.

Na ovoj se stavci predvidaju i sredstva za izradu novog vizualnog identiteta manifestacije Bagka
Outdoor Festivala, buduci da je ta manifestaclja prerasla u jednu od nadih najznatajnijih i
najprepoznatljivih manifestacija koja ¢e u 2024. godini doivjeti dvoje 10. izdanje, a realizacija ¢e ovisiti
o prikupljenim ponudama, odnosno o raspoloZivom budgetu bududi da je iznos potreban za ove
aktivnosti procjena.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Basko, surednici u grafickom
partneri dizajnu i trZi$nim komunikacijoma

Rok izvrienja Tijekom 2024. godine

Budget 3.000,00 EUR

3.2. OGLASAVANIE DESTINACIISKOG BRANDA, TURISTICKE PONUDE | PROIZVODA

3.2.1. POSEBNE TEMATSKE KAMPANJE PO TURISTIEKIM PROIZVODIMA | PRIGODNE KAMPANJE

S ove se stavke predvidaju troskovi za provedbu tematskih kampanja turistickih proizvoda destinacije
kao i prigodnih kampanja vezanih za manifestacije i dogadanja.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, suradnici u trZisnim
partneri komunikacijama

Rok izvrSenja Tijekom 2024. godine

Budget 2.000,00 EUR

3.2.2 ONLINE 1 OFFLINE OGLASAVANIE TE KOMUNIKACHA NA DRUSTVENIM MREZAMA

3.2.2.1. KOMUNIKACIJA NA DRUSTVENIM MREZAMA

Pt o

Upravljanje drutvenim mreiama ukljuéuje vodenje Facebook i Instagram accounta, kreiranje i slanje
newslettera, objavu sadriaja, promociju i jaanje imidia TZO Batka — osmisljavanje aktualnih objava
radi privialenja ciljane publike i dr. Dana3nji gosti danas ne koriste samo dru§tvene mree kako bi
impresionirali svoje prijatelje i obitelj, nego putem druitvenih mreZa trafe nadahnuée za odmor te
biraju jedinstvena mjesta i objekte za smje3ta. U 2023. se planira i snaZna promocija putem Instagram
drustvene mreZe s kojom se zapoelo u kolovozu 2019. Instagram profil otvoren je kako bi se progirilo
brendiranje destinacije te povetao angaiman posjetitelja koriste¢i trend tagiranja i dijeljenja
fotografija s destinacija. Objavljene fotografije automatski se dijele i na Facebooku, povezujuéi tako
platforme i maksimizirajuci u€inak. Planira se nastaviti suradnju s Udrugom Livingstone iako je ista
usluga za 2024. uvecana za 8% zbog inflacije. Ukupna ponuda od 6.480,00 EUR ukljutuje:

* Dizajn, uredivanje i slanje 2-3 newslettera mjeseéno ili ukupno do 30 svih dogadanja

» objavljivanje sadrZaja na Fb stranici 3 puta tjedno od 1. u mjesecu na hrvatskom i engleskom jeziku

» vodenje Instagram profila
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Zadani parametri:

- objavijivanje tjedno po potrebi, prilagodavanje i uredivanje fotografija kako bi odgovarale
postavijenoj temi profila, identifikacija i koriitenje trenutno najpopularnijih hashtagova .

- odgovaranje i lajkanje” komentara korisnika te odgovaranje na izravne poruke {direct message)

- prac¢enje zadanog hashtaga profila (npr. #visitbaska) — ,lajkanje” i re-post fotografija korisnika

- kreiranje promotivnih postova, pristup bazi fotografija te kontinuirano nadopunjavanje iste

Sve dodatne objave na Fb/ Instagramu kao i slanje News lettera zaratunati ¢e se po satnici od 20,00
EUR za radni sat.

Nositelj aktivnosti i | TZZ0 Baska, Udruga Livingstone,
partneri Astoria d.o.o., Studio Conex d.0.0.
Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 6.500,00 EUR

3.2.2.2. ONLINE OGLASAVANIE

Online ogla3avanje uklju€uje online komunikaciju marketindkih kampanja, placene oglase na internetu,
komunikaciju putem newslettera u suradnji s PR suradnicima radi jo$ snaZnije prisutnosti na trZistu te
pravovremene komunikacije. U 2024. godini se planira uspostavljanje mediiske suradnje s turisti¢kim
news portalom Turizmoteka, koja bi prije svega ukljutivala objave poslovnih, turistickih i destinacijskih
informacija, oglagavanje na web stranici www.avtokampi.si kroz paket promocije turistitke ponude
TZ0 Baska, oglasavanje na portalu HrTurizam — Turistitke prite, koje ukljutuju objave PR {lanaka te
oglaavanje na portalu Bodulija.net, a sve u svrhu $to boljeg pozicioniranja destinacije te promocije
poslovnih aktivnosti i turistitke ponude TZO Baska kao i druga online ogladavanja.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Udruga Livingstone,
partneri Astoria d.o.o., Studio Conex d.o.o.,
Obrt Jukic, M Plus - Turizmoteka,
Obrt otok vijesti Krk, Spletne storitve
Klemen Hren - Autokamp.si

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 7.000,00 EUR

3.2.2.3. OFFLINE OGLASAVANIE (OPCE OGLASAVANIE T2)

TZO Batka ¢e offline komunikacije usmjeriti na efikasnije komuniciranje s ciljanom publikom kroz
tradicionalne i suvremene komunikacijske medije, a podrazumijeva opa ogladavanja u medijima,
oglase u raznim tiskovinama te radio i tv ogladavanje.

(LD

Nositelf akti-fnosti i | TZO Baska, K5H, radio stanice i

partneri medijske  kuce, izdavacke kuce,
tiskare, prevoditeljske kuce

Raok izvrienja Kontinuirano

Budget 6.000,00 EUR

3.2.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA - ONLINE KOMUNIKACUE

TZO Batka sudjeluje u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ u stavci on-line komunikacija u sklopu
Godiénjeg programa rada TZ otoka Krka i to prema kljucu raspodjele od 16,76%. U tom su iznosu
uklju¢ene sliedede aktivnosti koje ée TZ otoka Krka provesti s ostalim lokalnim turistickim zajednicama i
partnerima:

- Insula Cultura, odnosi se na oglaSavanje na Facebook-u za €edko trziste na kojima je TZ otoka Krka u
2021. godini pokrenula Facebook grupu na &e$kom jeziku za goste s tog emitivnog trZidta - naziv grupe
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je .Dovolena na Krku tipy a zajimovosti®, s ciliem priZanja aktualnih i zanimljivih turisti¢kih,
gastronomskih i kulturnih informacija tijekom boravka gostiju na otoku Krku.

- On-line oglagavanje s KG Media, kako se zbog pandemije sve viSe oglaSavanje okrede na on line
oglaSavanje. Kampanja e se postavijati na njematkom, austrijskom, talijanskom, slovenskom i
hrvatskom trZistu. Kako smo se uspje$no 2023. godini ogladavali na platformi CPC Network mreiu
portala, a koji provodi KG Medija, nastavljamo i dalje u 2024. godini. Radi se o mreZi portala (Premium
CPC Display mreZa) na kojoj se ostvaruju relevantni i kvalitetni klikovi na oglase { Cost per click- CPC)
model ogla3avanja, s time da korisnik bude usmjeren na web stranicu (krk.hr), pri tome se placa samo
klik na oglas. Kampanja ¢e se provoditi od travnja do lipnja mjeseca, odnosno u periodu kada se
planiraju godisnji odmori. Oglasi ¢e biti s kombinacijom teksta i slike, native oglasi i custom display
banneri, ciljana triSta juZna Njemacka i Austrija. Takoder ée se koristiti aplikacija TIK TOK u periodu
travanj -lipanj, ciljana trZi$ta takoder Njemacka i Austrija. Oekuje se da kombinacijom oglasavanja na
Premium CPC Display mreZi i TIK TOK platformi moZemo realizirati 10.000 klikova te vise od 3 mil
impresija.

- Vodenje druStvenih mreZa ukijutuje vodenje Facebooka, postavljanje newslettera, objavu sadrZaja,
promociju, osmisljavanje aktualnih objava radi privlacenja ciljane publike. Ugovor za operativho
tehnitku suradnji TZ otoka Krka u 2024. godini nastavlja s agencijom Livingstone (turizam,
komunikacije i kultura), koja ¢e i ove godine voditi drustvene mreZe, Facebook i Instagram.

- Facebook pla¢ene kampanje, bit ée usmjerene na promociju najjatih manifestacija na otoku Krku i
programa turisti¢kih zajednica koje ¢e se promovirati na Facebook stranici TZO Krka.

- Ova stavka takoder ukljuuje aktivnosti online oglaSavanja odnosno bilboarda za projekt Outdoora
predvideno je u suradnji sa Studiom Conex d.o.o.

Nositelj aktivnosti | TZO Krka, LTZ i JLS, HTZ, Insujo
i partneri Cultura, KG Media, TZ Kvarnera,
Udruga Livingstone, Studio
Conex d.o.o. idr.

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 3.596,69 EUR

3.2.4. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA - OFFLINE KOMUNIKACIIE

TZO Baska sudjeluje u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ u stavci OFF-line komunikacija u sklopu
Godi$njeg programa rada TZ otoka Krka prema klju€u raspodjele od 16,76%. TZ otoka Krka planira
offline ogla3avanje u suradniji s lokalnim turisti¢kim zajednicama i gospodarstvom, u domacéim i stranim
tasopisima, magazinima, vodi¢ima i ostalim tiskovnim materijalima. Offline komunikacija usmjerena je
prema aktivnostima vezanim uz:

- Oglasavanje u katalogu mjesetniku Regio Jet, ceskom prijevozniku ¢ija je linija u 2023. godini ostvarila
62.000 putnika, koji su doputovali viakom (Rijeka). Tijekom 2023. godine Turisticka zajednica otoka
Krka oglasila se u mjese€niku s PR oglasom te bannerom u e-ticketu. S obzirom na to da linija krece iy
2024. godini, Turisticka zajednica otoka Krka ukljutuje se u ogladavanje U mjese¢niku Regioleta i’s
bannerom na online ticketima za vrijeme svibnja i lipnja i tijekom 2024, godine.

- Opte oglasavanje u medijima podrazumijeva ogladavanja ovisno o trendu aktivnosti i uklju€ivanja s
aktualnostima, programima i specijalnim ponudama portala za oglasavanje.

- Priprema oglasa, koja u svrhu oglasavanja podrazumijeva planiranje sredstava za pripremu bannera,
oglasa, tekstova i sli¢no.

- Oglasavanje u tipTravel Magazinu, digitalnom interaktivnom on line magazinu o turizmu i
putovanjima, koji izlazi krajem svibnja 2024. godine u tri izdanja na hrvatskom, engleskom i
njemackom jeziku. Magazin ¢ée bit promoviran godinu dana od izlaska te dopunjavan novim turisti¢kim
pri¢ama. TZO Krka predstavit e turisticku ponudu kao i novitete otoka Krka.

- Oglasavanje u vodi¢u APL Media ASTA Worldwide Guide, American Society of Travel Advisors {ASTA),
sa sjedi§tem u Velikoj Britaniji, a radi se o voditu za americko trZifte koje izlazi na triiSte u veljaci 2024.
i traje do oZujka 2025. godine. Vodit ima viSe od 55.000 pratitelja i putni¢kih agencija koje se bave
prodajom aranimana na podrudju SAD-a, a TZO Krka oglasit ¢e se jednom promotivnom stranicom.
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Nositelj aktivnosti | TZ otoka Krka, LTZ i ILS, KG Media,
i partneri TZ Kvarnera, TZG LoSinja, TZG
Cresa, TZG Raba, Marketing
Regiolet, Tip Travel

Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 801,98 EUR
3.3 ODNOSI S JAYNOSCU: GLOBALN( I DOMACIPR

3.3.1. ODNOSI S JAVNOSCU: GLOBALN) | DOMAC! PR

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za prihvat i ugo3c¢avanje novinara, TV ekipa i drugih medija, u
suradnji s TZ Kvarnera i HTZ-om kao i sredstva za PR aktivnosti na domacem i emitivnom trZidtu.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, PR agencije i
partneri tvrtke, HTZ, TZ Kvarnera

Rok izvrSenja Kontinuirano

Budget 500,00 EUR

3.3.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - ODNOSI S JAVNOSCU [ PR

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za sufinanciranje aktivnosti TZ otoka za pribvat novinara, TV
ekipa i drugih medija koji ¢e tijekom godine posjecivati otok Krk, ili dolaziti povodom aktivnosti na
otoku. 1z navedene stavke sufinancirat ¢e se i studijska putovanja za predstavnike medija u suradnji sa
sustavom TZ-a. ’

Nositelj aktivnosti | TZ otoka Krka, LTZ i LS, TZ

i partneri Kvarnera, TZG LoSinja,
TZG Cresa, TZG Raba

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 549,23 EUR

3.4, MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNIJE

3.4.1, PROMOTIVNE KAMPANJE SA STRATESKIM PARTNERIMA NA INOZEMN!M TRZIngMA z

e

Hrvatska turistiéka zajednica {HTZ) kao nacionalna turistiéka organizacija svojim promidibenim

te time ujedno utjecati na poveanje potraZnje za hrvatsklm turistickim prouzvodlma povetanje
turistitkog prometa i opée potrognje. U skladu s tim HTZ planira uspostaviti suradnju s partnerima iz
turisti¢ke industrije te aktivno promovirati hrvatsku turisti¢ku ponudu s cilijem priviatenja veceg broja
gostiju po nalelu ostvarenja opce Koristi za sve nositelje ponude destinacije. Promotivna kampanja
provodila bi se sa strate$kim partnerima na inozemnim trZistima.

TZ Kvarnera dostavila je prijedlog za udrufivanje sredstava za avio oglasavanje 2023. kojim se potite
kampanja ogladavanja s onim avio prijevoznicima koji imaju letove na ZL Rijeka. 1znos koji se udruzuje u
2024. godini predlofen je na razini iznosa udrufivanja u 2023. godini, a turisticke zajednice na
podruju pojedine subregije same unutar sebe rade raspodjelu, po turistitkim zajednicama, te zajedno
s gospodarskim subjektima.
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Na razini nade regije, 2 prema prijedlogu TZ Kvarnera, udruZena sredstva za provedbu promotivnih
kampanja sa stratetkim inozemnim partnerima iznose 71.272,00 €, a od toga na turisticke zajednice
otpada 49.890,51 €, a na gospodarstvo 21.381,64 € $to je na nivou 2023. godine.

S obzirom da su neke od LTZ na otoku Krku, shodno zakljucima svojih vije¢a odbile ukljuivanje u avio
ogladavanje za 2024. godinu (i prema zajedni¢kom zakljuéku koordinacije direktora 13.9.2023. godine,
ogradile su se i druge LTZ na Kvarneru), vidjeti ée se §to e dalje biti sa avio oglagavanjem na razini
Kvarnefa, kao i kako ée se pokriti trodkovi LTZ koji su odbili svoju participaciju zajedno sa
gospodarstvom. ILS Opcine Baska ogradila se od daljnjeg sufinanciranja u dopisu kojeg je uputila TZ
Kvarneru, a turisticka zajednica se takoder ofitovala sukladno zakljuécima s 13. sjednice turistickog
vije¢a odrZane 10.10.2023. gdje je Turistitko vije¢e jednoglasno iskazalo nezadovoljstvo rezultatima i
radom zraéne luke Rijeka kao | modelom dogovora i nadinom suradnje. Stav je da se treba ulagati u
razvoj avio turizma, ¢ime bi se smanjilo i opterecenje cestovnog prometa, ali je tome potrebno
pristupiti strateski. iskazano je takoder nezadovoljstvo time da se vedina avio letova pa tako i dolazaka
realizira u glavnoj turistitkoj sezoni. Unatod svemu, a buduci da u trenutku izrade Godidnjeg programa
rada ima jo¥ dosta nepoznanica oko modela suradnje i udruZivanja sredstava s TZ Kvarnera, a buduéi
da takoder nisu jo$ definirane kona¢ne ponude avio prijevoznika za 2024., TZO Ba3ka ¢e u 2024. godini
planirati sredstva iz 2023. godine.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, TZ Kvarner, TZO Krka,

partneri LTZ-i s otoka Krka, HTZ; JLS-i s
otoka Krka, Gospodarstvo

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 10.743,00 EUR

3.4.2. UDRUZENG OGLASAVANIE U SURADNJI SA SUSTAVOM TZ-A | PREDSTAVNICIMA TUR.
PONUDE

Sukladno &lanku 9. i 38. Zakona o turistitkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19)
Turistitka zajednica PGZ odnosno TZ Kvarnera 21.11.2023. godine objavila je Javni poziv za udruZeno
ogladavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora u 2024. godini, predmet kojega je
udruzeno oglasavanje ponude destinacije, odnosno smjestajne ponude i ostalih oblika turisticke
ponude. UdruZeno oglasavanje provodi se u suradnji sa sustavom turistickih zajednica s podrutja
Primorsko — goranske Zupanije i s nositeljima smjestajne ponude destinacije (gospodarskim subjektima
koji sukladno Zakonu o ugostiteljskoj djelatnosti pruZaju usluge smjestaja u Hrvatskoj} i ostalim
nositeljima ponude koja predstavlja motiv dodatnih dolazaka i noéenja u destinaciji, odnosno doprinosi
poboljSanju uvjeta dolaska i boravka turista, odnosno povecanju turisticke potronje, U 2024. godini se
kampanja oglasavanja mo}e provoditi kroz cijeluigodinu, ali se posebna vrijednost ogleda kroz
valoriziranje turistitke ponude izvan glavne turisti¢ke sezone. -

U Javnom pozivu nije definirana raspodjela, jer nije moguce procijeniti tko ¢e sve dostaviti
kandidature. Po primitku svih kandidatura, napravit ¢e se prijedlog raspodjele, koju potom odobrava
Turistitko vije¢e TZ PGZ. Po dosadainjem iskustvu, udjel TZ PGZ iznosi cca 25% od ukupne vrijednosti
media plana, ili fiksni iznos, ukoliko je tih 25% znatno vide ostalih kandidatura. Preostalih 25% snosi
lokalna T2, a partner ulae 50%. Javni poziv TZO Baska proslijedila je svim gospodarskim subjektima s
podrucja nase turistitke zajednice te se sa prijedlogom oglasavanja javila jedino Valamar Riviera d.d. s
kojom je potom usuglaien iznos sufinanciranja koji je ugraden u proracun, kako bi mogli predati
kandidaturu. Valamar je za oglaavanje destinacije Baska predloZio ukupan MP od 29.000,00 EUR,
kojemu bi TZ0O Badka sudjelovala sa 25% odnosno 7.250 EUR.

Marketinske aktivnosti u zakupu prihvatljive za udruzeno oglaSavanje:
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v online ogladavanje (ogladavanje na portalima javnih medija, oglaavanje tekstualnim oglasima na
traZilicama, platforme i dr.),

v ogla%avanje na drustvenim mreZama {plaéeni oglasi)

v oglagavanje u tiskanim medijima,

v ogladavanje na televiziji i radiju,

v vanjsko ogla%avanije (plakati, displeji na javnim prostorima i javnom prijevozu)

Nositelj aktivnosti i| TZ0 Baska, TZ Kvarner,
partneri Valamar Riviera d.d.

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 7.250,00 EUR

3.4.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE PREMA KLIUCU

TZ otoka Krka iskoristit ée moguénosti prijave na natje€aj za Udruieno ogladavanje koje provodi
Hrvatska turisti¢ka zajednica po odredenom modelu, a u suradniji s TZ Kvarnera. U proteklim godinama
TZ otoka Krka u suradnji s TZ Kvarnera i ostalim TZ-ima iz regije, postignuta je uspje$nu suradnja u
ogladavanju s agencijom S.T.A.R. Digital te se nada nastavku suradnje. Navedena agencija jedna je od
vodedih u regiji na podruéju pruZanja usluga marketinske automatizacije, vodenja i implementacije
internacionalnih kampanja na digitalnirn medijima i uslugama savjetovanja vezanim uz procese
digitalne transfermacije.

Turistitka zajednica otoka Krka se i u ovoj godini priklju¢uje udruZivanju sredstava za avio oglasavanje
u 2024. godini s TZ Kvarnera i ostalim turistitkim zajednicama na otoku s udjelom od 2.600,00 EUR. U
sluéaju da se na razini otoka Krka nede ifi u udruZeno avio oglasavanje , TZ otoka Krka ce usmijeriti
sredstva u druge vrste oglasavanja.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, LTZ i JLS, TZ

partneri Kvarnera, HTZ, S.T.A.R digital,
TZG Lodinja, TZG Cresa, TZG
Raba

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 2.196,90 EUR

3.4.4. PROMOTIVNA ON LINE KAMPANJA (5.T.A.R. DIGITAL)

Turistitka zajednica Kvarnera Godinjim Programom rada predvida sufinanciranje marketindkih
kampanja pojedine turisticke zajednice u odredenom iznosu kako bi se na taj nacin pomogla promocija
destinacije, odnosno projekata koji se provodegna_ podrudju pojedine turisticke zajednice.
Obaveza lokalne turisti¢ke zajednice je: - ¥

- uloziti svojih 50% sredstava {TZ Kvarnera moZe sufinancirati do maksimalno preostalih 50%)

- objaviti logotip TZ Kvarnera
U 2022. godini je po prvi put ostvarena direktna suradnja s agencijom koja je stalni suradnik TZ
Kvarnera i TZ otoka Krka, i to Kroz realizaciju samostalne digitalne kampanje na trZiftima Njemacke i
Austrije te su ostvareni dobri rezultati sukladno izvie$taju agencije.
U cilju razvijanja marketindke prisutnosti na stranim trZiStima, TZO Baska ¢e u buduéim godinama
planirati nastavak suradnje s agencijom S.T.A.R. DIGITAL d.o.o. medutim zbog opreznijeg planiranja u
prvoj projekciji proratuna nije planirano izdvajanje sredstava za samostalno oglalavanje u 2024.
godini.

Nositeli aktivnosti i | TZ0 Baska, S.T.A.R. Digital
partneri d.o.o.

Rok izvrSenja OZujak — Lipanj 2024.

Budget 0,00 EUR
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3.5. SAIMOVI, POSEBNE PREZENTACIIE | POSEBNE RADIONICE Kiajls

Turistitki sajmovi i dalje predstavijaju vaZan faktor u prezentaciji destinacija jer su mjesto susreta
turisticke ponude i potrainje. Jedan su od kanala distribucije informacija i najizravnijih nacina
obracdanja potencijalnim turistima - potrosa¢ima, medijima i organizatorima putovanja.

3.5.1. SAIMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSEBNE RADIONICE

Nastupi ili sudjelovanje na turistickim sajmovima i na poslovnim radionicama dogovaraju se u suradnji
sa sustavom TZ-a, samostalno i/ili uz moguénost sudjelovanja s gospodarskim subjektima. S ove stavke
se financiraju trodkovi sudjelovanja, informatora, prijevoza, troSak opreme za sajmove i prezentacije,
trofak zakupa i ostali trodkovi nastupa. Takoder je moguce je organiziranje i sudjelovanje i na
posebnim prezentacijama, poput promocije destinacije putem izlozbe Mrgari — kameni cvjetovi Badke
u suradniji sa predstavni§tvima HTZ-a, a sa ove stavke bi se financirali nastali tro$kovi.

Nositelj aktivnosti i | TZ0  Badka, gospodarski
partneri subjekti, Opéina Batka

Rok izvrienja Koptinuirano

Budget 2.500,00 EUR

3.5.2. SAJIMOVI, POSEBNE PREZENTACIHE | POSEBNE RADIONICE - UDRUZENO PREKO TZ OTOKA
KRKA

Turistitki sajmovi i dalje ostaju vaini jer predstavljaju mjesto susreta turisticke ponude i potraZnje i
jedan su od kanala distribucije informacija i najizravnijih nacina obracanja potencijalnim turistima-
potrosadima, medijima i organizatorima putovanja. TZ otoka Krka u suradnji sa Hrvatskom turistickom
zajednicom, Turistickom zajednicom Kvarnera, lokainim turistickim zajednicama, te gospodarstvom
dogovara sajmove. Natin i organizaciju sajmova definira Hrvatska turisticka zajednica (najam, izgled
opremanje $tandova), a posebno definira koli€inu i vrstu promotivnog materijala s kojim se zajednica
moZe pojaviti na §tandu.

Vrste sajmova TZ otoka Krka dogovara u suradnji sa hotelijerima i voditeljima kampova na podrucju
otoka Krka (dok se vedina turisti¢kih agencija ne odaziva niti uklju€uje u dogovore), te se uglavnom radi
o specijaliziranim sajmovima za kampove i op¢im sajmovima. U 2024. godini TZ otoka Krka planira
sudjelovati na nekoliko sajmova, a u dogovoru sa gospodarstvom (zajednitki dogovor na sastanku
odrZanom 10.7.2023. godine).

Popis sajmova na kojima se ponuda otoka Krka planira predstaviti u 2024. godini:

Essen - sajam za kampove, Miinchen na F.Re.E. i to u suradnji sa HTZ-om , te na ITB- u Berlin u suradnji
sa TZ Kvarnera, hotelijerima i Zratnom Lukom Rijeka d.o.0.,u Poljskoj sa zainteresiranim subregijama
Kvarnera i sa TZ Kvarnera, te na sajmu u Be€u u suradnji s HTZ-om. ~

Predvideni
trotkovi
Essen, Reise + Camping 28.2.-03.3.2024. u sklopu HTZ-a 2.900,00 €
Sajam za kampove
Miinchen, F.r.e.e., 5m2 14.-18.02.2024. u sklopu HTZ-2 3.110,00 €
Turisti¢ki sajam za Siroku
potrodnju
Bet, Ferien Messe 14.3.-17.3.2024. u sklopu HTZ-a 3.225,00€

Sajam za iroku potrodnju
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Poljska Oiujak 2024, TZ Kvarnera i ostale 1.000,00 €
Opéi sajam subregije

Berlin, 10 - 12m2 05.3.-7.3.2024. TZ Kvarnera 3.500,00 €

Turisticki sajam za
poslovnu publiku

Na svim predvidenim sajmovima, uvjete koriftenja prostora, predstavijanja kao i promotivnih
materijala diktira HTZ, odnosno TZ Kvarnera, ugovornom obvezom.

Nositelj oktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnerg, TZ0 Baoska, T2
partneri otoka Krka, lokalne turisticke
zajednice, , hotelijeri

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 2.346,11 EUR

3.5.3. SUFINANCIRANIE U KOORDINACII TZ OTOKA KRKA - INFORMATORI NA SAIMOVIMA (VAN
UGOVORA)

Na sajmovima potrebno je osigurati i informatore na $tandovima i to u dogovoru s voditeljima
kampova na podru&ju otoka Krka (Essen), te s lokalnim TZ-ima za ostale sajmove u Miinchenu, Berlinu,
Poljskoj te Londonu. Troskove informatora na sajmu u Miinchenu, Berlinu i Londonu snose lokalne TZ
prema klju¢u financiranja, van ugovorne aktivnosti Na ovoj poziciji predvidena su sredstva i za ostale
moguce prezentacije.

S ove stavke se financiraju troskovi informatora, prijevoza, trodak opreme za sajmove i prezentacije,
tro$ak zakupa i ostali trodkovi nastupa, a TZO Baska sudjeluje s udjelom prema kljuéu 16,76%.

Nositelj aktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnera, TZ20 Bodka, TZ
partneri otoka Krka, lokalne turisticke
zajednice, hotelijeri

Rok izvrenja Kontinuirano

Budget 1.676,00 EUR

3.6. SURADNJA SA ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

3.6.1. SURADNIJA SA ORGANIZATORIMA PUTOVANIJA

i & f
Na ovoj stavci predvidena su sredstva za prihvat studijskih grupa i agenata, organizatora putovanja,
samostalno ili u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom i/ili TZ Kvarnera i angaZiranje strucnih

vodica.

Nositelj aktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnera, TZ0 Baska, TZ
partneri otoka Krka, lokalne turistiCke
zajednice, licencirani vodici

Rok izvr§enja Kontinuirano

Budget 500,00 EUR

Godidnji program rada i financijski plan Turistitke zajednice opéine Ba3ka za 2024. godinu 47



4k

3.6.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - SURADNIA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Studijska putovanja za agente TZ otoka Krka provodi u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom,
predstavni§tvima HTZ-a u inozemstvu, s TZ Kvarnera i PR agencifama te u suradnji s turistickim
gospodarstvom na terenu. Prihvat grupa provodi na nadin da TZ otoka Krka osigurava obilazak
destinacija, znamenitosti, uz gastronomsku ponudu destinacije i vinske probe, ovisno o interesu
novinara i studijskih grupa. TZ otoka Krka osigurava struéno vodenje, prijevoz te pokriva troskove rutka
i vefere, dok je za smjestaj zaduZen HTZ.

Nositelj aktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnero, TZO Baska, TZ
partneri otoka Krka, lokalne turisticke
2zajednice, licencirani voditi

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 388,83 EUR

3.7. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERHALA

3.7.1. PRIPREMA DESTINACHSKIH MARKETINSKIH MATERIJALA
S ove stavke financira se tro3ak pripreme vlastitih promotivnih materijala, odnosno troskovi prijevoda,
lektoriranja, aZuriranja i pisanja tekstova kao i kreiranje novih tiskanih promidibenih materijala TZO

Bagka. S ove stavke financiraju se i prijevodi za destinacijske marketinske materijale.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baoska, HTZ, Nivas, Adverbum i

partneri ostali obrti za usluge copywrittinga i
prevodenja

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 5.000,00 EUR

3.7.2. BROSURE | TISKANt MATERIJALL

S ove stavke financira se trodak tiska vlastitih promotivnih materijala, kao i otkup tudih materijala.
Tro3ak se odnosi na tisak karti 3etnica i biciklistickih staza, karte otoka Krka, planova mjesta, brosure
Baske i outdoor broSure Badke. Nabavka prikladnih suvenira i poklona planira se prema tekuéim
potrebama. Materijali se na upit distribuiraju na sve recepcije hotela, agencija, ostalih ugostiteljskih
objekata za smjestaj te se dostavljaju za potrebe TZ Kvarnera, TZ otoka Krka kao i za sajmove.
Takoder se planira nabavka tiskanih materijala na razini otoka Krka (karte pjeSackih staza i biciklistickih
staza kao i outdoorikarte te karta otoka Krka). ) S

¢ ; 2

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, TZ otoka Krka,

partneri tiskare
Rok izvrSenja Kontinuirano
Budget 7.000,00 EUR

3.7.3. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA - KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

TZ Otoka Krka u 2024. godini predvida tiskanje sljedecih promotivnih materijala:

* Katalog kampova - prema potrebi u suradnji s gospodarstvom vriit ¢e se dotisak

e Karta bike & hike - potrebna je izrada novih karata s obzirom na promjene uredenja i oznacavanja
na terenu, shodno novim standardima TZ Kvarnera

¢ Karta Krka - izrada i dotisak
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* Info vodi¢ Krka - prema potrebi vrsit ¢e se dotisak

Ujedno uz promotivne materijale, za potrebe sajmova tiskat ¢e se i promotivni suveniri u ukupnom
iznosu od 3.000,00 EUR:

» Dotisak promo vredica

» Razni suveniri za potrebe sajmova

» Beachflag-ovi i roll up-ovi

Za navedeni tisak promotivnih materijala, osigurana su i sredstva za troSkove pripreme materijala u
vidu prijevoda, izdavaStva i distribucije materijala.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, TZ otoka Krka,

partneri lokalne 72, tiskare
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 2.872,03 EUR

3.7.3. SU,'FIN’ANCIRANJE TZ OTOKA KRKA-KREIRANJIE PROMOTIVNOG VIDEA OUTDOOR / KARTE
BIKE | HIKE (VAN UGOVORA)

Za potrebe razvoja outdoora otoka Krka predvida se i izrada promotivnog videa u trajanju od
maksimaino 2 minute, kako bi bio pogodan za kori$tenje na drustvenim mreZama, YouTube-u, web
stranicama te drugim kanalima za promociju. Navedeni video nastavak je suradnje s Level 52, Digital
Media 53, a za realizaciju je potrebno osigurati kompletnu logistiku u vidu smjestaja, vozila i drugog.
Promotivni video bike staza snimljen je tijekom 2023. godine u sustavu iste producentske kuce,
Navedeni tro$kovi sufinancirat ¢e se u suradnji lokalnih turisti¢kih zajednica.

Prema kljuéu financiranja za 2024. godinu, TZO Badka planira sredstva za dodatne troskove, ovisno o
sredstvima koje HTZ odobri za projekt Krk Outdoor,

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Boske, TZ otoka Krka,

partneri lokaine 72, tiskare
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 1.508,40 EUR

3.8. INTERNET STRANICE

3.8.1. INTERNET STRANICE | UPRAVLIANIE INTERNET STRANICAMA

OdrZavanje web stranica uklju€uje tehnitko odrzavanje i serversku infrastruktura koje vodi tvrtka Nivas
d.o.o. iz Zagreba. Trodkovi na ovoj stavci ukljuuju i odriavanje web stranice kroz redovito aZuriranje
podataka, objavljivanje novosti - VUDU administracija (CMS) i aZuriranje foto baze koje se radi u
suradnji s Ud?ugom Livingstone. Web stranica bi trefala biti atraktivna, sadrza]na i informativna

U suradnji s tvrtkom Nivas d.o.o. planira se razviti i nova web sekcija ~interaktivna web kartom plaa,
biciklisti€kih ruta, znamenitosti, top 10 atrakcija, tekstovi bi se trebali obogatiti u stilu pisanja blogova
te bi trebalo napraviti facelift naslovnice, styling linkova koji vode izvan web stranice, ali takoder treba
vidjeti u kojem smjeru ée se razvijati portal Hrvatske turistitke zajednice Croatia.hr na kojem TZO
Baska ima svoju poddomenu.

Na ovoj stavci planiraju se sredstva za izradu nove web stranice manifestacije Baska Outdoor Festival
kao klju¢nog alata digitalnog marketinga koji omogucuje povezivanje s ciljianom skupinom korisnika u
realnom vremenu. Kako bi privukli &im veéi broj sudionika, na adekvatan natin prezentirali bogat
program i razloge dolaska u Basku te omogudili jednostavnije prijave za sudjelovanje u aktivnostima,
potrebno je izraditi web stranicu Baska Outdoor Festivala, za $to bi zatraZili ponudu specijalizirane
agencije.
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Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Nivas d.o.o., Udruga
partneri Livingstone,  Astoria  d.o.0,
: Studio Conex, druge
specijalizirane agencije i
potencijalni partneri
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 7.000,00 EUR

3.8.2. INTERNET STRANICE | UPRAVLIANJE INTERNET STRANICAMA - SUFINANCIRANIE TZ OTOKA
KRKA

U 2024. godini krenut ¢e se s izradom nove web stranice za prikaz dogadanja na otoku Krku, u suradnji
sa svim lokalnim TZ-ima na otoku Krku. Odabir suradnika proveden je u listopadu 2023. godine te je
odabrana agencija Koni Design u suradnji s Udrugom Livingstone. Iz dosadasnjeg naziva Ala-3u hova
web stranica promijenit ée i naziv domene. Pod ovom ¢e se stavkom financirati aktivnosti vezane uz
odrZavanje domene,

Takoder u 2024. godini nastavlja se auriranje sadrZaja na novoj web stranici www.krk-outdoor.hr koju
je u 2022, godini prema narudibi izradila tvrtka Studio Conex, u skladu s Brand i komunikacijskom
strategijom Krk Outdoor. To podrazumijeva poslove oblikovanja sadrZaja, programiranje web portala
kao i unos sadriaja (HR i GB).

TZ otoka Krka raspolaZe sa slijedeéim domenama, a za potrebe predstavljanja i promocije otoka Krka.:
Krk.hr;  Visitkrk.hr;  Visitkrk.org; Visitkrk.net; Visitkrk.eu; Holiday.krk.hr; Krk-outdoor.hr; Krk-
outdoor.com. Pladanje je na godi&njoj razini, kao i produZavanje domena.

Nositel] aktivnosti i | TZ otoka Krka, lokalne TZ, TZ0 8aska,

partneri Livingstone, Algebra, Studio Conex,
Multilink, TZO Baska,

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.715,72 EUR

3.9. KREIRANIE | UPRAVLIANJE BAZAMA PODATAKA

Kreiranje i upravljanje bazama podataka ukljuuje uspostavljanje detaljne turistitke baze pedataka o
ponudi i potrainji, otkup sadriaja, fotografija i ostalih podataka te pripremu, sortiranje i slanje
podataka o turistitkoj ponudi na podru&ju destinacije u regionalnu turistitku zajednicu i Hrvatsku
turisticku zajednicu. U skladu sa pracenjem novih trendova trebale bi se poduzeti sve aktivnosti za
unaprijedenije promotivnih aktivnosti, a one su neophodne za uspje3an marketing i prodaju.

[Aab}

3.9.1. KREIRANJE BAZE MULTIMEDIJALNIH MATERUALA =

Kontinuitet u izradi novih multimedijalnih sadriaja od veiike je vainosti za destinaciju. Osim
multimedijalinih materijala, kontinuitet treba odriavati i u stvaranje baze fotografija. Ova stavka
predvida sredstva za nadopunjavanje foto i video materijala na temu outdoor aktivnosti, pred i
posezonskih motiva, plaZa, kulture, manifestacija i dogadanja. Za promociju putem Instagrama nuzno
je izraditi atraktivnu foto bazu koja se treba raditi specijalizirano u tu svrhu i u puno ve¢em razmjeru
nego za ostale kanale promocije buduéi da bi minimalno tri objave tjedno trebale biti zastupljene,
uklju¢ujuéi i razdoblje zime. Prema preporukama struke, nuzno je pribavljanje svieZeg foto i video
sadraja tijekom ¢itave godine, u cilju pracenja novonastalih trendova i u skladu s potrainjom
drutvenih mreZa. Takoder je predviden nastavak suradnje sa tvrtkom 360 Provideo, s ciliem razvijanja
naprednih 360 VR video live streaming, 360 VR videa i fotografija.
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Nositeli aktivnosti i | 770 Baska, UO Domino, Bar d.o.o,
partneri Studio B, ostali fotografi {obrtiftvrtke)
Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 8.000,00 EUR

3.9.2. ODRZAVANIE SUSTAVA BAZE PODATAKA

QOdrZavanje sustava i baze podataka podrazumijeva IT platformu odnosno softver zadtite podataka u
koji podriava £uvanje podataka zaitite osobnih podataka, sigurnosti nacin obrade podataka prema
radnom mjestu, procjena ufinka na zadtitu podataka (procjena rizika), mobilnu aplikaciju, izradu
dokumentacije u skladu sa specifitnim zahtjevima korisnika i savjetnicke usluge.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, MENTOR SAVIETOVANJE
partneri d.o.o0., ostali suradnici

Rok izvrdenja Kontinuirano

Budget 350,00 EUR

3.9.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA - KREIRANJE BAZE PODATAKA

Tro3kovi obuhvadaju odrZavanja baze podataka GDPR za TZ otoka Krka, prema ugovoru, koji je takoder
potpisan sa tvrtkom MENTOR SAVJETOVANJE d.o.0.. Trosak se rasporeduje prema kljutu financiranja.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka, lokalne TZ, TZ0 Baska,

partneri MENTOR SAVIETOVANJE d.o.o0., ostali
suradnici

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 114,70 EUR

3.10. TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

Turisticko - informativne aktivnosti obuhvadaju upravijanje TIC-evima, upravljanje Centrima za
posjetitelje, postavijanje info punktova i odravanje turisticke signalizacije samostalno ili u suradniji s
jedinicom lokalne samouprave.

3.10.1. TURISTICKA SIGNALIZACIJA

Ovam stavkom predviden je:troSak turistitke i smede signalizacije koji ukljutuje sanaciju, ngdopunu i
postavljanje novih tabela prema tekuéim potrebama. Dosada3nji Suradnici za redovno odriavanje
smede signalizacije su Pismotisak j.d.0.0. i Grafotisak Braut.

Planira se sustav oznafavanja i informiranja interpretacijskim plofama. Interpretacijske piofe su
informativni sadrZaji koji imaju cilj pobliZeg opisivanja turistitkog lokaliteta, o¢uvanje kulturne bastine,
promociju te podizanje opée obrazovne i kulturne razine kako kod domacdeg tako i stranog posjetitelja.
Interpretacijske ploZe bi bile dvojezi¢ne. Ploce bi imale tekstualni opis znamenite gradevine na koju su
postavijene, na hrvatskom i engleskom jeziku, a postavile bi se uz prethodnu Opcine Baska, suglasnost
Konzervatorskog odjela Ministarstva kulture ukoliko je potrebno i vlasnika gradevina. U ovom trenutku
nemamo toéan financijskog okvir za potrebnu signalizaciju, jer se radi na pripremi projekta u suradnji
sa profesorom Tvrtkom BoZicem iz O3 Baska te uz pomoé Udruge Sinjali, stoga se odreden dio
sredstava za pripremu ipak predvidio ovom stavkom.

Nositelj aktivnosti i | TZZ0 Baska, Pismotisok j.d.o.0,
partneri Grafotisak Braut, ostali suradnici
Rok izvrienja Kontinuirano
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Budget | 2.000,00 EUR

3.10.2. ODRZAVANIE TURISTICKE SIGNALIZACIE — SUFINANCIRANJE TZ OTOKA

S ove Ce se stavke sufinancirati trodkovi odrZavanja i upravijanja turisti¢ke signalizacije po GodiZnjem
programu rada TZ otoka Krka, a TZO Baska sudjeluje prema klju€u financiranja 16,76% .

Nositelj oktivnosti i | TZO Baska, TZ otoka Krka,

partneri Pismotisak j.d.o.0, Grafotisak
Braut, ostali suradnici

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 340,23 EUR

4. DESTINACHSKI MENADZMENT

Destinacijski menadZment usmjeren je na aktivnosti namijenjene vecem razumijevanju i dobivanju
podrdke subjekata ukljutene u turisti¢ke aktivnosti.

4.1 TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI | APLIKACISE / EVISITOR

4.1.1. INFORMACHSKI SUSTAVI | APLIKACHE /EVISITOR

TZO0 Badka kontinuirano radi na permanentnoj edukaciji zaposlenih samostalno ili u suradnji sa ostalim
lokalnim turistikim zajednicama. Edukacija zaposlenih mora biti permanentna, a radi se u suradnji s
Hrvatskom turistitkom zajednicom i TZ Kvarnera {edukativna predavanja, seminari, radionice) u cilju
stjecanja novih znanja i vjestina.

Ova stavka obuhvada i tro$kove mogutée nabave informativnih Info Display platforma koje bi
prikazivale planove mjesta, najave dogadanja, servisne informacije i lokalne atrakcije i ponude.

S ove stavke zatraZiti ¢e se ponuda za mVisitor mobilnu aplikaciju. Aplikacija je za privatne
iznajmljivade koja sluZi za prijavu gostiju u nacionalni sustav eVisitor. Aplikacija omogucuje evidenciju,
kontrolu, unos i potvrdivanje podataka gostiju, pregled objekata iznajmljivata, historijat, primanje
obavijesti i promocija od strane TZ-a, te dokumente potrebne za ispravan rad sustava u objektu,

Nositelj aktivnosti i | TZO0 Baska, Frisd d.o.o., ostali
partneri suradnici

Rok izvrienja Kontinuiranc

Budget 3.000,00 EUR

: £
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4.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - INFORMACIISKI SUSTAVI | APLIKACHE

S ove stavke financiraju se trodkovi odriavanja aplikacije Bike&Hike. Zbog zastarjelosti aplikacije, ali i
izrade revizije staza, predvida se izrada nove $to Ce iziskivati dodatna sredstva. Tijekom 2024. godine
stoga je potrebno prikupiti ponude za nova rjeenja, dok bi se u izradu krenulo nakon zavriene karte
bike i hike. Stoga su za sada planirana inicijaina sredstva za odrZavanje.

TZO Batka participira u sufinanciranju udruzeno s ostalim LTZ s podrucja otoka Krka prema kljutu
16,76 %

Nositelf aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZO Baska, ostale
partneri lokalne  turistitke  zajednice,

Molekula d.o.o., ostali suradnici
Rok izvrienja Kontinuirano
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Budget [ 388,83 EUR

4.1.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - INFORMACIISKI SUSTAVI t APLIKACHE (VAN UGOVORA)

Ova stavka ukljuéuje sredstva predvidena za sufinanciranje aktivnosti TZ otoka Krka van ugovora:

« Podréka novoj platformi za dogadanja (nekadainja In Destination): s obzirom na to da e se portal
Ala-$u ugasiti u prosincu 2023. godine, u 2024. godini izradit ¢e se novi web za prikaz dogadanja na
otoku Krku u suradniji sa svim lokalnim TZ-ima koje ée ujedno biti zaduZene za unos i izmjene podataka
(dogadanja) za svoje podru&je. Odabir suradnika proveden je u listopadu 2023. godine, a najbolju
ponudu dostavila je agencija Koni Design u suradnji s Udrugom Livingstone. |z dosada3njeg naziva
Ala3u nova web stranica promijenit Ce i naziv domene.

* Provideo 360 - Virtualna $etnja kroz otok Krk u 360 stupnjeva predstavija suvremeni, inovativni i
interaktivan vizualni prikaz gradova i okolica iz zraka koristeci najnovije webVR tehnologije

TZO Baika participira u sufinanciranju udrufeno s ostalim LTZ s podrudja otoka Krka prema kljuéu
16,76 %

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZO Baska, ostale

partneri lokalne  turisticke  zajednice,
Multilink, Provideo 360, ostoli
suradnici

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget | 653,64

4.2. UPRAVLIANJE KVALITETOM U DESTINACUL

Sustav upravljanja kvalitetom u destinaciji ukljuéuje sustav nagradivanja i priznanja postignuéima u
turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turistitke ponude u destinaciji samostaino, u
suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.

4.2.1. EDUKACHE 1 STRUENI SKUPOVI

Edukacija uklju€uje edukativna predavanja s ciljiem obrazovanja djelatnika, ali i ostalih subjekata javnog
i privatnog turistitkog sektora kako bi se unaprijedila marketindka znanja, a time i pobolj3ala
ucinkovitost promocije na svim razinama.

TZO Bagka samostalno ili u suradnji sa ostalim lokalnim turisti¢kim zajednicama organizira edukacije za
iznajmljivace i djelatnike turisti€kih agencija. Edukacije se ve¢ dulji niz godina odrZavaju u suradnji s
Interligom, savjetovalitem za vlasnike obiteljskog smjestaja i UHPA — Udrugom hrvatskih putnickih
agencija, ali i ostahm suradnicima s podrugja edukacije. Teme koje edukacije obrfdwu su: zakoni i
propisi u poslovanju ratuni i porezi, marketing, prodaja, online prezentacija smjeStaja i mnoge druge
teme koje se odnose na poslovanje privatnih iznajmijivata. Moguca je i organizacija teajeva stranih
jezika.

TZO Batka ¢e i u 2024. godini, kroz pretplatu, omogutiti svim iznajmljivacima s podrucja opéine na
web stranicama Turisti¢ke zajednice opéine Baska besplatno preuzimanje izdanja ¢asopisa Apartman
Plus - specijaliziranog &asopisa za pruZatelje ugostiteljskih usluga smjestaja u domacinstvu.

Nositelj aktivnosti i | TZO  Baska, ostale lokaine

partneri turisticke zajednice, suradnici s
podrucja edukacije, Interligo d.o.o,
UHPA

Rok izvrienja Kontiriuirano

Budget 2.000,00 EUR
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4.2.2. STRUCN| SKUPOVi | EDUKACISE U SURADNII SA TZ OTOKA KRKA

U suradnji sa TZ otoka Krka i ostalim lokalnim turistickim zajednicama planiraju se organizirati
edukativne radionice te su aktivnosti pod ovom stavkom usmjerene prema vedem razumijevanju i
dobivanju podrike subjekata ukljuéenih u turistitke aktivnosti. TZ otoka Krka predlaZe permanentnu
edukaciju zaposlenih u suradnji s HTZom, kroz besplatne edukativne programe i seminare u jesenskom
i zimskom periodu. Edukativne radionice radit ée se u suradniji s lokalnim turistickim zajednicama po
raznim temama za pripremu sezone, a TZO Ba3ka sudjeluje u financiranju sa 16,76%.

Nositelj aktivnosti i | TZ0  Baska, ostale lokalne

partneri turisticke zaojednice, suradnici s
podruéja edukacije, Interligo d.o.o

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 97,21 EUR

4.3, POTICANJE NA OCUVANIE | UREDENJE DESTINACIE

Troskovi u ovoj stavci odnose na pobolj3anje opéih uvjeta boravka turista, aktivnosti uredenja mjesta i
suradnju sa subjektima javnog i privatnog sektora radi podizanja kvalitete turistitkog iskustva,
funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluZbi na podruéju turistitke
destinacije.

TZ Kvarnera je u 2022. godini pokrenula jali razvoj i reorganizaciju projekta Kvarner Outdoor, kada su
izradeni novi vizualni standardi za cijelu Zupaniju, novi standardi za oznafavanje, numeriranje i
markiranje bike i hike staza za podrucje cijele Primorsko-goranske Zupanije. U studenom iste godine
pokrenut je natjecaj za potpore za uredenje bike i hike staza na podrugjima lokalnih turisti¢kih
zajednica. Istovremeno, turisticke zajednice na otoku Krku krenule su u sveobuhvatnu reviziju sustava
bike i hike staza. Revizija i reorganizacija sustava bike i hike staza otoka Krka zahtjevan je i dugotrajan
proces, po okonéanju kojeg je utvrden konaéan popis staza koje ulaze u sluZbeni sustav, te realiziran
veli dio uredenja i oznatavanja/ markiranja staza. Preostali dio staza trebao bi se urediti, trasirati i
markirati u 2024, godini.

Uredenje destinacije / Photopointovi i dekoracije
TZO Ba3ka u posljednje 3 godine sudjeluje u uredenju mijesta, kroz nabavku potrognih materijala i
izradu dekoracija te photopointova u sklopu manifestacija ili u sklopu odredenih razdoblja u godini.

Uredenje $etnica | pouénih staza te biciklisti¢kih staza

U 2024. planira se markacija pjeSackih staza te nabavka i postavijanje novih tabela i stupova sukladno
reviziji staza koju je proveo suradnik Amma Adventures te revizija izoznatavanje postojecih biciklistickih
staza. Planirana je moguca nabavka kluplca za pojedine lokacije u svrhu odmoriéta i photo pointova.

OdrZavanje staza

Ovom stavkom obuhvatiti ¢e se odrZavanje postojecih uredenih biciklisti¢kih i pje$a¢kih staza.
Ovom stavkom predvideno je i redovito odrZavanje {ko3nja, popravak suhozida, uklanjanje niskog
raslinja) i ¢i3¢enje tematskih Setnica, Poucne staze i Puta ka mjesecu u suradnji s TD Baka, Anima
Adventures i mogudim novim suradnicima po tom pitanju.

QOdriZavanje i uredenje penjalita
Penjalidta se odrZavaju u suradnji s tvrtkom Anima Adventures iz Rijeke. Zbog velikog interesa i brojnih

dolazaka penjada, potrebno je odriavanje 4 penjalita koja su u 2015. godini markirani te je
napravljena sigurnosna provjera prije ukljutivanje ovih sadriaj u outdoor kartu, broduru te outdoor
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ponudu. Radi se o penjaliftama Bunculuka, Portafortuna, Belove Stene, a od 2019. se postepeno
ureduje i penjaliSte Bag.

Provjerava se stanja opreme na stijeni i eventualna zamjena oitecene opreme (sidrista i sl.). Radovi
potinju krajem prolie¢a i zavriavaju se prije potetka glavne turistitke sezone, a drugi dio radova
odraduje se u jesen. U 2021 se uredilo i dodatnih 15 smjerova na penjaliStu Belove stene te je
napravljena kompletna revizija podruéja u svrhu pronalaska novih stijena za penjanje i Via ferratu.
Krenulo se u izradu digitalnog vodita za penjali$ta te je potrebno parkinge opremiti info plotama i
urediti odmoriita u podnofju penjalidta. Rezerviran je samo dio iznosa za sve navedene planirane
aktivnosti, a sva veéa ulaganja treba razmotriti Turisticko vijeée, a ofekuje se i sufinanciranje od TZ
Kvarnera u sklopu projekta Kvarner outdoor.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, PD Obzova, TD Basko,
partneri 7Z Kvamerd, TZ otoka Krka,
Samostalna sportska  djelatnost
Svjetlana Vrkljan Radoviic, Van
puta obrt za  posiovno
savjetovanje, Anima Adventures
Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 12.000,00 EUR

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACHAMA

5.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - CLANARINA ZA SKAL

Na ovaoj stavci predvideni su trodkovi godidnje clanarine SKAL klubu za direktoricu TZ otoka Krka prema
kljucéu 16,76%.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, TZ otoka Krka, ostale
partneri L7z

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 8,36 EUR

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U administrativne poslove spadaju trokovi za radnike, troskovi hiadnog pogona TZ otoka Krka,
materijaini i nematerijalni troskovi i tro¥kovi za tijela turistitke zajednice. i

6.1. PLACE

6.1.1. TROSAK UREDA TZO BASKA

Turisticki ured TZO Bagka ima 3 stalno zaposlene djelatnice: direktoricu ureda, 2 administratora —
koordinatora te trenutno na odredeno vrijeme zaposlenu djelatnicu na radnom mijestu struéni
suradnik (planira se ponuditi produZenje). S ove stavke su predvideni rashodi za bruto place, troskovi
doprinosa, kao i ostali dodatci na platu prema Pravilniku o radu Turistitkog ureda Turistitke zajednice
opcine Baska (regres, boZiénica, nagrade, prehrana, prijevoz na posao van mjesta rada), uz prethodnu
suglasnost Predsjednika Turisti¢ke zajednice.
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Zbog povedanja trodkova Zivota uslijed aktualne gospodarske situacije za 2024. godinu predlaZe se
povetanje osnovice za obraZun plaée radnika oko 6,8% odnosno za iznos aktualne inflacije, a sukladno
zakljuécima s 13. sjednice TV da se razmotri poveéanje placa za zaposlene u TZ. Koeficijente sloZenosti
za odredene poslove odreduje poslodavac. Potetkom 2024. stupa na snagu novi Zakon o turizmu koji
¢e donijeti nove zadace turisti€kim zajednicama, a dono3enje plana upravljanja destinacijom biti e
zakonska obveza

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska
partneri

Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 102.400,00 EUR

6.1.2. SUFINANCIRANJE TROSKOVA TZ OTOKA KRKA - PLACE

Turistitka zajednica otoka Krka osnovana je skladu sa Zakonom o turistitkim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (N.N. 152/08) iako financiranje TZ otoka Krka nije definirano zakonom vec je
dogovoreno na dobrovoljnoj osnovi svih zainteresiranih lokalnih samouprava na otoku Krku kao i
grada Krka, te svih turistickih zajednica (7).

Financiranje TZ otoka Krka definira Statut (€lanak 63 statuta TZ otoka Krka), a obuhvaca slijedece
prihode:

. Prihode turistickih zajednica (turisti¢ku pristojbu i ¢lanarinu u odredenom postotku prema
ostvarenjima u prethodnoj godini)

. Priloga opéina i Grada Krka u skladu s propisanim sporazumom i ugovorom

. Priloga Hrvatske turisticke zajednice

. Priloga TZ Kvarnera

TZ opéine Baka tako iz svojih redovnih prihoda izdvaja sredstva za financiranje TZ otoka Krka i to
posebno za financiranje ureda te za financiranje programa. Klju¢ financiranja pregrama i pogona TZ
otoka Krka za 2024. godinu odreden je prema raspodjeli koja je definirana prema dostavijenim
podacima neto turistitke pristojbe (uklju¢ujuéi i nautiku) i ¢lanarine po TZ-ima u 2022. godini.

U 2024. godini troskovi TZO Baska za funkcioniranje hladnog pogona TZ otoka odredeni su prema
postotku 16,76 % Sto iznosi 8.983,21 EUR.

Ured TZ otoka Krka ima jednu djelatnicu zaposlenu u stalnom radnom odnosu te direktoricu ureda
koja je na funkciji od rujna 2014. godine. U drugoj polovici 2024, godine direktorica najavila je svoj
odlazak u mirovinu te ée shodno Statutu TZ otoka Krka, Pravilniku o radu kao i Sistematizaciji radnih
mijesta biti otvoren natje¢aj za novog direktora/icu.

Ako TZ otoka Krka prode na natjefaju EU fondova Interreg SI — HR 2021. — 2027. s projektom
Glagoliice, shodno uvjetima natjeCaja zaposlila bi se i dodatna osoba za vrijeme trajanja projekta.
lzdaci plaée za naedenu osobu financirali bi se 80% iz sredstava EU fonda sukladnb natjecaju.

U travnju 2023. godine svi lokalni TZ-i na otoku kao i TZ otoka Krka potpisale su sporazum o obavljanju
struéne prakse u suradnji s Fakultetom za menadiment u turizmu i ugostiteljstvu u Opatiji, te je time
osigurala dodatnog djelatnika koji ée tijekom 2024. godine obavljati struénu praksu u uredu, a radi se o
studentima zavrénih godina preddiplomskih studija koji pohadaju program MenadZment u turizmu.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska
partneri

Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 6.467,91 EUR
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62 MATERUAL I NEMATERALMITROSKOV

Pod ovu kategoriju tro3kova spadaju materijalni i nematerijalni troskovi funkcioniranja ureda turisticke
zajednice te trogkovi'amortizacije. U materijalne tro$kove spadaju troskovi doprinosa za zdravstvo,
zdravstvene usluge, putne tro$kove (naknada za vlastiti auto u sluzbene svrhe), materijal za Ciscenje,
uredski potro¥ni materijal, izdaci za energiju, izdaci za uredenje prostora, trodkovi reprezentacije,
prijevozne usluge za promo materijale. U nematerijalne rashode spadaju usluge ¢iScenja i odrZavanja,
usluge najma opreme, knjigovodstvene i informatitke usluge, pravne usluge, usluge revizije,
komunalne usluge, usluge HT i poste, nabavku uredaja za rad, odrZavanje zelenih povriina ispred
ureda, nabavku sitnog inventara, bankovne usluge, premija osiguranja te ostali nespomenuti izdatci.

Nositeli  aktivnosti i | TZ0 Baska
partneri

Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 48.866,98 EUR

6.2.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - MATERIJALN] 1 NEMATERHALNI TRO3KOVI

Prema dostavljenom Programu rada TZ Otoka Krka za 2024. godinu pod ovom se stavkom TZO Baska
financira materijalne i nematerijalne trokove ureda TZO Krka u iznosu od 2.385,74 EUR.

Nositelj aktivnosti i partneri | TZO Baska
Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 2.385,74 EUR

6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

6.3.1. TIJELA TURISITCKE ZAJEDNICE TZO BASKA

U ove rashode spadaju trokovi koji proizlaze iz rada tijela zajednice — turistitkog vijeca i skup3tine, kao
ito su naknade za vijeénike, tro¥kovi reprezentacije te tisak materijala za potrebe odrZavanja sjednica
tijela turistitke zajednice. Clanovi Vije¢a primaju simboliénu naknadu od 26,54 EUR po sjednici te se
zbog povedanja troskova Zivota uslijed inflacije | gospodarske krize predlaZe uvecanje na 35,00 EUR
koje se obra¢unava po prisutnosti na sjednici. U ovu stavku ukljuten je i tro3ak reprezentacije i tro3ak
tiskanja materijala za sjednice.

F 5 z
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Nositelj aktivnosti i partneri | TZO Baska
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget - 1.500,00 EUR

6.3.2. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA - OBVEZE ZA TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Pod ovom se stavkom financiraju troskovi za tijela turistitke zajednice TZO Krka.
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Nositelj aktivnosti i partneri

TZ0 Baska, TZ otoka Krka,
INp4

Rok izvrienja Kontiruirano
Budget 129,56 EUR
6.3.3. REPREZENTACUA
Planira se simboliéni tro¥ak za hranu i pi¢e nakon odrZanih sjednica.
Nositelj aktivnostii partneri | TZO Boska
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 1.000,00 EUR

Na ovoj se poticiji predvida rezerva 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranja neplaniranih aktivnosti {Odlukom Turisti¢kog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve
na ostale pojedinatno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti). Za financiranje neplaniranih aktivnosti
na ovoj poziciji predviden je minimalan iznos.

Nositelj aktivnosti TZO Baska
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 4.000,00 EUR

2 POKRIVANIL MANIKA PRIHGDA |Z PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak prihoda
nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava
rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.

Nositelj aktivnosti TZO Baska
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 16.000,00 EUR

Ukupni rashodi TZO Baska u 2024, godini procjenjuju se na 571.000,00 EUR.
) z
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9. INFORMACIHISKI SUSTAV - 1ZVIESCIVANIE

DuZnosti direktora na izvrienje programa rada:

Direktor Turistitkog ureda TZO Bagka obavlja sve poslove koji se odnose ha organizaciju, rukovodenje i
poslovanje Turistitkog ureda, opisane i navedene u Statutu TZO Badka i u granicama odredenim
Zakonom, drugim propisima, te Aktom Ministarstva turizma. Takoder, direktor uskladuje materijalne i
druge uvjete rada Turistitkog ureda i brine se da poslovi i zadaci budu na vrijeme i kvalitetno obavljeni,
u skladu s odlukama, zakljutcima i programom rada Zajednice i njezinih tijela.

Rad povremenih tijela Zajednice Za izvrienje stalnih i povremenih zadaca Zajednice, Turistitko vijece
moze oshovati odbore, sekcije, komisije i druga tijela, te koristiti usluge znanstvenih i struénih, pravnih
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i fizitkih osoba. Ta tijela nemaju pravo odluéivanja, a odlukom o osnivanju odreduje se njihov stav,
djelokrug i druga pitanja u vezi njihova rada.

[zmjena financijskog plana

Turisticko vije¢e moZe bez sazivanja Skupitine mijenjati financijski plan i program najviSe 5% vise ili
manje od planiranih sredstava koja su predvidena i prihvacena na redovnoj Skupstine TZO Badka.
lzmjena financijskog plana na Skupétini vriiti ée se kada se uvidi da ¢e financijski plan i program
odstupati od predvidenog vise od dozvoljenih 5%.

lzvjedcivanje

Direktor je duzan jednom godidnje izvijestiti Turisti¢ko Vijeée o radu i poslovanju Zajednice. Direktor
takoder izraduje godinje izvjeS¢e o izvrSenju zadaca, analizu i ocjenu ostvarenja programa i
financijskog plana. Prijediog godiénjeg izvjed¢a utvrduje Turistitko vijece, a usvaja Skup3tina TZO Baka.

lvana Topi¢, mag. oec.
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FINANCLISK! PLAN TZO BASKA ZA 2024. GODINU
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Ia.:uu. Turistitks signatizacijs 2.000,00 2.000,00 2.000,00 100,00
Sutk T2 otoka - Odrk turtstiske ;)
Lmz. a6,70%) 0.00 .00 380,23 0,00
4. Ipesminacusio mEnADIMENT as7a5s: | 739 105,44 30.841,19 86,33 18.139,68 | 318 58,82
0.1, |Turksticid Informaciiski sustavi | apiikacije /eVisitor 258265 292,50 1.008,08 938 | asuar 401,00
a1 [Turkstitio informaclsk sustavi § apitkactie feVisitor ftotemt 1.500,00 0,00 0,00 000 | 3.00000 0.00
“';& 12, E::;‘E“"I IHE ;im! ;"I Yaka -Informachid sustavl | epifachie | 57,71 03,67 ag0 2.00 388,83 0.00




.13, ""““""‘"““'“”’V““"J’"v sustant | apileaclie | a5 05 104,67 1.008,08 15,85 653,64 64,84
ja2. Suaiitetom u destiaachi 2612,86 78,57 212917 sa93 | zoen2s 88,50
sz, VAl Spe (m wbjekas priveioog st T |3 cr 5 o L0161 s260 | 200000 9919
i Eni shupen | adukaciie u 34 TZ ctoka Krka
2 a2z A in] t 11 13
l:mt_- 18,76%) 2,88 s 86,
42 1 pit 0,00 0,00 0,00
6.3, Poticanjs na otuvanje | ureStaje destinacije 29.550,00 104,99 43,32
LEE 4 fie / Photop 1dek 5 7543
le.32. 100,00
11,50
; =IF 3',5 il
752
5.3, ]Mnummmﬂm!dh 0,00
[s_ 1 Jaoww ATIVINI POSLOVE St = e 1500114
5.1, Plade 10481846
6111 |Plaleidoprinos 91.000,00 10478 29.800,00 sess | 55.00000 105,79
6112, i za 1aposien - nagratie, regres, bubitrlica, 100,00 o158 £.100,00 100,00 | 650000 106,56
6113 N posac. 740,00 100,46 76,00 18,38 900,00 102,74
Materijaiol (i 4 ) 4314423 105,72 4070854 9435 | 28669 120,04
Iz otoke krka- meterisini Vnemiterfalut 2.414,33 112,73 218322 w326 | 238574 100,28
5.150,00 100,18 6.580,00 306,99 _ 145,14
350,00 13185 450,00 128,57 450,00 100,00
0,00 0,00 0,90 0,00 0,00 0,00
623 [Putni trolhovl - naknads za viastiti auto y shulbene svrhe 1.400,00 65,93 2.500.00 17857 | 300000 120,00
624, [Materijal ma Elenie 100,00 207,98 30,00 30,00 100,00 233,33
6.2.5. ki potrok j 500,00 700,00 140,00 1.000,60 142,86
626,  |tedacl 1 energliu 2.000,00 100,46 1.600,00 90,00 2.560,00 156,25
£.2.7. prostora arhive/TIC 400,00 QoD 0,00 0,00 500,00 0,00
625, fnep JURED 1,400,00 124,10 1.300,00 9285 | 2.000,00 153,85
520, [Radne enilarme TIC 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
j6.2.100 Ia proemo materlilale 0,00 0,00 0,00 000 0,00 0,08
N .|| e | oo ][ o
Ushuge 72,61 L.082,05 0,15 | 1.500,00 138,63
[ 101,94 2.600,00 1304 | 280000 107,69
108,31 2.300,00 o735 | 750000 102,74
101,07 3.180,00 9536 | 450000 141,51
10046 1.493,24 89,54 1.687,50 113,02
102,03 116,82 89,86 120,00 102,72
103,60 2.500,00 113,64 | 250000 100,00
108,50 2.300,00 1_21.78 2.500,00 108,70
0,00 277,00 0,00 0,00 0,00
0,00 925,00 9250 | 1.000,00 108,11
9,00 0,00 [ 1.000,00 0,00
76,38 0,00 0,00 523,74 0,00
117,20 2.000,00 100,00 100,00
112,73 1.856,74 74,27 134,64
107,64 1.346,74 6734 | 1s0000 111,38
0,00 0,60 0,00 0,00 0,00
188,36 510,00 102,00 1.000,00 196,08
T T Fo e
103,57 144,67 32,15 450,00 313,06
94,18 1.000,00 s000 | 1.00000 100,00
263,71 170,00 4857 350,00 205,88
138,23 1.400,00 68,33 2.62956 18783
_0,00 0,00 0,00 120,56 0,00
106,37 1.000.00 83,33 1.500,60 150,00
Trodak {beana, piée, poXoni) 779,82 195,85 400,00 51,0 1.000,00 250,00
lo2a.  |msakacnin (slednice Vijeta § Skupitine} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
7. REZERVA. 100000 | 0,00 0,00 0,00 000 4.000,00 0,70 0,00

45217000 10000 16184 525.365,5% 100,00 105,47 571.000,00 100,00 108,89

Fond za turistitke zajednice na turistitki nedovolino
razviienim podreSime | kontinentu
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