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Uvob

Prijedlog Godidnjeg programa rada Turisti¢ke zajednice opéine Baska izraden je u skladu s odredbama
Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), posebno &lancima
55.157. Program je takoder uskladen s Metodologijom i uputama za izradu godi$njeg programa rada i
izvjedéa o izvrienju, donesenim 2020. godine za sve razine sustava turistickih zajednica.

Cili metodologije je osigurati unificirano i transparentno planiranje te konsolidirano izvje$éivanje o
aktivnostima turisti¢kih zajednica, omoguéujuéi jasan pregled zadataka, uloga i doprinosa svake razine
sustava razvoju turizma.

Godidnji program rada stoga ukljutuje sve planirane zadatke i odgovarajuéa financijska sredstva
potrebna za njihovo izvréenje, Cime se osigurava sustavno provodenje zadacda i postizanje ciljeva
turisti¢kog razvoja opcine.

U skladu sa zakonskim odredbama, lokalne turisti¢ke zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj turisti¢koj
zajednici obvezne su prilikom dono$enja svojih godidnjih programa rada medusobno se uskladivati i
koordinirati s nadleZznom regionalnom turistickom zajednicom. S druge strane, regionalne turisticke
zajednice u postupku donosenja godi$njeg programa rada obvezne su medusobno se koordinirati i
uskladivati s Hrvatskom turisti¢kom zajednicom.

Pri planiranju i izvréavanju svojih zadataka, Turisti¢ka zajednica opéine Baska djeluje temeljem vaZedih
zakona koji ureduju rad turistickih zajednica, kao i na temelju zakonskih odredbi kojima se definira
planiranje prihoda i proracuna koje turisticka zajednica ostvaruje kroz svoje aktivnosti i projekte:

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19)
Zakon o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19)
Zakon o turistickoj pristojbi (NN 52/19)

Prijedlog godisnjeg programa rada s financijskim planom TZO Baska za 2026. godinu izraden je temeljem
fizitkih rezultata turistickog prometa ostvarenog na podrudju Turisticke zajednice opdine Baska u
razdoblju sije¢anj — studeni te temeljem financijskog rezultata poslovanja u 2025. godini.

U 2026. godini ofekuje se provedba vaznih zakonskih izmjena koje ¢e izravno utjecati na rad turisti¢kih
zajednica. Nadalje, obveza izrade Plana upravljanja destinacijom u skladu sa Zakonom o turizmu planira
se dovrsiti u 2026. godini..

GLAVNE SMJERNICE ZA GODISNJI PROGRAM RADA TZO BA3KA

Godisnji program rada potrebno je izraditi na temelju strateskih dokumenata donesenih za podruéje
zajednice.

Dosada3nji strateski dokumenti

Na podrudju Turisticke zajednice Grada Baska postoje strateski dokumenti koji su definirali smjernice
razvoja turizma u prethodnom razdoblju, pri ¢emu se istiCu Program ukupnog razvoja Opéine Baska
2015. — 2020. iz 2015. godine te Strategija razvoja otoka Krka do 2020. donesena 2016. godine,
medutim, razdoblje provedbe svih navedenih strategija je vremenski zavrilo i pokazalo se kako ubrzane
promjene na turistiCkom trzistu, potaknute drustveno-ekonomskim okolnostima i novim trendovima u
ponasanju turista, zahtijevaju izradu novih strateskih dokumenata i odredivanje daljnjih strateskih
smjernica aktivnosti koje je nuzno provoditi na svim razinama, kako bi se osigurala odrZivost,
konkurentnost i otpornost destinacije u cjelini.

Strateski okvir i zakonodavstvo

lako izrada i dono3enje Strategije razvoja nije zakonski propisana obveza jedinica lokalne samouprave,
TZO Baska se za definiranje svojih aktivnosti vodi viim strate$kim dokumentima Ministarstva turizma i
sporta, TZ Kvarnera te dokumentima koji pokrivaju razinu cijelog otoka Krka, uzimajuéi u obzir i odredbe
novog krovnog Zakona o turizmu Republike Hrvatske, koji je stupio na snagu poéetkom 2024. godine, a
koji uvodi nove zadade i obveze za lokalne i regionalne turisticke zajednice, medu kojima je i obveza



izrade Cetverogodi$njeg Plana upravljanja destinacijom, ¢ime se lokalnim zajednicama daju konkretni
alati za strateSko upravljanje turizmom.

Ciljevi i smjernice razvoja

Donosenjem Zakona o turizmu, koji predstavlja krovni zakon u upravljanju podrugjem turizma i okvir za
pracenje i razvoj turizma, uspostavljen je sustav praéenja i analize podataka koji omogucuje sektorski
specifiéno poticanje ulaganja, analizu i praéenje u€inaka ulaganja te jasnu definiciju uloga klju¢nih
dionika u razvoju turizma, uz uspostavu meduresorne suradnje koja uklju¢uje razli¢ite sektore i nadlezna
tijela, a zakon takoder propisuje standarde i pokazatelje osiguravanja odrZivosti turizma, s posebnim
naglaskom na zelene i digitalne standarde, dok se kroz definiciju uloge jedinica lokalne i podruéne
(regionalne) samouprave te njihove suradnje s turistickim zajednicama uspostavija sustav upravljanja
destinacijom koji omogucuje koordinirano i plansko usmjeravanje svih resursa u destinaciji.

Podzakonski akti

Uz Zakon o turizmu, stupili su na snagu i pripadajuéi podzakonski akti, medu kojima se posebno isti¢u
Pravilnik o metodologiji izratuna prihvatnog kapaciteta, Pravilnik o metodologiji izrade Plana upravljanja
destinacijom te Pravilnik o pokazateljima za prac¢enje razvoja i odrZivosti turizma, pri éemu Pravilnik o
metodologiji izrauna prihvatnog kapaciteta definira broj turista koji mogu istovremeno boraviti u
destinaciji bez izazivanja neprihvatljivih poremecaja u fizickoj, gospodarskoj i sociokulturnoj sredini te
bez smanjenja zadovoljstva lokalnog stanovnistva i posjetitelja, dok Pravilnik 0 metodologiji izrade Plana
upravljanja destinacijom detaljno ureduje izradu planskog dokumenta koji ima za cilj odrediti smjer
razvoja destinacije u skladu s aktima strateskog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja
kulturnim dobrima i drugim vazZecim propisima, kako bi se postigla konkurentnost, otpornost i odrzivost
destinacije, a Pravilnik o pokazateljima za pradenje razvoja i odrZivosti turizma definira konkretne
pokazatelje koji omogucuju pracenje indeksa turistitke razvijenosti te sustav obveznih i specifi¢nih
pokazatelja za ocjenu odrZivosti.

Plan upravljanja destinacijom

Jedna od kljuénih aktivnosti turisti¢kih zajednica u 2026. godini bit ¢e izrada Plana upravljanja
destinacijom, koji predstavlja planski dokument za razvoj odrZive destinacije, a &iji ée cilj biti
usmjeravanje svih aktivnosti u destinaciji, ukljudivanje jedinica lokalne i podruéne samouprave te drugih
relevantnih dionika, ukljuéujuéi javne ustanove, trgovatka drustva u vlasniStvu jedinica lokalne
samouprave i Republike Hrvatske, udruge koje sudjeluju u kreiranju destinacijskog lanca vrijednosti,
nadlezna tijela za prostorno planiranje, zdravstvo i kulturu, te sve druge vaine dionike, kako bi se
osigurao strateski, koordinirani i odrZivi razvoj turizma u destinaciji, pri ¢emu se istovremeno promice
odrzivo koristenje prostora, prirodnih resursa, kulturne bastine i drustvenih potencijala, s ciljem
povedanja kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva i zadovoljstva posjetitelja.

Reforma upravljanja turizmom

Donosenjem Zakona o turizmu i pripadajucih pravilnika zapocela je sveobuhvatna reforma upravljanja
turizmom u smjeru odrZivosti, pri éemu Strategija razvoja odrZivog turizma do 2030. godine, koju je
odredilo Ministarstvo turizma i sporta, jasno postavija razvoj turizma prema modelu cjelogodidnjeg i
odrZivog turizma, a lokalne zajednice sada imaju alate i ovlasti koje im omogucuju da odluce kakvu
destinaciju Zele razvijati, na koji nadin ée koristiti prostor, resurse i kulturnu bastinu, te kako ée strateski
usmjeriti svoje aktivnosti i resurse prema ostvarivanju dugoro¢ne konkurentnosti, otpornosti i odrzivosti
turizma u destinaciji, uz kontinuiranu prilagodbu novim trZiSnim trendovima i potrebama posjetitelja.

Najavljene zakonske izmjene u podruéju turizma

Prilagodba rada uvodenjem novih zakona, prvenstveno Zakona o turizmu(N.N. 156/239) dovela je do
novih zadada LTZ, a kroz obvezu izrade izratuna prihvatnog kapaciteta i plana upravljanja destinacijom,
koje provodi Institut za turizam i STH d.o.0., TZ otoka Krka, sve LTZ kao i sve JLS dobiti ée novi strateski
dokument koji bi trebao rezultirati uravnotezenom rastu, vecoj kvaliteti i odrZivosti.

Tijekom 2026. godine planirane su opsezne izmjene klju¢nih zakonskih akata u podrudju ugostiteljstva,
turisticke pristojbe i sustava turisti¢kih zajednica. Rije¢ je o reformama koje ¢e izravno utjecati na rad
turistickih zajednica te na uvjete poslovanja pruzatelja turistickih i ugostiteljskih usluga.

Novi Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti, &ije je donosenje predvideno poetkom 2026. godine, donosi
modernizaciju regulatornog okvira te uskladivanje s europskom Uredbom o kratkorofnom najmu.



Uspostavlja se obvezan sustav registracijskih brojeva za smjestajne jedinice, jaéa se digitalizacija kroz
eTurizam i uvode jasniji kriteriji za odrZivo i kvalitetno pruZanje usluga, §to ¢e doprinijeti vecoj
transparentnosti i profesionalizaciji sektora. 1zmjene Zakona o turistickoj pristojbi, oéekivane u drugom
tromjeseju 2026., kljuéne su za financijsko poslovanje turisti¢kih zajednica. NajvaZnija novost je
mogucnost da turisticke zajednice samostalno pokreéu ovrdne postupke temeljem vjerodostojne
isprave, ¢ime se znatno povecava ucinkovitost naplate dospjelih potraZivanja i smanjuje rizik zastare. Uz
fleksibilnije rokove za odredivanje visine pristojbe, ove izmjene pruZaju stabilnije i realnije planiranje
prihoda, uz oekivanje postupnog rasta ukupne naplate. Krajem 2026. godine predvidene su i izmjene
Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, usmjerene na jacanje upravljackih
kapaciteta, jasnije definiranje odgovornosti te profesionalizaciju rada tijela turisti¢kih zajednica. Uz
dodatne mehanizme nadzora, preciznije propise o ustrojstvu i Sirem okviru gospodarskih aktivnosti, cilj
je osigurati stabilniji, u€inkovitiji i suvremeniji sustav destinacijskog menadZmenta. Sve ove zakonske
izmjene zajednicki doprinose stvaranju modernijeg, digitalno podrZanog i odrZivog okvira za upravljanje
turizmom. Za TZO Baska osobito je vazno olekivano povedanje mogucnosti prisilne naplate, kvalitetnije
planiranje prihoda te uskladivanje s novim pravilima u podrudju registracije i upravijanja smjeétajem.

Strateski dokumenti koji odreduju smjer aktivnosti za 2025. godinu i dalinje razdoblie:

Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine - Akt je strate$kog planiranja hrvatskog turizma za
razdoblje do 2030. godine, uskladen s Nacionalnom razvojnom strategijom Republike Hrvatske do 2030.
godine i temeljnim dokumentima i politikama Europske unije i Republike Hrvatske, a vaZna uz ostalo za
provodenje ulaganja iz NPOO-a, u ¢emu je za turizam predvideno 2,2 milijarde kuna. U okviru Strategije
definirana je vizija Republike Hrvatske: Hrvatska je u 2030. godini konkurentna, inovativna i sigurna
zemlja prepoznatljivog identiteta i kulture, zemlja o€uvanih resursa, kvalitetnih Zivotnih uvjeta i jednakih
prilika za sve. U cilju ostvarenja vizije definirana su Cetiri kljuéna strateska cilja razvoja odrZivog turizma
Hrvatske: '

1. Cjelogodidnji i regionalno uravnotezZeniji turizam,
2. Turizam uz o¢uvan okoli$, prostor i klimu,

3. Konkurentan i inovativan turizam,

4. Otporan turizam

Nacionalni plan razvoja odrZivog turizma do 2027. godine i Akcijski plan za provedbu Nacionalnog plana
razvoja odrZivog turizma za razdoblje do 2025. godine — Planove je donijela Vlada Republike Hrvatske u
srpnju 2023 godine. Na temelju Strategije razvoja odrZivog turizma do 2030. godine izraden je i
Nacionalni plan razvoja odrzivog turizma koji kao srednjoro¢ni akt strateskog planiranja sadrZava
operacionalizaciju prioritetnih podruéja kroz konkretne mjere.

Srednjoro&na vizija razvoja odrZivog turizma RH uskladena je s vizijom iz Strategije razvoja odrfivog
turizma do 2030. godine i glasi: Postujuéi prirodno i kulturno naslijede i jedinstveni identitet svih regija,
razvijamo odrZiv cjelogodidnji turizam poZeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi skladnom
gospodarskom razvoju Hrvatske.

Plan razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije do 2030. godine - koji je usvojen u lipnju 2023. na
Zupanijskoj skupstini i Akcijski plan razvoja turizma Primorsko-goranske upanije do 2027. godine istiu
se vizijom turizma da je Kvarner raznolika, kvalitetna i inovativna destinacija odrZivog turizma koja cijele
godine turistima pruZa jedinstveno doZivljajno iskustvo u primorju, gorju i otocima, a lokalnom
stanovnistvu osigurava kvalitetne uvjete za Zivot i rad. Planom je definirano pet klju¢nih ciljeva:

1. Jatanje partnerstva i destinacijskog menadZmenta
Provodenje zelene i digitalne tranzicije

isticanje raznolikosti i posebnosti,

osnaZivanje inovativnosti i odrzivosti te
unaprjedivanje kvalitete izvrsnosti

v W



Akcijski plan definira aktivnosti za realizaciju mjera koje su usvojene s teZnjom dostizanja posebnih
ciljeva razvoja turizma Primorsko — goranske Zupanije definiranih Planom razvoja turizma Primorsko —
goranske Zupanije do 2030. godine. Neke od mjera ukljuuju odrZivo i odgovorno upravljanje prostorom,
podupiranje poduzetnistva i novih investicija, priviatenje mega dogadanja, jaCanje lokalne oznake
kvalitete i prilagodbu klimatskim promjenama.

U okviru izrade Plana razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije do 2030. godine, 2023. godine
donijet je i Akcijski plan razvoja gastronomije Kvarnera, u okviru kojeg je provedeno istraZivanje stavova
lokalnog stanovniStva i ostalih dionika upravo o tome kako bi dalje trebao izgledati put razvoja
kvarnerske gastronomije..

Europska regija gastronomije 2026. - strateski projekt Kvarnera

Dodjela titule Europska regija gastronomije 2026. jedan je od najznacajnijih razvojnih projekata za
Kvarner u nadolazeéem razdoblju. Rije¢ je o medunarodnoj inicijativi koju vodi Institut za gastronomiju,
kulturu, umjetnost i turizam (IGCAT), a koja nagraduje destinacije koje demonstriraju izvrsnost u odrzivoj
hrani, inovativnosti, kulturi prehrane i povezanosti gastronomije s turizmom, poljoprivredom i lokalnim
razvojem. TuristiCka zajednica Kvarnera, zajedno s partnerima: Primorsko-goranskom Zupanijom,
Fakultetom za menadZment u turizmu i ugostiteljstvu te Zadrugom proizvodada Kvarner Wines ostvarila
je pristup ovom prestiznom programu i postavila temelje za pozicioniranje Kvarnera kao prepoznatljive
eno-gastronomske destinacije Europe.

Dobivanje titule predstavlja snaZan poticaj razvoju identiteta destinacije i doprinosi:

» jacanju vidljivosti Kvarnera na europskoj i globalnoj sceni,

» pozicioniranju lokalne gastronomije kao klju¢nog elementa turistitkog doZivijaja, ® povecanju kvalitete
i autenti¢nosti eno-gastro ponude,

¢ poticanju odrZive proizvodnje hrane i ja¢anju lokalnih lanaca vrijednosti,

* povezivanju turizma s poljoprivredom, kulturom, obrazovanjem i kreativnim industrijama,

* razvoju novih edukacijskih i inovativnih projekata,

» kreiranju cjelogodisnjih sadrZaja vezanih uz gastronomiju,

» povecdanju konkurentnosti destinacije i lokalnog gospodarstva.

Titula se ne temelji samo na promociji, ve¢ i na provedbi aktivnosti koje podiZu kvalitetu, unapreduju
odrZivost i jaCaju lokalne proizvodace te stvaraju dugorocne koristi za stanovnike i posjetitelje.

Strate$ki marketinski operativni plan hrvatskog turizma od 2023. do 2027. godine - lzraden od
vodedeg struénjaka za konzalting u turizmu i ugostiteljstvu Horwath HTL Hrvatska, u koordinaciji s
Hrvatskom turistickom zajednicom, ima svrhu pomo¢i hrvatskom turistickom gospodarstvu da kroz
turizam ostvari veéi prihod, osigura odrZivi rast, pozicionira Hrvatsku kao jedan od vodedih turistickih
brendova na svijetu te osigura zadovoljstvo i odanost turista. Posebni naglasak ¢e biti na odrzivosti,
digitalizaciji kao klju¢noj odrednici konkurentnosti, jaanju kvalitete usluga te na novom pristupu
marketingkim aktivnostima. Jedan od ciljeva je da Hrvatska bude prepoznata kao odrZiva destinacija
visoke vrijednosti te koja pritom nudi Siroki spektar autentiénih kvalitetnih turistickih dozivljaja razli¢itim
segmentima potrosaca.

Svaka strategija ( izuzev prostorno, administracijski i bio klimatski uvjetovanih podrugja ) temelji se na:

- Nacelima odrZivog razvoja — ,zelenoj” tranziciji, te valorizaciji prirodne i kulturne bastine

- Poticanju i ja¢anju lokalne i ekoloske poljoprivrede i proizvodnje sa moguénoséu turisti¢ke
valorizacije

- Jatanju selektivnih oblika turizma te rastereéenju sezonalnosti kroz izradu novih destinacijskih
produkata

- Atmosferi ,male i obiteljske” ponude - gostoljubivosti, individualnom pristupu gostu i vjernosti
'domadem’, autenti¢nom izricaju

- Digitalizaciji komunikacijskog sustava i turisti¢ke ponude

Brand i komunikacijska strategija outdoor ponude otoka Krka - Donesena 2021. godine, predstavlja
jedini trenutno vazedi i relevantni strateski dokument za uZe podrudje otoka Krka. Strategija je izradena
u suradnji s tvrtkom za integrirane trziSne komunikacije Studiom Conex, s ciljem ucinkovitog planiranja
novih sadrZaja i pripadajucih marketinskih kampanja, prvenstveno vezanih uz aktivnosti na otvorenom



u predsezoni i posezoni, $to ostaje jedan od glavnih prioriteta rada Turisti¢ke zajednice u nadolaze¢em
razdoblju.

lako su lokalne vlasti, poduzetnici i turisti¢cke zajednice posljednjih godina poduzeli zna¢ajne napore u
razvoju outdoor proizvoda, nedostatak snazne i koordinirane komunikacijske kampanje ogranicavao je
pozicioniranje otoka Krka kao prepoznate destinacije za aktivnosti na otvorenom. Strategija je stoga
usmjerena na osmisljavanje, produkciju i stru¢no vodenje komunikacijskog procesa, uzimajuéi u obzir
da je ciljna skupina dobro osvijestena, proaktivna i plateZzno sposobna, a kojoj se obrada velik broj
ponudaca i destinacija. Zajedni¢kim naporima svih dionika outdoor segmenta postize se veda
ucinkovitost nego pojedinacnim aktivnostima, osobito zbog specifi¢nosti gostiju koji u jednom danu
mogu obidi vise mjesta na otoku, ne poznajuci administrativne granice i nadleznosti pojedinih turistickih
ureda.

Poslovni ciljevi Strategije ukljuuju afirmaciju pojedinog proizvoda unutar cjelovite turistitke ponude
otoka Krka, povecanje dolazaka i prihoda od outdoor segmenta, rast posjeta i nocenja u predsezoni i
posezoni, povecanje profitabilnosti zahvaljujudi vecoj kupovnoj modi ciljane publike, daljnji razvoj
outdoor ponude te aktivaciju zraéne luke Krk u predsezoni i posezoni.

Komunikacijski ciljevi ukljucuju uspostavu sustava interne komunikacije medu svim dionicima, postizanje
sinergijskih uc¢inaka primjenom ujednacéene komunikacije, kreiranje kvalitetnog korisnickog iskustva kroz
standardizaciju oznaCavanja pjedackih i biciklistickih staza i ujednafavanje naziva staza u svim
komunikacijskim kanalima, znacajno unapredenje digitalne prisutnosti, te izradu prepoznatljivog
vizualnog identiteta. Kao rezultat ovih aktivnosti, otok Krk pozicioniran je kao razvijena i prepoznatljiva
destinacija za outdoor turizam.

Sve navedene aktivnosti Strategije vec su provedene u praksi i predstavljaju osnovu za daljnje planiranje
i razvoj outdoor ponude u predstojeéem razdoblju, uz nastavak promidzbe, koordinacije svih dionika i
jacanje konkurentnosti destinacije, osobito u predsezoni i posezoni, ¢ime se doprinosi produZenju
turisti¢ke sezone i odrZivom razvoju turizma na otoku Krku.

Strategija i ciljevi razvoja turizma u destinaciji Baska

Prema Strategiji razvoja turizma otoka Krka, glavni turisti¢ki proizvod Baske je outdoor, a destinacija je
pozicionirana kao najvaznije mjesto za aktivnosti na otvorenom na otoku Krku. Glavne atrakcije Baske
ukljuuju uredenu Vela plazu, biciklisticke, planinarske i pjeSacke staze, penjalista, sportske zone,
ronilacke centre te planinske lance i najvisi otocki vrh. Baska se istife i bogatim povijesnim i kulturnim
nasljedem, a motivaciju za dolazak turist moze pronadi u programskim sadrzajima tijekom cijele godine,
ukljucujuéi koncerte, predstave, izloZbe, filmske projekcije, radionice i rekreacijske aktivnosti. Posebni
oblici turizma ukljucuju aktivni, biciklisticki, ruralni, gastronomski, odrZivi i kulturni turizam, s naglaskom
na predsezonu i posezonu.

Ciljevi i aktivnosti TZ Opéine Baska za naredno razdoblje:

e Jalanje imidZa Baske kao vodeée outdoor destinacije na otoku Krku i Kvarneru.

e Povecanje turistitkog prometa u predsezoni i posezoni, odnosno razvoj cjelogodisnjeg turizma.

e Uredenje, valorizacija i razvoj postojeéih biciklistickih, pjeSacko-trkackih staza, poucnih staza i
penjaliSta, te poticanje izgradnje novih.

e Razvoj sportsko-rekreativnog turizma, ukljuéujuéi brdski i cestovni biciklizam, slobodno
penjanje, planinarenje, trekking, kajaking i roniladtvo.

e Jalanje ostalih selektivnih oblika turizma: kulturnog, eno-gastro, vjerskog, fototurizma i
ekoturizma.

e Podr3ka i organizacija manifestacija i dogadanja radi promocije destinacije i privlatenja
posjetitelja u predsezoni i posezoni.

¢ Razvoj novih turisti¢kih proizvoda u suradnji sa svim dionicima turizma.

e Osiguranje zdravstvene zastite u destinaciji i uvjeta za siguran boravak turista.

¢ Unapredenje rada TZ Opcine Baska kroz zaposljavanje, edukaciju djelatnika i primjenu
suvremenih metoda rada.

Marketingki i komunikacijski ciljevi:

e Razvoj i promocija turistickog proizvoda radi povecanja turistickih dolazaka i otvaranja novih
trzista.

e Afirmacija Baske kao destinacije s bogatom turistickom tradicijom, kulturnim nasljedem i
prirodnim resursima.



e Unapredenje digitalnog marketinga, online promocije i oglasavanja, s fokusom na najbliza
europska triista.

e Poboljsanje kvalitete turistikih proizvoda s trajnom koristi za posjetitelje.

e Suradnja s HTZ-om, TZ Kvarnera i TZ otoka Krka u udruZenom oglasavanju i strateskim
projektima.

e Ciljana promocija destinacije i proizvoda u suradnji s lokalnim turistickim tvrtkama.

¢ Komuniciranje destinacije kao sigurne i osiguravanje uvjeta za siguran boravak turista.

s Tiskanje promidZbenih materijala i organizacija informativne djelatnosti.

Planirani program rada TZ Op¢ine Baska temelji se na ovim smjernicama i strategijama, s naglaskom na
odrZivi razvoj turizma, produljenje sezone, razvoj i promociju outdoor i selektivnih turisti¢kih proizvoda,
te stvaranje uvjeta za kvalitetan i siguran boravak svih posjetitelja.

CILJEVI | ZADACE LOKALNE TURISTICKE ZAJEDNICE

OSNOVNE PRETPOSTAVKE PLANIRANJA

Godisnji program rada definira sve planirane zadatke turisticke zajednice i potrebna financijska sredstva
za njihovu provedbu, suktadno propisanoj metodologiji i strukturi zadac¢a u sustavu turistickih zajednica.
Cilj je osigurati transparentnost, preglednost i mjerljivost svih aktivnosti te omoguditi ucinkovito
upravljanje destinacijom kroz razvoj proizvoda, unaprjedenje kvalitete ponude, jaCanje identiteta
destinacije te poticanje odrZivosti.

Prilikom definiranja godisnjeg programa rada turisticke zajednice, polaziste je u osnovnim ciljevima
turisti€kih zajednica koji su definirani u clanku 9. Zakona o turistiCkim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u skladu s navedenim rad turisti¢kih zajednica usmjeren na
tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljuénih aktivnosti turisti¢kog razvoja
{planiranje, razvoj turisti¢kih proizvoda u destinaciji, financiranje, dono3enje i provedba odluka),
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda.

C. poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drudtvenim i drugim ucdincima turizma, kao i potrebi i vaZznosti ofuvanja i unaprjedenja svih
elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zaStite okolida, kao i
prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

ZADACE TURISTICKE ZAJEDNICE

Pored zajednickih ciljeva, zadace lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment
organizacije, regulirane su ¢lankom 32. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
i Statutom TZ opcine Baska, a one su uglavnom zastupljene kroz plan rashoda. Poslovanje i djelovanje
turistickih zajednica po novim zakonima uredeno je prema modelu destinacijskog menadZmenta, u
skladu s modernim trendovima funkcioniranja turisti¢kih organizacija, ¢ime se znatno mijenjaju zadace
zajednica na svim razinama.

1. Razvoj proizvoda
1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih projekata javnog sektora i kljuénih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije



1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji
1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori
inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda
1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste
1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodi$nju ponudu destinacije
1.6. pradenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima
javnog ili privatnog sektora, na natjeaje za razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture kroz
sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja
1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji
1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po potrebi
organizacija sustava upravljanja posjetiteljima
1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podruéju destinacije
1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom
1.11. sudjelovanje u provodenju strateSkih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisticka
zajednica.

2. Informacije i istraZivanja
2.1. izrada i distribucija informativnih materijala
2.2. stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreZnim stranicama destinacije i profilima
drustvenih mreZa
2.3. osnivanje, koordinacija i upravijanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe
za njima)
2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog
iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na pedruéju
turisti¢ke destinacije
2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrZavanje sustava turistitke signalizacije, samostalno i/ili u suradnji
s jedinicom lokalne samouprave
2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turisti¢kim informacijskim
sustavima sukladno uputama regionalne turisti¢ke zajednice i Hrvatske turisti¢ke zajednice kao $to su:
jedinstveni turistic¢ki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisti¢ke ponude.

3. Distribucija
3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih aktivnosti
3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrugju destinacije u regionalnu
turisticku zajednicu i Hrvatsku turisti¢ku zajednicu
3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na
uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu
3.4. pruZanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja
u suradnji s regionalnom turistiCkom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turisti¢kom zajednicom
3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

4. Pradenje odriivosti
4.1. prati odrzivost razvoja turizma na razini destinacije
4.1.1. izraduje izralun prihvatnog kapaciteta na razini destinacije
4.1.2. prikuplja, prati i analizira podatke iz javno dostupnih izvora i sluZzbenih evidencija javnopravnih
tijela o pokazateljima odrzivosti i druge podatke vezane uz turizam i utjecaj turizma na druge djelatnosti
te o raspolozivoj infrastrukturi, suprastrukturi i socio-demografskim pokazateljima
4.1.3. dostavlja podatke iz tocke 4.1.2. ovog Clanka putem integriranog informacijskog sustava turizma
4.1.4, prikuplja i Cuva podatke koji nisu dostupni putem integriranog informacijskog sustava turizma
4.1.5. podatke iz tocke 4.1.4. ovog ¢lanka dostavlja Ministarstvu u elektroni¢kom obliku pogodnom za
strojno Citanje podataka najkasnije 30 dana prije roka za objavu vrijednosti pokazatelja

5. Upravljanje destinacijom
5.1.1. izraduje prijedlog plana upravljanja destinacijom za jednu ili viSe lokalnih turistickih zajednica,



5.1.2. provodi javno savjetovanje o prijedlogu izradenog plana upravljanja destinacijom te na drugi
primjeren nacin osigurava sudjelovanje lokalnog stanovniStva u postupku dono$enja plana upravljanja
destinacijom, sukladno propisu kojim se ureduje pravo na pristup informacijama

5.1.3. donosi odluku o upudivanju prijedloga plana upravljanja destinacijom na usvajanje
predstavnickom tijelu jedinice lokalne samouprave

5.1.4. usvojeni plan upravljanja destinacijom objavljuje na mreZnim stranicama turisticke zajednice
5.2. integrirano upravlja destinacijom na temelju plana upravljanja destinacijom

5.2.1. upravlja destinacijom kroz razvoj turistickin proizvoda, koordinaciju s ostalim dionicima u
osiguravanju infrastrukture, kao i razvoj ljudskih potencijala, uz prethodnu analizu stanja i potreba
destinacije, postojecih elemenata destinacije, osobito razine digitalizacije, pristupa¢nosti i odrZivosti te
identificiranje potencijala na kojima se moze graditi razvoj

5.2.2. okuplja i koordinira dionike i marketinske potpore, a radi osmisljavanja i razvoja proizvoda

5.3. provodi mjere za upravljanje turisti¢kim tokovima u suradnji sa drugim dionicima u sustavu turizma
u skladu sa planom upravljanja destinacijom i odlukom nadleznog tijela pa tako moze:

5.3.1. izradivati plan dolaska posjetitelja na lokaciju s prijedlogom plana razgleda i vremena trajanja
5.3.2. izradivati plan rasporeda i dinamike uplova i opskrbe brodova na kruznom putovanju

5.3.3. izradivati plan rasporeda i dinamike dolazaka autobusa i iskrcaja putnika na frekventnim
turisti¢kim mjestima

5.3.4. provoditi druge mjere u skladu sa zadaéama turisticke zajednice propisanim odredbama Zakona
o turizmu i odredbama Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma

5.4. suraduje s jedinicama lokalne i podrucne (regionalne) samouprave

5.4.1. osigurava podatke za dono$enje odluka o upravljanju razvojem odrZivog turizma

5.4.2. predlaZe mjere za razvoj destinacije

5.4.3. predlaZe mjere za smanjenje preoptere¢enosti komunalne infrastrukture i turistickih atrakcija
5.4.4. predlaZe dono$enje odluka na temelju plana upravljanja destinacijom

5.4.5. predlaZze mjere upravljanja turisti¢kim tokovima

5.4.6. pruza drugu stru¢nu podrsku u okviru propisanih zadaca

5.5. suraduje s tijelom drZavne uprave nadleznim za turizma u razvoju turisticke politike

5.6. daje podrsku drugim tijelima drZavne uprave u poslovima od znataja za razvoj destinacije.”

Lokalna turisti¢ka zajednica duZna je voditi ratuna da zadace koje provodi budu uskladene sa strateSkim
marketindkim smjernicama i uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice.
Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama Turisticke zajednice otoka Krka i Turisti¢ke
zajednice Zupanije od zajednitkog interesa za sve subjekte u turizmu s podrudja otoka i Zupanije.

U &etvrtom tromjese€ju 2026. planirane su izmjene Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma. Novi zakonski okvir trebao bi sprijetiti blokade u radu turistickih zajednica, jasnije
definirati odgovornost direktora i ¢lanova upravljackih tijela te urediti prijenos prava i imovine u slucaju
njihova prestanka.

lzmjenama se Zeli i pojafati uloga turistickih zajednica u suzbijanju neregistriranog obavljanja
ugostiteljske djelatnosti i pruZanja smjetaja u domadinstvima, u suradnji s DrZavnim inspektoratom i
drugim nadleZnim tijelima. Zakon predvida i jae mehanizme nadzora nad radom turisti¢kih zajednica,
digitalizaciju procesa te moguénost obavljanja dodatnih gospodarskih aktivnosti radi vece financijske
odrZivosti i samostalnosti.

TURISTICKA KRETANJA — PREDVIDANJA ZA 2026. GODINU

Ukupna ostvarena noéenja komercijalnog i nekomercijalnog smjestaja za razdoblje od 1. sije¢nja do 15.
studenoga 2025. godine iznosila su 1.062.614 nocenja, $to predstavlja rast od 2,99% u odnosu na isto
razdoblje 2024. godine, dok je ukupni broj dolazaka zabiljeZen u visini od 186.128, $to je porast od 5,30%
u odnosu na prethodnu godinu, §to jasno upuduje na postojanje pozitivhog trenda u turistitkom
prometu destinacije.



Raspored blagdana i praznika u predsezoni 2026. godine izuzetno je povoljan, $to upuéuje na olekivane
dobre rezultate u tom razdoblju, pri cemu se ve¢ travanjski i prvosvibanjski praznici mogu smatrati
indikativnim za potetak turistickih kretanja na nacionalnoj razini, dok ¢e Uskrs, koji pada 5. travnja,
posluZiti kao poticaj za ranije otvaranje smjestajnih objekata, $to u kombinaciji s praznicima u Njemackoj,
pokrajinama Baden-Wirttemberg (od 30. oZujka do 11. travnja 2026.) i Bavarskoj (od 30. oZujka do 10.
travnja 2026.), koje predstavljaju izrazito vaZne emitivne regije za otok Krk, kao i u Austriji (od 28. oZujka
do 6. travnja 2026.), stvara znacajan stimulans za dolaske obiteljskih i individualnih turista.

Takoder, otekuje se da c¢e prvosvibanjski praznici, koji u Sloveniji traju od 27. travnja do 1. svibnja,
predstavljati dodatni poticaj dolasku gostiju, osobito slovenskih turista, koji tradicionalno biljeZe visok
udio u ukupnim dolascima, dok domacdi gosti nastavljaju biti znafajan segment turistitkog prometa.
Premda svibanj opéenito ne donosi dodatne praznike, $to &ini ovo razdoblje izazovnim, olekuje se
snaZniji promet s njemackog trzista tijekom blagdana Spasova 14. svibnja, Duhova 25. svibnja i Tijelova
4. lipnja, $to dodatno naglasava vaZnost koordiniranog planiranja i promocije destinacije u tim
periodima.

Skolski praznici (Pfingstferien) u Njematkoj, pokrajinama Bavarska i Baden-Wurttemberg, bit ¢e od 26.
svibnja do 5. lipnja 2026. godine, $to dodatno stimulira dolaske obiteljskih i individualnih turista, dok se
otekuje daljnji rast individualnih i online rezervacija, pri ¢emu je za destinaciju s veéim hotelskim
kapacitetima nuZan povratak grupnih putovanja, koja su tradicionalno zna&ajno doprinijela turisti¢kim
rezultatima u pred- i posezoni.

Predstojeca turistitka sezona u Opéini Baska nastavit ée trend povecdanog znalaja predsezone i
posezone, uz poseban doprinos hotela, kampova i privatnog smjestaja, dok srpanj i kolovoz ostaju
tradicionalno najja¢i mjeseci, no popunjenost smjestaja u tim razdobljima pokazuje manju dinamiku
nego ranijih godina, dok predsezona i posezona biljeze sve vecéu atraktivnost za goste, §to se posebno
odnosi na trend last minute rezervacija, koji se ofekuje i u 2026. godini, $to zahtijeva dodatnu
fleksibilnost u planiranju cijena i termina.

Ranije rezervacije uglavnom se koncentriraju na atraktivne lokacije uz obalu i kvalitetno opremljene
smjeStajne objekte, dok sve veca konkurencija i zahtjevi turista namecu potrebu za stalnim odrZavanjem
visoke kvalitete i konkurentnih cijena, a cijena usluge ostaje klju¢an faktor pri odabiru destinacije za
odmor, pri ¢emu svako povedanje cijena mora biti opravdano povedanjem razine kvalitete i
odgovaraju¢om vrijednoscu za novac.

Turisticki sektor suoCava se s izazovima poput gospodarskog usporavanja, rasta tro$kova i potrebe za
dodatnim ulaganjima u odrZivost i kvalitetu, dok uloga konkurentne i atraktivne ponude postaje kljuéna
za privlalenje posjetitelja. Opéina Baska djeluje u okviru svojih moguénosti kako bi se podrzao
cjelogodidnji i odrZivi turizam, a aktivnosti se uskladuju s turistickim djelatnicima i povezanim sektorima,
kao $to su pravovremeno planiranje strategije cijena, kvaliteta ponude te razvoj sadrZaja koji dodatno
motiviraju dolazak turista u predsezoni i posezoni, ukljuéuju¢i razvoj outdoor programa i promociju
manifestacija koje obogacuju turisti¢ku ponudu i stvaraju dodatne razloge dolaska u destinaciju.

Cilj Turisticke zajednice Opcéine Baska kroz ove aktivnosti jest osigurati konkurentnu i privlaénu
destinaciju, olak3ati poslovanje lokalnim iznajmljivadima, motivirati ulaganja u kvalitetu i odrZivost te
poticati rast turistickog prometa tijekom cijele godine, uz posebnu paZznju na digitalnu transformaciju,
podizanje razine usluge, razvoj selektivnih oblika turizma te suradnju s lokalnom zajednicom i
partnerima.

Poseban znafaj u 2026. godini imat ¢e zavrSetak i implementacija Plana upravljanja destinacijom,
strateSkog dokumenta koji ¢e postaviti temelje za dugoroéni i odrZivi razvoj turizma na otoku, omoguéiti
uskladeno djelovanje svih dionika i uravnoteZzen odnos izmedu gospodarskog rasta, ofuvanja okolia i
kvalitete Zivota lokalne zajednice, 3to ¢e posluZiti kao okvir za planiranje svih turisti¢kih aktivnosti,
promocije i razvoja infrastrukture u nadolaze¢im godinama.

ObiljeZja turisticke sezone koja su utjecala na dosadadnja turistitka kretanja ukljucuju jacanje
predsezone i posezone, dok glavna sezona u srpnju i kolovozu biljeZi manji broj dolazaka, dok je domace
trZiSte u predsezoni zabiljezilo izuzetno dobre rezultate, unatoé¢ globalnom nesigurnom okruzenju,
nastavku ratnih sukoba u Ukrajini i na Bliskom istoku, ekonomskoj krizi, visokom kamatnom optereéeniju,
inflaciji i nedostatku radne snage, dok je pozitivno utjecalo globalno zatopljenje, koje je stimuliralo



dolaske, osobito u pred- i posezoni, uz sve vedi broj aktivnosti na otvorenom koje privlace ciljanu publiku
na otok.

Negativni faktori koji mogu utjecati na sezonu 2026. ukljucuju prevelike guzve na prometnicama, cijene
ugostiteljskih usluga u odnosu na vrijednost za novac, manjak kontrole i prisutnost crnog trzista,
nedostatak kamp odmoriSta i nedozvoljeno kampiranje, kao i odjavu dijela kapaciteta u obiteljskom
smjestaju zbog prelaska na crno trziste u kontekstu nove porezne politike.

Operativni rad turistickih objekata u 2026. direktno ¢e utjecati i na prihode TZO Baska:

Tablica 1:
Plan otvaranja hotela / kampova na podrucju Opéine Baska u 2026. godini

i usporedba sa prethodnim godinama

GODINE 2022, 2023. | 2024. | 2025. . 2026.
OBJEKTI lod |do |od | do od |do | od | do | od | do
Hotel | 15.05. | 02.10. | 09.04 | 31.10. 08.04. 13.10. 15.03. 09.11. 12.04. 11.10.
~ Dobrovit | _ | | _ _ . | .
Heritage 19.03. | 13.11. | 01.03. | 05.11. | 15.03. | 10.11. 15.03. | 10.11. | 20.03. 01.11.
~ Hotel Forza

Sunny Batka = 14.04. 1610  14.04. 1510 1504. 13.10. 17.04. 1210. 12.04. | 11.10.
Hotel

Sunny Baka = 25.04. 30.09. 26.05. 2409 1605.  22.09. 2805 | 21.09.  22.05.  20.09.
Residence

Atrium 27.04. 25.09. 18.05. 24.09. 29.05. 22.09. 17.04. 21.09. 22.05. 20.08.
Residence

Valamar 27.04. | 25.09 @ 14.04. @ 24.09. 15.04. | 22.09. 17.04. 21.09. 24.04. 20.09.
Villa Adria .

Camping 14.04. 30.09. | 27.04. 01.10. 26.04. 06.10. 25.04. 05.10. 24.04. 04.10.
| Baska | | _ | | _ | | L
Kamping 22.04. | 02.10.  27.04. | 01.10. 26.04. | 06.10. 25.04. 05.10. 24.04. 04.10.
Bunculuka . _ . | | | . . |

Kamp Mali . 20.03. 1011, 21.03. 09.11. 15.03. 01.11.

Ako se govori o cjelogodisnjem poslovanju destinacije i odrzivom razvoju, dobri rezultati u predsezoni i
posezoni imaju vedi znacaj od eventualnog povecanja u kolovozu, kada je opteredenje destinacije i
infrastrukture ionako iznimno visoko. Smijer u kojem Turisti¢ka zajednica Zeli djelovati temelji se na
odrZivom razvoju turizma, koji ukljuCuje ravnomjerniju raspodjelu dolazaka i noéenja tijekom cijele
godine, uz produZenje rada hotela i kampova te organizaciju predsezonskih programa koji dodatno
motiviraju posjetitelje da dodu u ranije i kasnije dijelove sezone. Buduénost turizma u Baski vidi se u
personaliziranom pristupu, gdje gostima nisu vazni samo smjestaj i lokacija, veé i autenti¢no iskustvo,
lokalni proizvodi i posebno osmisljeni turisti¢ki sadrzaji, ¢ime se potice njihovo zadovoljstvo, povratak i
dugoroéna lojalnost destinaciji.

U 2026. godini planira se nastavak svih aktivnosti predvidenih Godisnjim programom rada, s naglaskom
na daljnji razvoj turisti¢kih proizvoda poput Outdoora i Camino Krka te na jaanje prepoznatljivosti
destinacije kroz kljuéne manifestacije. Posebna paZnja posvetit ée se razvoju i promociji outdoor
ponude, koja je kroz prethodne godine sustavno standardizirana u podrudju biciklistickih i pjééa(:ko-
trkackih staza i predstavlja jedan od glavnih aduta destinacije u privlaenju ciljane publike. Upravljanje
kvalitetom destinacije i kontinuirani razvoj outdoor proizvoda ostaju medu kljuénim aktivnostima, s
ciliem osiguravanja konkurentne, cjelogodidnje i odrZive turisticke ponude koja privladi posjetitelje
tijekom svih sezonskih razdoblja.

Uzevdi u obzir turistitko ostvarenje u 2025. godini, realno je ofekivati ponavljanje rezultata iz 2025.
godine, uz mogude manje oscilacije povezane s kretanjima na emitivnim trZi§tima i sezonalnim
faktorima. U 2026. godini se planira ostvarenje turisti¢kog prometa od oko 190.000 dolazaka i oko
1.100.000 noéenja komercijalnog i nekomercijalnog smjestaja.



REZULTATI TURISTICKOG PROMETA U 2025. GODINI - OSNOVNE PRETPOSTAVKE

PLANIRANJA ZA 2026. GODINU

Izvor: Informacijski sustav eVisitor — aZurnost podataka 15.11.2025.

Metodoloska napomena: kao izvor podataka koristeni su pokazatelji sustava eVisitor Hrvatske turisticke zajednice
kojima se na podrucju Opcine Baska u skladu s vazecim zakonskim regulativama, prati putem prijava i odjava turista
u komercijalnim i nekomercijalnim smjestajnim kapacitetima

Kako bi se Sto bolje isplanirale aktivnosti i izradio program rada za 2026. godinu, bitno je analizirati
ostvarene rezultate u 2025. godini. Turisticki promet za 2026. godinu planiran je na razini procjene
ostvarenja do kraja 2025. godine.

Ostvarena nocenja u komercijalnom smje3taju za razdoblje 01.01.2025. — 15.11.2025. godine iznose
1.002.944, sto je 3,47 % vise u odnosu na isto razdoblje 2024. godine (969.337). Ukupan broj dolazaka
iznosi 183.813, $to predstavlja porast od 5,45 % u odnosu na proslu godinu (174.306).

Najvedi broj noéenja u 2025. godini ostvaren je u objektima u domadéinstvu, ukupno 436.221 noéenja,
to je 4,02 % vise nego 2024. godine (419.359). Udio noéenja u domadinstvima u ukupnim nocenjima
‘komercijalnog smjestaja iznosi 43,49 %. Slijede kampovi s 292.596 nocenja i porastom od 3,68 %, Cime
zauzimaju 29,17 % ukupnih nocenja. U hotelima je ostvareno 174.864 nocenja, $to predstavlja rast od
1,78 % u odnosu na proslu godinu, uz udio od 17,44 % u ukupnim nocenjima. U kategoriji ostalih
ugostiteljskih objekata za smjestaj (sobe, apartmani, kuc¢e za odmor i dr.) ostvareno je 99.263 nocenja,
$to je 3,43 % vise nego 2024. godine, s udjelom od 9,30 % u ukupnim nodenjima.

Prema broju dolazaka, najvedi porast biljeZe hoteli (+7,42 %) i ostali ugostiteljski objekti (+6,89 %), dok
su kampovi (+4,00 %) i objekti u domadinstvu (+4,95 %) takoder ostvarili stabilan rast.

Ukupno gledano, razdoblje 01.01.2025. — 15.11.2025. obiljezeno je pozitivnim trendom rasta turistickog
prometa, s poveéanjem broja dolazaka i noéenja u svim vrstama komercijalnog smjestaja. To ukazuje na
stabilan rast i ubrzanje turisti¢kog prometa u odnosu na prethodnu godinu.

Tablical. Turisti¢ki promet po vrsti objekta za razdoblje 01.01.- 15.11.2025.
(komercijalni smjestaj — usporedba sa 2024. godinom)

Vrsta objekta NOCENJA DOLASCI Udio Udio
nocenja | nodenja

174864 171812 101,78 41.846  38.956 107,42 17,44% 17,72%

104,02 74.955 71.419 104,95 43,49%

za smjestaj (Druge vrste - - )
skupina kampovi) o | g

1.002.944 969.337 103,47 183.813 174306 10545 100,00%

lzvor: eVisitor 2025



Graficki prikaz 1: Dolasci po vrsti smjeStaja 01.01.- 15.11.2025.
(komercijalni smjestaj — usporedba sa 2024. godinom)
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Graficki prikaz 2: Nocenja po vrsti smjeStaja 01.01.- 15.11.2025.
(komercijalni smjestaj — usporedba sa 2024. godinom)
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Tablica 2. Turisti¢ki promet po strukturi drZave prebivali§ta za razdoblje 01.01. — 15.11.2025.
(komercijalni smjestaj — usporedba sa 2024. godinom)
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U razdoblju 01.01. — 15.11.2025. godine, ukupno je ostvareno 1.002.944 nocenja i 183.813 dolazaka u
komercijalnim smjedtajnim objektima. U odnosu na isto razdoblje 2024. godine {969.337 nodenja i
174.306 dolazaka), to predstavlja porast od 3,47 % nodenja i 5,45 % dolazaka.

Strani gosti ostvarili su 941.683 nocenja i 166.831 dolazak, sto je 3,31 % vise nodenja i 4,55 % vise
dolazaka u odnosu na 2024. godinu. U ukupnom turisti¢kom prometu, strani turisti ¢ine 93,89 % nocenja
190,76 % dolazaka.

Najznacajnije trZiste i dalje je Njemacka s 245.124 nocenja (porast od 1,76 %) i 33.434 dolaska (+1,83
%), time zauzima 24,44 % svih nocenja stranih gostiju. Slijede Austrija sa 141.442 nodenja (+6,24 %) i
28.084 dolazaka (+8,43 %), te Slovenija s 88.820 nocenja (+3,60 %). Poljska biljeZi znacajan rast od 9,83
% nocenja i 11,49 % dolazaka, dok Italija takoder pokazuje snaZan porast od 11,66 % nodenja i 15,81 %
dolazaka. Najvedi relativni porast zabiljezen je kod Ukrajine, s 37,67 % viSe nocenja i 35,00 % vise
dolazaka nego 2024. godine.

Znatajniji pad nocenja biljeze Madarska (~4,56 %) i Cegka (=7,29 %).

Domadi gosti ostvarili su 61.261 nodenje i 16.982 dolaska, $to predstavlja porast od 6,02 % noéenja i
15,27 % dolazaka u odnosu na prethodnu godinu. U ukupnom turistickom prometu domadi gosti Cine
6,11 % nocenja i 9,24 % dolazaka.

U 2025. godini biljeZi se nastavak pozitivnog trenda rasta turisti¢kog prometa. Porast dolazaka i noéenja
stranih te domadih gostiju ukazuje na stabilno trziSte i povoljna turisticka kretanja s posebnom
naznakom na pred i posezonu. Najznacajnija trzista ostaju Njemacka, Austrija i Slovenija, dok se posebno
isti¢e rast s trZista Poljske, Italije i Ukrajine.



Graficki prikaz 3: Dolasci po strukturi gostiju za razdoblje 01.01. — 15.11.2025.
(komercijalni smjestaj — usporedba sa 2024. godinom)
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Graficki prikaz 4: Nocéenja po strukturi gostiju za razdoblje 01.01. — 15.11.2025.
(komercijalni smjestaj — usporedba sa 2024. godinom)
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Tablica 2. Dolasci i noéenja po mjesecima za razdoblje 01.01. — 15.11.2025.
(komercijalni smjestaj — usporedba sa 2024. godinom)

OSTVARENI TURISTICKI PROMET (komercijalni smjestaj) usporedba 2025 / 2024

Miesec Nodenja Nocenja Dolasci | Dolasci Indeks Indeks
J 2025 2024 2025 2024 nocenja | Dolazaka

2025/01 70,41 85,19

202502 “_-- 3379 4545

2025/03 24,02 25,87

2025/04 18.623 14.110 7.094 4.949 131,98 143,34

2025/05 83,40 92,04

2025/06 188.962 155.020 37.923 30 936 121,90 122,59

2025/07 99,90 96,98

2025/08 296.434 305.082 48.963 48.865 97,17 100,20

2025/09 112,35 114,92

-2025/10 ~12.003 10.839 3.247 3.005 110,74 108,05

2025/11 (15.11) [ 0L 9ol o] ' 78,69 81,97
Ukupno 1.002.944  969.371 183.813 174316 103,46 10545

Najvedi broj dolazaka i nocenja ostvaren je tijekom srpnja i kolovoza, kada je zabiljeZzeno ukupno 93.753
dolazaka (srpanj 44.790 + kolovoz 48.963) i 578.059 nodenja (srpanj 282.353 + kolovoz 296.434). Ovi
mjeseci ¢ine glavninu ukupnog turisti¢kog prometa u promatranom razdoblju, a stabilan promet u lipnju
i rast u ranoj jeseni ukazuju na nastavak produljenja turisti¢ke sezone.

U mjesecu travnju 2025. zabiljeZen je vrlo snaZan rast u odnosu na 2024. godinu. Broj dolazaka poveéan
je na 7.094 (4.949 prethodne godine), $to predstavlja indeks od 143,34 %, dok su nodenja porasla s
14.110 na 18.623 (indeks 131,98 %). Ovakav rast upuduje na raniji pofetak turisti¢kih aktivnosti i
povedéanje interesa u predsezoni.

Mjesec svibanj pokazuje drukdiji trend: broj dolazaka je manji nego 2024. (15.799 prema 17.166; indeks
92,04 %), dok su nodenja pala sa 68.679 na 57.281 (indeks 83,40 %). Unato¢ blagom padu, mjesec
svibanj i dalje ostvaruje visoke apsolutne vrijednosti.

Posebno se istice lipanj, u kojem je zabiljeZeno 37.923 dolazaka {indeks 122,59 %) i 155.020 nocenja
(indeks 121,90 %), 5to je znacajan porast u odnosu na 2024. godinu (30.936 dolazaka i 188.962 noéenja).
Lipanj tako potvrduje ja¢anje predsezonskog prometa.

Srpanj i kolovoz zadrzali su stabilnost vrhunca sezone. Srpanj ostvaruje 44.790 dolazaka {indeks 96,98
%) i 282.353 nocenja (indeks 99,90 %). Kolovoz donosi 48.963 dolazaka {indeks 100,20 %) i 296.434
nocenja (indeks 97,17 %). Vrijednosti su gotovo identi¢ne prethodnoj godini, $to ukazuje na zasi¢enost
glavne sezone, ali i stabilnu potraznju.

Rast je nastavljen i u rujnu. Ostvaren rast dolazaka sa 22.337 na 25.670 (indeks 114,92 %) i rast no¢enja
sa 130.124 na 146.189 (indeks 112,35 %), Sto potvrduje jatanje posezone.

Listopad biljezi 3.247 dolazaka (indeks 108,05 %) i 10.839 nocdenja (indeks 110,74 %) u odnosu na
prethodnu godinu, $to takoder potvrduje da sezona traje dulje nego prije.

U studenom (do 15.11.) ostvareno je 100 dolazaka (indeks 81,97 %) i 521 nocenje (indeks 78,69 %).



Promatrano razdoblje 01.01.2025. — 15.11.2025. obiljeZeno je povedanjem ukupnog prometa.
Ostvareno je 183.813 dolazaka (u odnosu na 174.316, indeks 105,45 %) te 1.002.944 nocenja (u odnosu
na 969.371, indeks 103,46 %). Ovi podaci potvrduju rast turistickog prometa u veéem dijelu godine,
posebno u proljeée i ranu jesen, uz stabilne rezultate u vrhuncu sezone.

Graficki prikaz 5. Noéenja po mjesecima za razdoblje 01.01. - 15.11.2025.
(komercijalni smjestaj — usporedba sa 2024. godinom)
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Graficki prikaz 6. Udjel u no¢enjima po mjesecima za razdoblje 01.01. — 15.11.2025.
(komercijalni smjestaj — usporedba sa 2024. godinom)
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Tablica 4. Smjestajni kapaciteti na podru¢ju Opéine Badka 01.01.— 15.11.2025. — osnovni kreveti
(komercijalni i nekomercijalni smjestaj - usporedba sa 2024. /2023. i 2021. godinom)

Broj Broj Broj Broj
Vrsta objekta kreveta  kreveta kreveta kreveta
2025. 2024. 2023. 2021.

Indeks Indeks Indeks
25/24 25/23 25/21

Hoteli

Kampovi

Nekomercijalni
smjestaj

Objekti u
domadinstvu

Ostali ugostiteljski
objekti za smjestaj
(Druge vrste -
skupina)

Ukupno 15.240 15.032 14.617

Tablica 5. Smjestajni kapaciteti na podruéju Opéine Badka 01.01.— 15.11.2025. — dodatni kreveti
(komercijalni i nekomercijalni smjestaj - usporedba sa 2024. /2023. i 2021. godinom)

Broj Broj Broj Broj
dodatnih dodatnih dodatnih dodatnih Indeks Indeks
kreveta  kreveta  kreveta kreveta 25/24 25/21
2025. 2024, 2023. 2021.

Vrsta objekta

Hoteli

Kampovi

Nekomercijalni
smjestaj
Objekti u

domacinstvu

Ostali ugostiteljski
objekti za smjestaj
(Druge vrste -
skupina)

Ukupno



Grafi¢ki prikaz 7. Smjestajni kapaciteti na podruéju Opéine Baska 01.01.~15.11.2025.
(komercijalni i nekomercijalni smjestaj - usporedba sa 2024. /2023. i 2021. godinom)
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Analiza promjena u broju smjestajnih objekata na podrudju Opdine Baska za razdoblje 2021. — 2025.
pokazuje da je ukupni broj smjestajnih objekata biljeZio rast od 14.617 na 15.463 objekta, 5to predstavlja
porast od 5,79%. Najvedi doprinos ukupnom povecanju dali su nekomercijalni smjestaj i objekti u
domacinstvu, dok su hoteli i kampovi zadrzali stabilne vrijednosti.

Broj kreveta u hotelima ostao je nepromijenjen u posljednje tri godine (2023.-2025.) — ukupno 1.191
krevet. U usporedbi s 2021. godinom (1.237 kreveta), zabiljezen je blagi pad od 3,72%.

Kampovi su zadrZali broj od 3.180 kreveta kroz cijelo promatrano razdoblje, bez promjena od 2021. do
2025. godine.

Nekomercijalni smjestaj kao kategorija biljeZi najvedi relativni rast u cijelom razdoblju. Broj kreveta
porastao je s 4.052 (2021.) na 4.665 (2025.), 3to predstavija povecanje od 15,13%. Rast je posebno
izrazen u posljednje dvije godine, s indeksom 101,94 u odnosu na 2024. i 105,02 u odnosu na 2023. Ovaj
trend ukazuje na sve veéi interes za privatne, nekomercijalne oblike smjestaja, poput vikendica i
apartmana u vlasnistvu gradana kao i neaZuriranje objekata u sustavu eVisitor u momentima kada dode
do prodaje nekretnine te ista prede u vlasnistvo neke nove fizicke osobe.

Druga najbrojnija kategorija — objekti u domadinstvu — povecala je kapacitete s 5.068 kreveta u 2021. na
5.178 kreveta u 2025., Sto predstavlja porast od 2,17% u Cetverogodisnjem razdoblju. lako je rast
umjeren, indeks 2025./2024. od 102,76 pokazuje blago ubrzanje posljednjih godina.

Kod ostalih ugostiteljskih objekata za smjestaj broj kreveta porastao je s 1.080 (2021.) na 1.249 (2025.),
$to je povecanje od 15,65%, ime se ova kategorija smjeStaja svrstava medu najdinamicnije bududi ga
najéesce nose profesionalni pruZatelji usluga i investitori spremniji na poslovno planiranje i Sirenje
ponude.



Tablica 6. Smjestajni kapaciteti na podrudju Opéine Baska 01.01. —15.11.2025.
(komercijalni smjestaj - udjel pojedine vrste smjestaja u svojoj kategoriji i odnos prema ukupnom
komercijalnom smjestaju)

%u
Vrsta kategorija Broj kreveta % u vrsti cjelokupnom
smjestaju
3 zvjezdice 957
4 zviezdice 202
Hotel bastina 32
3 zvjezdice 90
4 zvjezdice 3.090
2 zvjezdice 103
3 zvjezdice 4.141 79,97
4 zvjezdice 855 16,51
5 zvjezdica

2 zvjezdice

3 zvjezdice 478

4 zvjezdice 324

5 zvjezdica 40

UKUPNO 10.798 _ 100,00

U nastavku su prikazani rezultati analize:

1. Ukupni kapaciteti

- Ukupno kreveta: 10.798

- Najvedi udio imaju objekti u domadinstvu (47,95%), zatim kampovi (29,45%).

- Najmanji udio imaju hosteli i dje¢ja odmaralidta (3,40%).

2. Analiza po vrstama smjestaja

Hoteli (11,03%): Dominiraju hoteli s 3 zvjezdice (80,35%), dok 4 zvjezdice &ine 16,96%.
Kampovi (29,45%): Vecina kampova je kategorizirana s 4 zvjezdice (97,17%).

Objekti u domacinstvu (47,95%): PreteZito 3 zvjezdice (79,97%), uz manji udio 4 zvjezdice.
Ostali ugostiteljski objekti (11,57%): Najéesce 3 i 4 zvjezdice.

Hosteli i djecja odmaralidta (3,40%): Homogena skupina s jednom kategorijom.

3. Kljucni zakljuci

1. Objekti u domadéinstvu ¢ine gotovo polovicu kapaciteta, s naglaskom na 3% standard.
2. Kampovi su drugi po veli¢ini, s visokom kvalitetom (uglavnom 4+%).

3. Hoteli su manje zastupljeni (11%), Sto ukazuje na potrebu za vedim hotelskim kapacitetima.
4. Struktura kategorizacije pokazuje dominaciju srednje kvalitete (3%).



5. ViSe kategorizirani (4% i 5%) objekti biljeze rast, posebno u privatnom smjestaju i Ostalim
ugostiteljskim objektima za smjestaj.

Privatni smjestaj (objekti u domaéinstvu) i dalje ¢e Ciniti najvedi dio kapaciteta, ali nakon zavrsenih
rokova rekategorizacije ne oCekuju se novi veci skokovi u kategoriji smjestaja bez zvjezdice, ve¢ prije
stabilizacija postojede strukture. Osim toga, sve je izraZeniji trend da se iznajmljivadi fokusiraju na
podizanje kvalitete i isplativosti postoje¢ih jedinica, buduéi da je prodirenje kapaciteta financijski
zahtjevnije, s duljim rokom povrata.

Graficki prikaz 7. Smjestajni kapaciteti na podrudju Opéine Baska 01.01.—15.11.2025.
(komercijaini - udjel pojedine vrste smjestaja u svojoj kategoriji i odnos prema ukupnom smjestaju)
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REZULTATI TURISTICKOG PROMETA OSTVARENOG NA RAZINI OTOKA KRKA | RAZINI KVARNERA U 2025.
GODINI

Na temelju dostavljenih podataka o nocenjima u 2025. godini (period 01.01. — 31.10.2025.), Baska
ostvaruje ukupno 183.707 dolazaka. U kontekstu ukupnih 93.040 dolazaka na otoku, Baska sudjeluje s
priblizno 19.69%.

U usporedbi s ostalim mjestima, Baska se svrstava u na 2. mjesto prema ostvarenim dolascima. Vide
dolazaka ostvaruje jedino grad Krk (257.944). Ostala mjesta imaju bitno manji udio: Omisalj (169.268),
Malinska (120.365), Punat (109.829), Dobrinj (72.224) i Vrbnik {(19.703).

Analizirajuci podatke o noc¢enjima u 2025. godini (period 01.01. - 31.10.2025.), Baska ostvaruje ukupno
1.002.528 nocdenja. U kontekstu ukupnih 5.032.145 noéenja na otoku, Baska sudjeluje s pribliZzno
19.92%. U usporedbi s ostalim mjestima, Baska se svrstava u vrh prema ostvarenim nocenjima. Vise
nocenja ostvaruje jedino grad Krk (1.418.132), dok je BaSka druga najposjecenija destinacija prema
ukupnom volumenu noéenja. Ostala mjesta imaju bitno manji udio: Omisalj {799.663), Malinska
(685.605), Punat (561.030), Dobrinj (453.706) i Vrbnik (111.481).

Ovaj podatak ukazuje na snaznu turisti¢ku poziciju Baske, posebno kada se u obzir uzme njezina povrsina
i kapacitet smjeStaja. Baska tako predstavlja jedan od kljuénih turisti¢kih nositelja ukupnog turistickog
prometa na otoku.



Tablica 7. Analiza turisti¢kog prometa na otoku Krku za razdoblje 1. sijeénja — 31. listopada 2025.
(komercijalni smjestaj po naseljima)

Omisalj
Malinska

Grafi€ki prikaz 8.
Prikaz ostvarenog turistitkog prometa po mjestima na otoku Krku za razdoblje 01.01.—31.10.2025.
(komercijalni smjestaj — usporedba sa 2024. godinom)
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Graficki prikaz 9.

Prikaz udjela u ostvarenim noéenjima po mjestima na otoku Krku za razdoblje 01.01.-31.10.2025.

(komercijalni smjestaj)
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U ukupnom rasporedu po mjestima Krk je na prvom mjestu s udjelom od 28,18%, slijedi Baska s udjelom
od 19,92% i Omisalj sa udjelom od 15,89%. Rezultati na razini otoka Krka pokazuju da je kategorija

objekata u domadinstvu na 3. mjestu sa 20,00% udjela (iza Krka i Malinske), u kategoriji kampova takoder
na 3. mjestu sa 18,81% udjela (iza Krka i Omislja), a u kategoriji hotela na 2. mjestu sa 20,36% (iza

Omislja).

Na nivou regije Kvarner ostvareno je 17.864.778 nocenja i 3.158.044 dolazaka. U ukupnom rasporedu
po mjestima i regijama otok Krk sudjeluje sa 36%, a Baska sa 6% u nocenjima. U slijedeéem grafikonu
prikazani su dolasci i no¢enja na nivou regije prema vrsti smjestaja.

Graficki prikaz 10.

Prikaz turistitkom prometa prema vrsti smjeStaja — regija Kvarner 01.01.—31.10.2025.
(komercijalni smjestaj, nekomercijalni smjestaj)
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Najvedi udio u dolascima ostvaruju objekti u domadcinstvu s oko 41,6% svih dolazaka, 3to ih Cini
najpopularnijim oblikom smjestaja. Hoteli slijede s priblizno 32,3%, potvrdujuéi svoju vaZnost u
turistitkoj ponudi. Kampovi sudjeluju s oko 19,9%, dok nekomercijalni smjestaj te odmaralidta i sl.
zajedno &ine manji dio ukupnih dolazaka (zajedno manje od 6%).

Kod noéenja se slika jos jasnije usmjerava prema objektima u domadinstvu, koji ostvaruju &ak 42,7% svih
nocenja, Sto upucuje na duZi boravak gostiju u ovoj kategoriji. Slijede kampovi s oko 21,3%, dok hoteli,
iako jaki u dolascima, ostvaruju manji udio nocenja (19,8%) zbog u prosjeku kradih boravaka.
Nekomercijalni smjestaj Cini iznenadujude visok udio noéenja (14,2%), 5to je karakteristiéno za boravke
u vlastitim vikendicama. Odmaralita i sl. ostaju na skromnih 1,9%.

Domadinstva dominiraju i u dolascima i jo3 snaZnije u nodenjima, sto potvrduje trajnu preferenciju
turista prema ovom tipu smjestaja i duze boravke u njemu. Hoteli su vrlo vazni u privlatenju gostiju, ali
kraci boravci smanjuju njihov udio u noc¢enjima. Kampovi i nekomercijalni smjestaj ostvaruju znatan udio
nocenja, 5to ukazuje na specifitne segmente trZista koji preferiraju duZe boravke i drugadiji stil odmora.

PLAN PRIHODA U 2026. GODINI

Ukupni prihodi planirani za 2026. godinu iznose 670.000,00 EUR, uklju¢ujuci otekivani prijenos prihoda
iz 2025. godine uiznosu od 12.000 EUR. Planirani prihodi manji su za 3,6 % u odnosu na lzmjene i dopune
financijskog plana za 2025. godinu, odnosno u skladu s procjenom stvarnog ostvarenja u 2025. godini.

NiZi planirani prihodi u odnosu na procjenu ostvarenja u 2025. godini primarno su rezultat oéekivanog
manjeg iznosa prenesenih prihoda iz 2025. godine. To smanjenje izravno utjete na ukupnu prihodovnu
stranu plana. Konadan iznos prenesenih prihoda bit ¢e poznat po zaklju¢enju poslovne 2025. godine.

INDEKS
PLAN ';";:ﬂ\f; INDEKS
0 JEN|
PRIHODI Pm:U: % | upio |zﬁjzstuls ,| FINANCUSKOG | UDIO : ::,:N: ; PLAN 2025 EUR upio INDEKS
PLANA
DOPUNE i PLAN 2024
£P 2023
1. tevornd prihodi 521.000,00 | 91,24 | 117,21 530.500.00 91.93 101.82 621.000,00 92,14 117,06
1.1. Turisticka pristojba 456.000,00 | 7986 | 118,60 | 470.500,00 | 81,53 | 103,18 555.000.00 8234 | 117,96
1.1.1. Turisticka pristojba - redovni raéun 450.000,00 118.42 466.000,00 103,56 550.000,00 118,03
1.1.2. Turisticks pristojba u nautickom turizmu 6.000.00 133,33 4.500,00 75,00 5.000,00 111,11
1.2, Clanarina 65.000,00 | 11,38 108,33 60.000,00 10,40 92,31 66.000,00 9,79 110,00
Z ganclizpoees péine/grada/d 32.000.00 | 5,60 89,26 27.400,00 4,75 85,63 25.500,00 3.78 93,07
& Eobodiodsuistn s tristithih galednica 15.00000 | 263 | 7189 | 1600000 | 277 | 10667 | 15.000,00 223 | 9375
a, Prihiodi iz EU fondova 0,00 06,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
S. Prihodi od gospodarske djelatnosti 2.00000 | 035 | 9492 2.590,00 045 | 129,50 2.500,00 037 96,53
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 0,00 0,00 276,70 0,05 0,00 10.000,00 1,48 3.614,02
7. Ostali prihodi 1,000,00 0,18 0,00 300,00 0,05 30,00 0,00 0,00
UKUPNI PRIHDDI 571.000,00 | 100,00 | 108,89 577.066,70 | 100,00 | 101,06 674.000,00 100,00 116,80

1. [ZVORNI PRIHODI

Financijski plan Turisti¢ke zajednice opéine Baska planiran je temelju:

Vv fizi¢kih rezultata turistickog prometa ostvarenog na podru¢ju Turisti¢ke zajednice Bagka u razdoblju
sijetanj - studeni 2025. godine

v naplacene turisti¢ke pristojbe te ukupnog zaduZenja do 31.10.2025. i naplaéene turisti¢ke &lanarine
v smjernica turistickim zajednicama od strane HTZ-a i TZ Kvarnera

v odrednica rada TZ otoka Krka

v zakonske regulative vezane uz glavne izvore prihoda turistitke pristojbe i turisti¢ke ¢lanarine

Ukupni prihodi za 2026. godinu planiraju prema paketu zakona usvojenim 10.05.2019. koji reguliraju
djelovanje turistickih zajednica. Rije¢ je o zakonima koji imaju za cilj poveéanje ukupne ucinkovitosti
sustava turistickih zajednica, osobito na regionalnoj i lokalnoj (destinacijskoj) razini, osiguranje svih



preduvjeta za sustavnu provedbu poslova destinacijskog upravljanja, osiguranje dostatnog izvora
financiranja, unapredenje turistitke kvalitete i sadrZaja turistickog proizvoda te razvoj turisticke
infrastrukture i o€uvanje turisti¢ke resursne osnove.

Sustav turistickih zajednica ovim paketom zakona uspostavija se po modelu destinacijskog
menadZmenta po Uzoru na suvremene sustave u svijetu. Moguce je i preustrojstvo kroz udruZivanje i
racionalizaciju unutar sustava na nacin da se potie udruzivanje turisti¢kih zajednica kao i osnivanje za
podrudje vise jedinica lokalne, odnosno podru¢ne (regionaine) samouprave kroz dodjeljivanje
financijskih sredstava

1.1. TURISTICKA PRISTOJBA

Prihodi od redovne turistitke pristojbe sastoje se od: redovne turistiCke pristojbe koju uplacduju
gospodarski subjekti, privatni iznajmljivadi, odmaralista i vikendasi i prihoda od nautickog turizma.
Visina turistitke pristojbe odredena je Zakonom o turistickoj pristojbi NN 52/19 te Pravilnikom o
najnizem i najvidem iznosu turisti¢ke pristojbe (NN 71/2019).

Visina turisticke pristojbe odreduje se za najvise dva sezonska razdoblja, s tim da jedno sezonsko
razdoblje traje od 01.04. do 30.09. tekuce godine; posebnim pravilnikom ministar turizma propisuje
najniZi i najvisi iznos turisti¢ke pristojbe po osobi i noéenju, najniZi i najvi$i pausalni iznos turisti¢ke
pristojbe koji pladaju osobe koje pruzaju uslugu smjestaja u domacinstvu i na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu i visina godi$njeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe koji placa vlasnik
kude, apartmana ili stana za odmor za sebe i élanove uZe obitelji te najvidi iznos turisticke pristojbe koju
plaéaju brodovi na kruZnom putovanju u medunarodnom pomorskom prometu i medunarodnom
prometu na unutarnjim vodama kada se brod nalazi na vezu u luci ili sidristu luke najnize i najvide
turisti¢ke pristojbe. Odluku o visini turisti¢ke pristojbe donosi Zupanijska skupstina, uz misljenje lokalnih
turisti¢kih zajednica.

Odluka o visini turisti¢ke pristojbe za 2026. godinu za Opéinu Baska, donesena je na sjednici Zupanijske
skupstine Primorsko-goranske Zupanije odrZzanoj dana 5. prosinca 2024. godine, uz prethodno midljenje
TZO Badka (1. sjednica Turisti¢kog vije¢a TZO Baska 17.10.2024.). lznosi za 2026. godinu ostali su
nepromijenjeni u odnosu na 2025. godinu.

1. Iznos turistitke pristojbe za osobe koje koriste usluge noéenja u smjeStajnom objektu u kojem se
obavlja ugostiteljska djelatnost iznosi

Razdoblje GLAVNA SEZONA OSTALO RAZDOBLIE
01.04.2025. - 30.09.2026.

Iznos turisticke pristojbe po osobi i

o 2,20€ 1,30€
po noéenju

2. Iznos turistitke pristojbe za osobe koje koriste no¢enje u smjestajnim objektima iz skupine Kampovi
(Kampovi i kamp odmaralista)

Razdoblje GLAVNA SEZONA OSTALO RAZDOBUIE
01.04.2025.— 30.09.2026.

Iznos turisticke pristojbe po osobi i

o 1,99€ 1,30€
po nocenju

3. lznos turistitke pristojbe za osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u domacéinstvu ili na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu iznosi;

Smijestaj na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu
(osnovni kreveti i pomoéni kreveti)

Smjestaj u domacinstvu
2025. godina (osnovni kreveti i pomaéni kreveti)

Pausal po krevetu 63,00€ 40,00€




Smjestaj na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu u
kampu i u objektu vrste kamp
odmoriste ili kamp odmoridte -
robinzonski smjestaj

Smjestaj u domacinstvu u kampu i
u objektu vrste kamp odmoriste ili
kamp odmoriste - robinzonski
smjestaj

Godisnji pausal- za svaku
smjestajnu jedinicu

85,00€ 50,00€

Osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domadinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu
placaju godiénji paudalni iznos turistike pristojbe za svaki krevet (glavni i pomo¢ni), a pausalni iznos
turisticke pristojbe mogu uplatiti jednokratno u punom iznosu do 31.7. tekuce godine ili u 3 jednaka
obroka, s tim da prvi obrok dospijeva 31.7., drugi 31.8., treci 30.9. tekuce godine. Uplatnice za pladanje
turisticke pristojbe preuzimaju se iz sustava eVisitor.

Iznos turisti¢ke pristojbe koju placa vlasnik kuée, apartmana ili stana za odmor u godisnjem pausalnom
iznosu, za sebe i ¢lanove uze obitelji iznosi:

Opéina Baska (15.06.-15.09.2026.) Iznos turisticke pristojbe
- rok uplate do 15.07.

Prvi €lan 18,00 EUR
Drugi ¢lan 18,00 EUR

Za svakog slijedeceg ¢lana 10,00 EUR

Visina godinjeg pau3alnog iznosa turisti¢ke pristojbe {ako ne plaéa po nocenju) koju plaéa vlasnik kuce,
apartmana ili stana za odmor za sebe i élanove uZe obitelji (rok uplate do 15. srpnja):

Vlasnik kuée, apartmana ili stana za odmor za sebe i sve osobe koje noce u toj kudi, apartmanu ili stanu
za odmor koji turisti¢ku pristojbu plaéaju po svakom ostvarenom nocenju (2,20€) za boravak od 15.
lipnja do 15. rujna. Vlasnici ku¢a, apartmana ili stana za odmor za sebe i ¢lanove uZe obitelji (drzavljani
RH i EU) plaéaju turisticku pristojbu umanjenu za 70%. Osim na hrvatske drZavljane, ove odredbe
primjenjuju se i na drzavljane druge drzave ugovornice Ugovora o Europskom gospodarskom prostoru i
Svicarske Konfederacije.

Obratun godi$njeg pausalnog iznosa turisti¢ke pristojbe rauna se za 2026. godinu prema najveéem
zbroju aktivnih kreveta u godini odnosno prema najveéem zbroju aktivnih kreveta u razdoblju od
1.1.2025. do 31.12.2025. godine, a obveznik je sukladno tome zaduZen za pausalni iznos turisticke
pristojbe bez obzira koliko je dugo posjedovao vaZece rjesenje o pruzanju usluga u 2025. godini.

PROCIENA UKUPNIH PRIHODA OD TURISTICKE PRISTOJBE U 2026. GODINI

ZaduZenje turisti¢ke pristojbe do 17.11.2025. iznosilo je ukupno za komercijalni i nekomercijalni smjestaj
1.116.460,41€ 1.299.190,92 bruto, 3to iznosi 789.583,28 EUR neto, odnosno 474.970,20€ neto prihoda
pripada TZO Ba%ka, a Op¢ini Baska 203.558,68€. Ostvareni prihodi na razini su planiranog za 2025.
godinu.

ZADUZENO (€) 01.01.2025.-17.

1.299.190,92
11.2025.

Nerazvijena RN (3,5%) 45.471,68

~ UdruZene TZ (2%) 25.983,82
Crveni kriZ (1%) 12.991,91
1.214.743,51

HTZ (20%) 242.948,70
TZ Kvarner (15%) 182.211,53

789.583,28



Opdina BaSka (30%)
TZO Baska (65%)

236.874,98
552.708,30

Procjena prihoda 2026. godine izradena je na temelju ostvarenja u 2025. godini u segmentu naplate
turisti¢ke pristojbe u ugostiteljskim objektima, hotelima i kampovima, kao i iz izvora turisticke pristojbe
za vlasnike vikend kuéa i stanova.

Za 2026. godinu ne planira se uvecanje prihoda od TP buduéi da iznos turisticke pristojbe ostaju
nepromijenjeni u odnosu na 2025 .godinu.

Prema procjeni rasporeda turisticke pristojbe na podrudju opéine Baska u 2026. godini planira se
ostvarenje prihoda u iznosu od 1.301.000,00 EUR (bruto), odnosno 797,703,19 EUR (neto), od Cega bi
Opcini Baska pripalo 239.310,96,00 EUR (neto) prihoda iz izvora turistiCke pristojbe, a TZO Baska
558.392,23,00 EUR (neto) odnosno 92.392,23 EUR (19,82 % vise u odnosu na planirano ostvarenje
rebalansom u 2024).

RASPORED TURISTICKE PRISTOJBE (€)

1.301.000,00
PROCIENA 01.01.2025. — 31.12.2025.

| Nerazvijena RN (3,5%) 45.535,00
UdruZene TZ (2%) 26.020,00
Crveni kriZ (1%) 13.010,00

1.216.435,00

HTZ (20%) 243.287,00
TZ Kvarner (15%) 182.465,25
790.682,75

Op¢ina Baska (30%) 237.204,83
TZO Badka (65%) 553.477,93

Prilikom izraduna olekivane naplate turisti¢ke pristojbe u smjestajnim objektima u kojem se obavlja
ugostiteljska djelatnost po nocenju uzeta je opreznija verzija ostvarenja nocenja na bazi 2025. godine.
Kod izrauna godisnjeg pausalnog iznosa turistitke pristojbe gradana u domacdinstvu predvidena je
opreznija prognoza prihoda iz ovog izvora te se kalkulacija radila s postoje¢im kapacitetom u
kategoriziranom smjestaju (5.907 kreveta).

PLAN PRIHODA OD
PLAN PRIHODA OD TURISTICKE

TURISTIEKE PRISTOJBE - | | NISTOJBE ZA 2026

VRSTA SMIESTAINOG OBJEKTA REBALANS 2025. (EUR / (EUR/bruto) - NA

b BAZI OSTVARENJA
2025 | TRENUTNOG

BROJA KREVETA

| HOTEL! 293.000,00 293.000,00
| KAMPOVI 452.000,00 452.000,00
NEKOMERCIJALNI SMIESTAJ 18.500,00 20.000,00
OBIEKT} U DOMACINSTVU 372.000,00 380.000,00
OSTALI UGOSTITELISKI OBJEKTI 156.000,00 156.000,00
UKUPNO 1.291.500 1.301.000,00

Kada se sve zbroji ofekujemo rast prihoda sa osnove turisti¢ke pristojbe u 2025. godini u iznosu od
minimalnih 0,70% (prihodi vedi za 4.000 EUR = 554.000, dok ovu godinu planiramo zavrsiti s 550.000
EUR).

Pravi vedi priliv financijskih sredstava oéekujemo uplatom prve rate pausala koja dospijeva 31.07. Iznos
prihoda od turisticke pristojbe ¢e se korigirati rebalansom ukoliko financijski rezultati budu bolji.



Prihodi od turisti¢ke pristojbe od nautike se procjenjuju temeljem izvréenih uplata u 2025. godini.
Navedena se pristojba od 04. travnja 2021. ne placa u prostorijama lu¢kih kapetanija odnosno ispostava
nego iskljuivo preko online portala https://nautika.evisitor.hr/ koji je razvila Hrvatska turistika
zajednica. Predvida se prihod po ovoj osnovi u iznosu od 5.000,00 EUR.

NAMIENSKO KORISTENJE SREDSTAVA TURISTICKE PRISTOJBE — ILS

Temeljem Zakona o turisti¢koj pristojbi (NN 52/19), od 1.1.2020. turisti¢ka zajednica vise ne vrii transfer
30% turisticke pristojbe gradu na podrudju koje je osnovana buduce da se ta sredstva uplaéuju direktno
na ra¢un Opdéine Baska, a upladena sredstva iz turisti¢ke pristojbe moraju se utrositi namjenski tj. koristiti
za poboljanje uvjeta boravka turista na temelju prethodno usvojenog zajedni¢kog programa Opéine i
turisticke zajednice koji se predlaze u okviru Godi$njeg programa rada.

Prema Zakonu o turisti¢koj pristojbi NN 52/19 i 42/20, ¢lankom 20. je odredena raspodijela turisti¢ke
pristojbe. Uplacena sredstva turisticke pristojbe iz ¢lanka 19. stavka 1. ovoga Zakona, financijska
institucija kod koje je otvoren racun utvrden propisima o prihodima za financiranje drugih javnih potreba
dostavlja 3,5 % sredstava na poseban racun HTZ-a za razvojne projekte i programe kreiranja novih
turistickih programa na turisticki nedovoljno razvijenim podrudjima (Fond za turisti¢ki nedovoljno
razvijena podrudja i kontinent) i 2 % sredstava na poseban raéun HTZ-a za projekte i programe udruzenih
turistickih zajednica (Fond za udruZene turisticke zajednice), a preostala sredstva rasporeduju se:

—65 % sredstava lokalnoj turisti¢koj zajednici, od ¢ega se 30 % sredstava doznaduje opéini ili gradu na
podruéju kojih je osnovana, za poboljSanje uvjeta boravka turista

—15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i

—20 % sredstava HTZ-u.

Prema Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma {NN 52/19, 42/20) determinira
se i suradnja lokalne turisticke zajednice s jedinicom lokalne samouprave. Jedinica lokalne samouprave
u okviru svog samoupravnog djelokruga posebno vodi brigu o osiguranju uvjeta za razvoj turizma, a
osobito o uredenju naselja, javnoj turistickoj infrastrukturi, zastiti okolisa, prirodnoj i kulturnoj bastini i
sli¢no.

Lokalne turisti¢ke zajednice suraduju s tijelima jedinica lokalne samouprave u sljedeéim aktivnostima:
1. dogovaraju zajednicko koristenje sredstava turisticke pristojbe koja se doznaduju jedinici/jedinicama
lokalne samouprave za pobolj$anje uvjeta boravka turista

2. suraduju u izradi planova razvoja turizma u jedinici/jedinicama lokalne samouprave, najkasnije do
roka utvrdenog posebnim propisima za donosenje proratuna jedinice lokalne samouprave

3. prate turisticki promet te prijavu i odjavu turista

4. suraduju pri odlu€ivanju o radnom vremenu ugostiteljskih objekata sukladno posebnim propisima koji
ureduju ugostiteljsku djelatnost

5. suraduju u drugim pitanjima vezanim uz razvoj turizma.

Prihod od turisticke pristojbe koji se raspodjeljuje Opcini Baska planira se prema rasporedu sredstava u
ukupnom iznosu od 237.205,00 EUR.

Sredstva ostvarena od turisti¢ke pristojbe JLS koristi za unaprjedenje uvjeta boravka turista i razvoj
turisticke ponude, ukljucujuéi ulaganja u infrastrukturu i komunalne sadrzaje od znacaja za turizam,
uredenje plaZa, pjeSackih i biciklistiCkih staza, javne rasvjete i ¢istoce, kao i financiranje i sufinanciranje
kulturnih, sportskih i manifestacijskih dogadanja. Namjena tih sredstava je osigurati kvalitetu i
atraktivnost destinacije, potaknuti dulji boravak turista te podrZati odrzivi i ¢jelogodignji razvoj turizma
na podrucju Op¢ine ili Grada.

Opdina Baska je u svom prijedlogu proracuna za 2026. godinu planirala rasporediti 225.000,00 EUR.
Turisti¢ka zajednica predlaZe da se razlika izmedu ostvarenih i planiranih prihoda Opéine u 2026. godini
preraspodijeli na manifestacije u funkciji turizma, prvenstveno na Crnu ovcu, buduéi da se iznos
sufinanciranja ove manifestacije godinama nije mijenjao, dok su troskovi organizacije znatajno porasli.
Turisti¢ka zajednica je vec¢ u 2025. godini povecala svoj udio sufinanciranja manifestacije u cilju o¢uvanja



kvalitete programa i daljnjeg razvoja za Basku najznacajnije manifestacije, dok je Opcina Baska smanjila
s 53.000,00 na 40.000,00 EUR.

Moguée ostvarenje razlike u sredstvima c¢e se rebalansom Opdine Baska rasporediti prema novim
prijedlozima koristenja sredstava

Odrzavanje komunalne infrastrukture 4,049,00 EUR
OdrZavanje zelenih povriina temeljem ugovora s TD Baska 4.049,00 EUR
Jatanje gospodarstva 22.396,00 EUR
Zupanijska brodska linija Badka-Lopar-Bagka 22.396,00 EUR
Poticanje razvoja turizma 198.555,00 EUR
Razvoj turisticke destinacije (TZ otoka Krka) 23.570,00 EUR
Hitna medicinska pomo¢ 6.160,00 EUR
Turisticka ambulanta 28.825,00 EUR
Manifestacije u funkciji turizma — Crna ovca 40.000,00 EUR
Potpore iznajmljivadima 100.000,00 EUR
TOTAL 225.000,00 EUR

1.2. TURISTICKA CLANARINA

Turisti¢ka ¢lanarina odredena je temeljem Zakona o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama koji je stupio
na snagu 01.01.2020. NN 52/2019 i Pravilnika o godidnjem pausalnom iznosu ¢lanarine za osobe koje
pruzaju ugostiteliske usluge u domacinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i ©
obrascima TZ za placanja ¢lanarine turistickoj zajednici (NN 14/20).

Pravna i fizicka osoba koja ima svoje sjediste, prebivaliste ili podruznicu, pogon, objekt u kojem se pruza
usluga i sli¢no {poslovna jedinica), na podrucju lokalne turisticke zajednice koja je osnovana sukladno
zakonu kojim se ureduje sustav turistikih zajednica, koja trajno ili sezonski ostvaruje prihod pruZanjem
ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavlja djelatnost koja ima korist od turizma odnosno na Cije
prihode turizam ima utjecaj, pla¢a ¢lanarinu turisti¢koj zajednici prema propisanoj stopi. Clanarinu
turisti¢ko] zajednici duzna je placati prema postotku i vrsti usluge razvrstane prema Nacionalnoj
klasifikaciji djelatnosti. Za poduzeca se stopa turistitke ¢lanarine za 2021. godinu linearno smanjila za
12% kao mjera smanjenja parafiskalnih nameta gospodarstva.

Pravna osoba koja se s vise od 50 % financira iz opéinskog, gradskog, Zupanijskog ili drZzavnog proraduna
ne plaéa ¢lanarinu turisti¢koj zajednici.

Prihode od turisti¢ke ¢lanarine je tesko planirati buduéi da nemamo jasne parametre i u sustavu eVisitor
nemamo uvid u zaduZenje, a visina turisticke ¢lanarine za osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u
domadinstvu i na obiteljskom poljopriviednom gospodarstvu se u 2020. godini po prvi odredila prema
novom Pravilniku o godidnjem pausalnom iznosu ¢lanarine za osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u
domacinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i 0 obrascima TZ za placanja ¢lanarine
turisti¢koj zajednici (NN 14/20).

Totan iznos zaduZenja za €lanarinu u turisti¢kim zajednicama obveznik moZe provjeriti u Poreznoj upravi
tj. na svojoj poreznoj kartici. Podaci o ¢lanarini prikazuju se samo informativno u eVisitoru, a za to¢nu
evidenciju, obralun i naplatu ¢lanarine od pravnih i fizickih osoba odgovorna je Porezna uprava.

0Od 2020. godine na snazi je novi model obra€una turisti¢ke ¢lanarine za osobe koje pruzaju ugostiteljske
usluge u domacinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu, na temelju maksimalnog broja
kreveta/smjestajnih jedinica u prethodnoj godini.

Vazedim Zakonom o é&lanarinama u turistiCkim zajednicama ureduje se obveza plac¢anja ¢lanarine,
osnovice i stope po kojima se obradunava i plaéa €lanarina turisti¢koj zajednici, na¢in plaéanja ¢lanarine,
evidencija, obracun i naplata ¢lanarine te druga pitanja od znalenja za pladanje i rasporedivanje
¢lanarine turistickoj zajednici.



Od ukupno prikupljenih sredstava Clanarine, 3% se izdvaja Poreznoj upravi za troskove evidencije,
obracuna i naplate &lanarine te dostave podataka, 9% sredstava izdvaja se na posebni ra¢un Hrvatske
turisticke zajednice u Fond za turisticki nedovoljno razvijena podruéja i kontinent, 2% na posebni racun
Hrvatske turisticke zajednice u Fond za udruzene turisticke zajednice, a preostala sredstva rasporeduju
se: 65 % sredstava lokalnoj turistickoj zajednici, 15 % sredstava regionalnoj turisti¢koj zajednici i 20 %
sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.

Turisti¢ka ¢lanarina ostvarena je u neto iznosu od 53.584,61 EUR u periodu do 31.10. te se do kraja
godine ocekuje ukupan prihod od 60.000,00 EUR. Za 2026. godinu procjenjuje se ostvarenje prihoda od
turisticke ¢lanarine u iznosu od 65.000,00 EUR neto, bududi se uplate vr§e avansno temeljem ostvarenih
prihoda u 2025. godini.

Iznosi turisticke Elanarine po krevetu (lezaju) za 2026. godinu su:

SmjeStaj u domacinstvu - po | SmjeStaj na obiteljskom poljoprivrednom

krevetu gospodarstvu - po krevetu
Godidnji pausalni iznos 5,97 EUR . 3,98 EUR e
Elanarine (U eur) (_50% =2,99 EUR pomoc’ni (-50/) =1,99 EUR pomoéni Iezaj)
leZaj)

SmjeStaj u domadinstvu ukampu | SmjeStaj na obiteljskom poljopriviednom
i objektu vrste kamp odmarali§te | gospodarstvu u kampu i u objektu vrste kamp
ili kamp odmori§te — robizonski | odmori§te robizonski smje¥taj — za svaku
smjeStaj — za svaku smjeStajni | smjeStajni jedinicu

jedinicu
Godidnji pausalni iznos 10,62 EUR/ L 7,96 EUR e
] ine ( ) (-50% = 5,31 EUR pomocéni (-50% = 3,98 EUR pomo¢éni lezaj)
¢lanarine (u eur leZaj)

2. PRIHOD! 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/DRZAVNOG

Za 2026. godinu po ovoj stavci TZO Baska ne planira prihode iz Zupanijskog ili drZzavnog proracuna, no
kao iu 2025. godini pratiti e se natjecaji i javni pozivi te sukladno mogucénostima aplicirati sa projektima
ili manifestacijama ukoliko budemo zadovoljavali zadane kriterije.

Na ovoj se stavci ponovno planiraju prihodi od JLS Opéine Baska za financiranje rada Turisticke
ambulante iz rasporeda turisti¢ke pristojbe jedinicama lokalne samouprave, u ovogodisnjem iznosu od
23.400,00 EUR, ukoliko se ponovno dogovori suradnja s privatnom ili nekom drugom zdravstvenom
ustanovom za pruzanje usluga turisti¢ke ambulante. Taj isti iznos prikazan je i na rashodovnoj strani
buduéi da je TZO Baska potpisnik ugovora sa zdravstvenom ustanovom. Na ovoj stavci planiraju se i
eventualni dodatni prihodi od PGZ, a sukladno raspisanim Javnim pozivima za sustav TZ-a.

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

Ocekuje se raspisivanje javnih poziva za dodjelu potpore regionalnim i lokalnim dogadanjima te za
sufinanciranje destinacijskih kampanja oglasavanja u 2026. godini, na koje ¢e se TZ0 Baska aplicirati. TZ
Kvarnera dodjeljuje potpore manifestacijama i projektima u cilju unapredenja i obogacivanja kvalitete
turistickog proizvoda i ponude pojedine destinacije i regije u cjelini, stvaranju prepoznatljivog imidza
destinacije, razvoju sadrZaja koji omogucavaju produZenje turisti¢ke sezone. Tocni iznosi po pojedinim
aktivnostima i manifestacijama bit ¢e definirani po donosenju financijskog plana TZ Kvarnera, medutim
najavljeno je da se ukidaju sufinanciranja manifestacija, osim po Javnom pozivu koji ima isti fond od
100.000 za raspored sredstava. Na koordinaciji TZ Kvarnera u FuZinama, odrzanoj 04.12. najavljeno je



da nede biti novih Javnih poziva za sufinanciranje aktivnosti postavljanja standardizirane signalizacije i
drugih aktivnosti na pjesackim i biciklistickim stazama u okviru projekta Kvarner Outdoor. Na temelju
dobivenih potpora u 2025. godini i na temelju najavljenih smanjenja, o&ekivani prihodi od sustava
turisti¢kih zajednica u 2026. godini procjenjuju se u iznosu od 8.000,00 EUR.

4. PRIHODI' 1Z EU FONDOVA

Za 2026. godinu po ovoj stavci TZ0 Baska ne planira prihode. Za razdoblje 2023. — 2026. godine u
trenutku izrade programa poznato je da je u sklopu Nacionalnog plana oporavka i otpornosti te kroz
Mehanizam oporavka i otpornosti EU za turizam Republici Hrvatskoj odobreno je 2,2 milijarde kuna. Pri
tome su kroz Podkomponentu 1.6 — Razvoj odrZivog, inovativnog i otpornog turizma, koja obuhvada
reformu turistiCkog sektora i pripadajuée investicije, osigurana sredstva za regionalnu diversifikaciju i
specijalizaciju hrvatskog turizma kroz ulaganja u razvoj turisti¢kih proizvoda visoke dodane vrijednosti
namijenjena javnom sektoru u vrijednosti 930 milijuna kuna.

Bespovratnim sredstvima ¢e se u razvijenim turistickim podrudjima podrZati projekti usmjereni na
prilagodbu, odnosno zelenu i digitalnu tranziciju postojece javne turisti¢ke infrastrukture s ciljem
povecanja kvalitete, smanjenja utjecaja na okolis te odrzivog upravljanja destinacijom. Istovremeno, u
slabije razvijenim destinacijama poticat ¢e se stvaranje novih kvalitetnih ponuda i razvoj postojece
turisti¢ke infrastrukture.

Za nadu destinaciju bilo bi zanimljivo kandidirati projekte na podrulju razvoja posjetiteljske
infrastrukture i infrastrukture aktivnog turizma, gdje bi nositelj bila Opéina Bagka, a TZO Baska partner.

5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

Za 2026. godinu po ovoj stavci TZO Baska ne planira prihode.

6. PRENESENI PRIHOD IZ PRETHODNE GODINE

Preneseni prihodi iz prethodne godine prema lzmjenama i dopunama Godisnjeg programa rada i
financijskog plana TZO Baska za 2024. godinu procjenjuju se na 12.000,00 EUR. To&an iznos ée se utvrditi
zavrsnim raunom s obzirom na ostvarene prihode do kraja 2025. godine te realizirane aktivnosti
predvidene Izmjenama i dopunama Godi$njeg programa rada i financijskog plana TZO Baska za 2025.
godinu.

7. OSTALI PRIHODI

Po ovoj stavci ne ocekuju se prihodi.

AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE BASKA PO VRSTAMA | PROGRAMIMA

S obzirom da funkcioniranje sustava turisti¢kih zajednica direktno ovisi o turistickom prometu, u planu
za 2026. godinu se racionalno rasporeduju sve aktivnosti kao i djelovanje i postupanje na svim razinama.
Aktivnosti Turisticke zajednice po vrstama i programima obuhvacaju podruéja:

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE

4, DESTINACUSKI MENADZMENT

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

Sto se tie sufinanciranja rada TZ otoka Krka za 2025. godinu sukladno kljuéu na$ udio iznosi 16,75%
tako da 2025. godine kroz ugovorne obveze izdvajamo 34.055,63 € za rad otocke turisti¢ke zajednice.
Kljué je izraden na temelju prihoda koje pojedina turisticka zajednica ostvari od osnovnih prihoda tj.
turisti¢ke pristojbe, turisticke pristojbe u nautici i turisticke ¢lanarine u godini prije dono$enja programa
rada.



1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANIJE

Stratesko planiranje obuhvaéa izradu strateskih, operativnih, komunikacijskih i akcijskih dokumenata,
istraZivanje i analizu trzZista kao i mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti.

1.1. I1ZRADA STRATESKIH / OPERATIVNIH /KOMUNIKACIISKIH / AKCIISKIH DOKUMENATA

1.1.1. UDRUZENE AKTVNOSTI PREMA STRATEGIJI BRANDA KRK OUTDOOR

U okviru odrZivog i uravnoteZenog razvoja turizma na otoku Krku, brendiranje i razvoj outdoor ponude
predstavljaju novu inicijativu i atraktivnu oznaku destinacije, s posebnim potencijalom za privladenje
posjetitelja u pred- i posezoni.

Projekt je realiziran udruZenim sredstvima lokalnih samouprava i turistickih zajednica, uz podrsku
Ministarstva turizma i sporta te fonda za udruZene TZ. Godine 2021. izradena je Brand i komunikacijska
strategija outdoor ponude otoka Krka, koja je obuhvatila niz aktivnosti planiranih do 2025. godine.
Razdoblje provedbe projekta na razini otoka Krka je zavrseno.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZO Baska, ostale LTZ 1 JLS s podrucja

partneri otoka Krka, Studio Conex d.o.0.,Van puta — obrt za
poslovno savjetovanje

Rok izvr§enja kontinuirano

Budget 0,00 EUR

1.1.2, UDRUZENE AKTIVNOSTI U IZRADI PLANA UPRAVLJANIA DESTINACIJOM OTOKA KRKA

Financira se kroz stavku 1.1.4.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZ Kvarnera, ostale LTZ i JIIS s

partneri podrucja otoka Krka, specifalizirane tvrtke za
planiranje upravijanja

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 0,00 EUR

1.1.3. UDRUZENE AKTIVNOSTI SA TZ OTOKA KRKA - KONZULTANTSKE USLUGE

Zbog uvodenja novih zakona i propisanih zadaca, mogude je da ¢e se odredena sredstva za potrebe
konzultantskih usluga morati rasporediti na ovoj poziciji, ali zasada nisu planirana sredstva.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZ Kvarnera, ostale LTZ i JLS s
partneri podrucja otoka Krka,, vanjski suradnici

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 0,00 EUR

1.1.4, 1ZRADA STRATESKIH DOKUMENATA SUKLADNO ZAKONU U TURIZMU

Plan upravljanja destinacijom otoka Krka je strateski dokument koji usmjerava razvoj otoka prema
odrzivom turizmu, u skladu sa Zakonom o turizmu (NN 156/23), prostornim planovima i drugim vazedéim
propisima. Cilj je pobolj$ati iskustvo posjetitelja, zastititi prirodna i kulturna dobra te osigurati dobrobit
lokalne zajednice.



Izradu Plana provodi TuristiCka zajednica otoka Krka u suradnji sa svim lokalnim TZ-ovima i jedinicama
lokalne samouprave (JLS), u partnerstvu s Institutom za turizam i tvrtkom STHS d.o.o.. Pritom se provode
i Tomas istraZivanja koja prate izradu dokumenta.

TZ otoka Krka je potpisnica Sporazuma o udruZivanju svih turisti¢kih zajednica otoka Krka, kojim je TZ
otoka Krka preuzela ulogu nositelja izrade Plana na razini cijelog otoka. Sporazum osigurava
koordinirano planiranje, provedbu aktivnosti i financiranje zajednickih projekata.

Ukupna vrijednost projekta iznosi 103.500 EUR s PDV-om, s pla¢anjem u dvije godine: 41.500 EUR u
2025. i 46.500 EUR u 2026. TZO Baska sudjeluje s 17 % zajednickih troskova, a ukupni iznos za 2026.
godinu, ukljuCujudi izradu Plana i istraZivanja, iznosi 7.905,00 EUR.

Plan upravljanja destinacijom usvajaju predstavnicka tijela svih JLS i TZ-ova. Provedba ukljucuje
koordinaciju, radne sastanke, prikupljanje podataka, sudjelovanje u javnim raspravama te provodenje
aktivnosti koje proizlaze iz Plana. Zavretak izrade dokumenta planiran je u 2026. godini.

Nositelj aktivnosti | | TZ otoka Krka, TZ Kvarnera, ostale LTZ i JLS s

partneri podrucja otoka Krka, specijalizirane tvrtke za
planiranje upravijanja

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 7.905,00 EUR

1.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

Istrazivanje i analiza trzidta obuhvada pracenje trendova, benchmarking i redovitu analizu trzista. Cilj je
prikupljanje podataka koji omoguéuju donoSenje informiranih odiuka o marketinskim aktivnostima i
upravljanju kvalitetom destinacije. Analize su provedene tijekom 2025. godine u okviru izrade Plana
upravljanja destinacijom.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, specijalizirane agencije
partneri

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 0,00 EUR

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti cbuhvacéa povratne informacije o ulaganjima turisticke
zajednice na svim razinama promocije, a naj¢eS¢e se provodi anketama (npr. ispitivanje turista o
doZivijaju destinacije).

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, specijalizirane agencije
partneri

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 0,00 EUR

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Razvoj turistiCkog proizvoda obuhvacda slijedece aktivnosti: Identifikaciju i vrednovanje resursa te
strukturiranje turisti¢kih proizvoda, sustav oznacavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda, podriku razvoju
turisti¢kih dogadanja te podriku turisti¢koj industriji.



2.1. IDENTIFIKACIJA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH
PROIZVODA

U okviru ove stavke naglasak je na selekciji kljuénih atributa i poruka, identificiranju ciljnih skupina te
razvoju dogadanja i drugih motiva dolaska za individualne i grupne goste. Poseban fokus stavljen je na
razvoj cjelogodiSnje turistitke ponude destinacije.

Uzimajudi u obzir tradicijske, kulturno-povijesne i prirodne predispozicije, kao i postojeéu turisticku i
komunalnu infrastrukturu, Baska ima snaZne potencijale za jalanje trZi¥ne pozicije, osobito u
segmentima aktivnog odmora {cikloturizam, hodanje i trekking, slobodno penjanje, nogomet, sportovi
na vodi), zdravlja te kulturnog turizma (kulturna bastina, manifestacije). Gastronomija takoder postaje
kljuéni dio iskustva i doZivljaja destinacije.

2.1.1. RAZVCJ) PROJEKTA CAMINO KRK

U 2026. godini nastavlja se razvoj projekta Camino Krk, u suradnji s Turisti¢kom zajednicom Grada Krka
kao nositeljem i svim lokalnim TZ-ovima otoka Krka. Camino Krk je prva sekcija hrvatske mreze Camino
puteva i predstavlja kruznu rutu dugu oko 150 km koja obuhvaéa cijeli otok. Ruta pocinje u gradu Krku,
prolazi kroz Malinsku, Omisalj, Dobrinj, Vrbnik, Badku i Punat, te zavrdava kod crkve sv. Jakova u Korniéu,
podijeljeno u preporucenih 7 dana hodanja.
Za 2026. godinu predvidena su sredstva za:

e poboljSanje postojece signalizacije i redovno odrzavanje staza, peata i ormarica;

e dotisak karata i hodoc¢asnickih putovnica;

e izradu kvalitetnog foto i video materijala u suradnji sa svim LTZ-ovima otoka;

¢ vodenje druStvenih mreZa i oglaSavanje na FB i Instagram profilima Camino Krk Story;

e sufinanciranje i promociju grupnih obilazaka rute uz pratnju profesionalnih vodiga.
Sve aktivnosti imaju za cilj jadu promociju i vidljivost rute, poticanje dolazaka te obogaéivanje turistitke
ponude otoka.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, ostale LTZ s podrudja otoka Krka,
partneri Pismotisak, Anima Adventures, Infinity Sport,
Smartingo d.o.o., Promeritum d.o.o.. i ostali partneri
na projektu, Udruga Livingstone

Rok izvr$enja kontinuirano

Budget 2.000,00 EUR

2.1.2. RAZVOJ) PROJEKTA NOVIH STAZA

Na podruéju BaSke pokrenuta je najveca reorganizacija sustava staza na otoku Krku, u suradnji sa svim
lokalnim TZ-ovima. Dosadasnje staze uglavnom su bile linearne, dok sve popularniji segment u outdoor
turizmu gine kruZne staze, koje su pogodnije za cjelogodi$nje koristenje i idealne za trail utrke,
rekreativce i obitelji.
Aktivnosti su uskladene na razini Zupanije kroz projekt Kvarner Outdoor, koji ukljuéuje definiciju
numeriranih staza prema novim standardima signalizacije za bike i hike staze, sukladno reviziji
kompletnog sustava staza na otoku. U sklopu projekta planira se:

¢ oznatavanje POl toCaka i odmorista s klupicama;

e izrada tekstualnih opisa staza i profesionalno fotografiranje;

e razvoj dodatnih sadrZaja poput tematskih ruta, edukativnih ploéa i interaktivnih karata;

e uvodenje digitalnih rjeSenja za navigaciju i promociju staza putem mobilnih aplikacija i web

platformi.

Daljnji razvoj ovog sustava staza znacajno doprinosi pozicioniranju Baske kao vodeée outdoor destinacije
na Jadranu, povecava turisti¢ku atraktivnost, produljuje sezonu te omogucuje kvalitetno povezivanje s
ostalim destinacijama otoka Krka i regije Kvarner. Projekt takoder stvara moguénosti za organizaciju
sportsko-rekreativnih dogadanja, promociju lokalne gastronomije i kulturne bastine, te jaéanje ekologke
i odrzive dimenzije turizma.



Nositelj  aktivnosti i | TZO Baska, Opcina Baska, Klub pustolovnih

partneri sportova Multisport/Simun Cimerman d.o.o.,
Anima Adventures, Infinity Sport

Rok izvr¥enja kontinuirano

Budget 2.000,00 EUR

2.1.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - PODRSKA RAZVOJU TURISTICKOG PROIZVODA

Ovom stavkom obuhvaceno je sufinanciranje programa koje TZO Baska u suradnji sa ostalim lokalnim
turisti¢kim zajednicama realizira kroz budzet TZ otoka Krka, a prema odredenom kljudu financiranja.
Radi se o slijedeéim programima:

Predvideno je sufinanciranje utrke 4 Islands MTB Stage Race, brdsko-biciklisticke utrke koja u
pet dana vodi kroz Cetiri kvarnerska otoka. Cilj utrke je promocija biciklizma, rekreacije te
hrvatskih otoka kao biciklisti¢kih destinacija. U 2026. godini odrZat ¢e se 11. izdanje utrke od
14. do 18. travnja, a novi ugovor o sufinanciranju, koji vrijedi do 2028., potpisan je 2024.
godine. Od 2022. godine se osim Baske, kao podrska u financiranju ukljucuje TZ otoka Krka sa
svim ostalim pripadajudim turisti¢kim zajednicama.

Takoder je predvideno sufinanciranje utrke CRO Race, koja se prvi put odrzala na otoku Krku
2023. godine, s etapom od 191 km od Krka do Labina. Za 2026. godinu TZO Krka podrZat ¢e
ovu utrku s iznosom od 2.000 EUR.

Sufinancira se i medunarodna biciklisticka utrka Granfondo, koju organizira Falkensteiner
Hotel Punat u suradnji s Hrvatskim biciklistickim savezom i Granfondo World Tour, a odrzat ¢e
se 25. travnja 2026. godine, trecu godinu zaredom.

Projektom se planira i sufinanciranje gastronomskih aktivnosti u suradnji s lokalnim
ugostiteljima, s ciljem jacanja gastronomskog imidZa otoka Krka. Buduéi da Kvarner 2026.
godine nosi titulu Europske gastronomske regije, projekt naglasava vaznost zajednickog i
koordiniranog djelovanja svih oto¢nih TZ-ova. Svaka lokalna TZ ve¢ organizira svoje
prepoznatljive manifestacije, a ovim se projektom Zeli dodatno brendirati i promovirati te
aktivnosti, pri cemu se ouva autenti¢nost svake destinacije. Projekt se planira prijaviti na
natjetaj Hrvatske turisticke zajednice u okviru Fonda za udruZene TZ-ove, ¢ime se osigurava
zajednicko financiranje i Sira vidljivost aktivnosti.

TZO Baska participira u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ s podruéja otoka Krka prema kljucu 16,75

%.

Nositelj  aktivnosti i | TZO Krka, LTZ otoka Krka, TZO
partneri Baska, TZ Kvarnera, 4 Islands
d.o.o., Udruga Livingstone, Top
sport events d.o.0., Pokret odmora,
Atletski kiub Krk, ostali partneri na

projektu
Rok izvrienja Tijekom 2026. godine
Budget 2.069,29

2.1.4. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - PODRSKA RAZVOJU TURISTICKOG PROIZVODA - VAN
UGOVORA

Ovom stavkom obuhvaceno je sufinanciranje programa koje TZO Baska u suradnji sa ostalim lokalnim
turistickim zajednicama realizira kroz budZet TZ otoka Krka, a prema odredenom kljuéu financiranja —
van ugovora.

Sve LTZ na otoku Krku ée zajednicki sufinancirati i tako podrzati projekte u cilju promocije outdoora i
gastronomije na otoku Krku. TZ otoka Krka dio sredstava pokriva iz vlastitih sredstava.



TZO Badka participira u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ s podru¢ja otoka Krka prema klju¢u 16,75
%.

Nositelj  aktivnosti i | TZO Krka, LTZ otoka Krka, TZ0

partneri Baska, TZ Kvarnera, ostali partneri
na projektu

Rok izvrienja Tijekom 2026. godine

Budget 2.000,00

2.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

Ova stavka financijskog plana stavlja fokus na turisti¢ku industriju, odnosno na oznagavanje kvalitete
npr. obiteljskog smjestaja i opcenito dodjele kvalitete u koordinaciji sa regionalnom turisti¢kom
zajednicom. Stavka takoder obuhvada suradnju sa predstavnicima turisti¢ke ponude po proizvodima radi
podizanja kvalitete ponude u destinaciji kao 3to je npr. suradnja lokalne turisti¢ke zajednice sa
ugostiteljima, hotelijerima, OPG-ovima itd.

2.2.1. KYARNER FAMILY - RAZVOJ | BRENDIRANJE OBITELISKOG SMIESTAIA

KVARNER FAMILY jedan je od vodecih projekata povezivanja i unapredenja kvalitete i promocije
obiteljskog smjestaja na podruéju Hrvatske i primjer dobre prakse kojeg provodi TZ Kvarnera u suradnji
s lokalnim turistickim zajednicama s podru¢ja Kvarnera i Primorsko-goranskom Zupanijom. Projekt danas
uklju€uje preko 550 objekata koji nude smjestaj standardizirane kvalitete. 1za oznake kvalitete Kvarner
Family stoji preporuka TZ Kvarnera za provjerenu turisti¢ku kvalitetu, standard i prepoznatljivost
brendiranih apartmana, ku¢a za odmor, kampova i soba privatnih iznajmljivata u ovoj regiji.

Nositelj ) aktivnosti i TZ Kvarnera, povjerenstva , Kvarner
pREns Family*, TZ0 Baska i PGZ

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 0,00 EUR

2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma kao jednu od zadada turisti¢ke zajednice
istiCe organizaciju i suorganizaciju dogadanja, kulturno zabavnih i sportskih manifestacija u destinaciji,
kao i sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od znadaja za razvoj, promociju
i u€inkovito turisti¢ko i gospodarsko pozicioniranje destinacije koje pridonose obogadéivanju turisticke
ponude mjesta.

Sve manifestacije grupirane su u tematske cjeline, odnosno kulturno - zabavne, sportske te veé
tradicionalne i etablirane manifestacije.

2.3.1.KULTURNO ZABAVNE MANIFESTACIJE

Cilj je ponuditi niz tematskih manifestacija i programa pocevsi od Uskrsa pa sve do razdoblja Adventa
koji se oslanjaju na autohtonost doZivljaja, proizvoda i usluga te na prirodna i kulturna bogatstva nase
destinacije.

U okviru svake tematske grupe, TZO Baska ce organizirati ili financijski podriati one manifestacije i
projekte koji mogu doprinijeti razvoju prioritetnih proizvoda, ali i ostale aktivnosti i programe koje mogu
obogatiti i diversificirati turisti¢ku ponudu destinacije.

Planira se odrZavanje raznovrsnih programa od zabavnih, klasi¢nih, akusti¢nih ili jazz koncerata, nastupa
klapa i folklornih drustava, odrzavanje predstava, izloZbi na otvorenom, kino projekcija na otvorenom.



Planira se nastaviti sa konceptom promenadnih nastupa te nastupa na manjim atraktivnim lokacijama
koje to dopustaju kao i na revitalizaciji i popularizaciji lokacija poput kompleksa sv. Lucije, ulica starog
grada, novih riva i lukobrana i sli¢no.

Broj nastupa i same lokacije gdje ¢e se programi odrZavati ovisiti ¢e i o tome da li ¢e se morati plaéati
naknade za koncesiju za koristenje javne povréine na lu¢kom podrugju Zupanijske lu¢ke uprave Krk u
svrhu organizacije i provedbe manifestacije, a buduéi da alternativnih lokacija u Baski nemamo te se za
postavljanje glavne pozornice koja se za cijelo ljeto uzima u najam koristi Stara riva.

U sklopu ove stavke planira se i nastavak odrZavanja manifestacije Dobro est Fest, osmisljene u 2024.
godini u cilju promocije i snaZnije valorizacije lokaliteta kompleksa sv. Lucije kao jedinstvene kulturno -
turisticke lokacije koja oZivi samo za vrijeme trajanja BIG Festivala. Planira se da ova ljetna manifestacija
postane tradicionalna te je ve¢ u prve dvije godine odrzavanja pobudila velik interes javnosti i
posjetitelja. DOBRO EST FEST! naziv festivala dolazi od drevne glagoljske azbuke &ija prva slova nose
vaZnu, univerzalnu poruku koja ne poznaje granice vremena i jezika: az, buki véde, glagoli, dobro, ést,
Zivéti — ili posve jednostavno, Zivot je dobar! Htjeli smo da to bude snazna poruka koja sazima ljepotu
Zivota i ljeta u Baski. Festival ukljutuje nastupe renomiranih glazbenika, predstave, radionice, prozet je
glagoljicom te se planira nastaviti suradnja sa vinarima i proizvodacima pi¢a sa otoka Krka.

S ove se stavke osim Badéanskog kulturnog lieta predvida i prigodno obiljeZavanje Uskrsa u Baski,
manifestacija Baska RoZica, te Advent u Baski.

NOSIteIJ. agtimost TZO Baska, suradnici, udruge
partneri

Rok izvrienja April - Listopad 2026. godine
Budget 84.500,00 EUR

2.3.2. SPORTSKE MANIFESTACIJE

Na ovoj stavci predvidena su sredstva koja ¢e se utrositi na provedbu outdoor i sportskih programa kao
sportsko — rekreativnih sadrZaja za obogadivanje turistitke ponude destinacije, u organizaciji TZO Baska
ili suradnika koji bi kao partneri u promociji outdoora provodili razne s tim povezane aktivnosti, kao i
sredstva za sufinanciranje organizacije atraktivnih outdoor dogadanja. S ove stavke sufinancirati ¢e se u
manjem iznosu od 1.000,00 EUR i popularna medunarodna biciklisti¢ka utrka Cro Race, koja se odrzava
u terminu od 22.09. —27.09.2026. godine, a u sklopu kojeg bi po Cetvrti put Grad Krk trebao biti domaéin
odnosno startna pozicija jedne od etapa utrke. Baska bi kroz takav obuhvat rute ponovno jedina bila
izuzeta jer je van rute i u buduénosti se moze ukljuditi kao domacin startne ili ciljne etape, dok u ovoj
varijanti postoji uklju¢enje jedino kroz POI Tocku.

Posebno se izdvaja atraktivna medunarodna outdoor manifestacija - brdsko biciklisticka utrka_4Islands
koja ¢e se odrzati u terminu 14.04. — 18.04.2026. u suradnji s tvrtkom 4 Islands d.o.0., TZ Kvarnera, HTZ
i MINTS, a licencirana je od strane Epic Serious IRONMAN grupe kao LEGEND race. I[ronman je jedna od
najbrze rastuéih sportskih licenci u svijetu, to automatski sa sobom dovodi veéu medijsku vidljivost, te
porast timova koji sudjeluju u utrci, a samim time i benefite destinaciji.

Projekt nosi velike PR aktivnosti te prepoznatljivost kao outdoor destinacije osobito zbog toga jer je
Baska domadin ove manifestacije. 2025. godine Baska je bila po prvi put domacin posljednje etape
buduéi da su nastupile promjene u konceptu od 2025. godine sa potpisivanjem novog ugovora koji
obuhvacda vremenski period 2025-2028, te bi se otoci trebali podeti rotirati po etapama, a u novi ugovor
nije usla destinacija Rab ve¢ ¢e se utrka voziti i na Unijama. Manifestacija se predstavlja kao visednevna
medunarodno rekreativna brdsko biciklistiCka utrka, jedinstvena u svijetu brdskog biciklizma.

Ova manifestacija pokrenuta je na inicijativu organizatora upravo u Baski i oznalila je pocetak
brendiranja i pozicioniranja Baske kao znadajne outdoor destinacije, koja svojim posjetiteljima nudi sve
§to im je potrebno za idealan aktivan odmor u jedinstvenom prirodnom okruZenju te promociju
vansezonskog sportskog turizma koji biljeZi svoj veliki porast.

sinergija top dogadaja i turizma Basku i otok Krk ucrtava kao vaine tocke na cikloturisti¢koj karti Europe
i svijeta. TZO Baska u 2026. godini sudjeluje s udjelom od 18.900,00 EUR. Sa ove stavke sufinanciraju i
troskovi teama ,,Visit Baska“, koji su uz team ,Visit Krk Island” predstavnici nasih destinacija u samoj
utrei.



S ove stavke sufinancira se i odrZavanje ljetnih besplatnih satova yoge na zelenim povrSinama pored
Hotela Zvonimir za sve goste te je u planu sklopiti ponovno ugovor o djelu sa licenciranom yoga
uditeljicom.

Sufinanciranje medunarodne biciklisticke utrke Granfondo World Tour provest ée se kroz aktivnosti TZ
otoka Krka, ali i samostalno kroz podrsku projektu TZ opéini Punat i Falkensteiner hotelima. Utrka ¢e
odrzati 25. travnja 2026. godine, a samostalno planiramo podrZati sa 1.000 EUR.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Opcina Baska, TZ
portneri Kvarnera, HTZ MINTS, TZ Punat, 4.
Isfands d.o.o., Top sport events d.o.o.,
Simun Cimerman d.o.o, Valamar Riviera,
Falkensteiner hoteli Punat, Sabrina

Blaskovic¢
Rok izvr3enja April - Listopad 2025. godine
Budget 23.400,00 EUR

2.3.3. TRADICIONALNE — BRAND MANIFESTACIJE DESTINACIJE

2.3.3.1. RIBARSKI DAN

Ribarski dan je tradicionalna manifestacija koja se prvi puta odrzala 1910. godine u Baski s natjecanjem
u izvlaenju mreze na plazu. Danas je manifestacija u funkciji turizma, a odrava se svake godine
potetkom kolovoza odnosno prvi vikend u kolovozu. U 2026. godini odrzati ¢e se 31.07. — 02.08.
Posljednjih godina manifestacija je programski vrio bogata, ali postaje i sve vedi organizacijski problem
turistickoj zajednici buduéi da bi i udruge sa podrucja Opéine trebale biti uklju¢ene. Na raspolaganju stoji
Udruga Skrpina za organizaciju i provodenje tradicionalne povorke ribara i mjestana te defile barki i
brodica, ali kako manifestacija obuhvaca puno razli¢itih aktivnosti nema dovoljno volontera te je velik
problem postala organizacija ugostiteljske ponude zbog nemoguénosti sudjelovanja udruga te ce se
morati razmatrati druga rjeSenja kroz Javne pozive za pruZanje ugostiteljske ponude, kroz uklju¢enje
ugostitelja sa podrucja Baske (Sto se pokusalo i 2024. /2025. godine, ali bez odaziva ugostitelja) ili
vanjskih ponudada. Razmotriti ¢e se angaZiranje vanjskih suradnika kako bi se cijeli koncept
manifestacije preispitao i drugacije koncipirao, a da bi se dobila vrijednost za novac koji se ulaZe na
brojne programe.

Manifestacija je inace okupljala brojne mjestane, ali i ukljucivala i animirala brojne goste, a sastoji se od
tradicionalnih dogadanja poput povladenja mreZa, potezanja konopa i hodanja po gredi, do suvremenijih
dogadanja poput izloZbi i djedjih radionica, turnira u briskuli i treSeti, jedriliarske regate, projekcije
filmova. Za realizaciju samog programa vaino je sudjelovanje i potpora udruga, uz financijsku i
organizacijsku podréku TZO Baska. Kroz ukljudivanje u manifestaciju "Ribarski dan" su se uvijek
tradicionalno podravali programi sudjelovanja KD Soto, Druétva Sinjali, JK Vihor i NK Vihor, SRD Skrpina
te ¢e se udruge modi javiti na Javni poziv za dodjelu potpore iz programa Potpore manifestacijama.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, udruge, suradnici na
partneri manifestaciji, ugostitelji

Rok izvrienja Kolovoz 2026. godine

Budget 40.000,00 EUR

2.3.3.2. BIG FESTIVAL — BASKA INTERNATIONAL GIITAR FESTIVAL

BIG / Baska International Guitar Festival - Internacionalni festival gitare u Jurandvoru i Baski u suradnji
sa Udrugom Hal tradicionalno okuplja svjetske poznate glazbenike - gitaristicke virtuoze te se
tradicionalno odrZava u razdoblju iza Vele Gospe na atraktivnim lokacijama, kompleksu sv. Lucije te na
bas¢anskoj Staroj Rivi.

Nastupi s dosadadnjih izdanja prepuni imena samoga vrha svjetske gitaristicke scene, poput lana
Merlosa, Adama Palmae, Sebastiena Gineauxa, Woody Manna, Martina Taylora, Vlatka Stefanovskog.



Uz mnostvo koncerata, BIG Festival nudi i mogucnost sudjelovanja u radionicama kroz koje o gitari,
pjevanju i glazbi, polaznici mogu uciti od onih koji to znaju najbolje te pogledati izlozbe koje vas jo$
dublje povezuju s gitaristickim svijetom. Sve ovo ¢ini BaSku idealnim mjestom za ljubitelje gitare.

Cilj je odrzZati visoku razinu u programskom i organizacijskom kontekstu u okvirima financijskih sredstava
namijenjenih festivalu. 2022. godine uvele su se i filmske projekcije glazbenih dokumentaraca te se s
takvim konceptom nastavilo do danas, kada se jo$ vise aktivirao donji plato kompleksa sa atraktivnim
after programom te dodatnom ugostiteljskom ponudom krékih proizvodaca vina i pi¢a. Da bi se
manifestacija podigla na jo$ vidu razinu i da bi se privuklo jos viSe ciljane publike, moZe se pokusati
dogovoriti suradnja s vinarima iz Udruge Kvarner Wines i uz samu manifestaciju organizirati i degustaciju
odnosno promocija vina i vinara u jedinstvenom ambijentu kompleksa sv. Lucije. PokuSati ¢e se aplicirati
na natjeCaje i javne pozive kako bi se osigurala dodatna sredstva kojima bi se uloZilo u kvalitetu programa
manifestacije te u daljnju promociju manifestacije.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Opcina Baska, Udruga Hal,

partneri AZ ,agencija za kulturu i turizam®, razni
suradnici na manifestaciji

Rok izvrienja Kolovoz 2026. godine

Budget 26.000,00 EUR

2.3.3.3. BASKA OUTDOOR FESTIVAL

Baska ima sve predispozicije da postane vodeéa outdoor destinacija odnosno destinacija za aktivni
odmor. Kako se nastojanja valoriziranja outdoor potencijala u Baski ne bi zaustavila samo na ,,prate¢em
materijalu® i kartovnim prikazima raspoloZivih staza, cesta i penjalista, osmislijena je postsezonska
manifestacija "Baska Qutdoor Festival" kojom se nastoji brdsko biciklistickim i trail natjecanjima privudi
viSe stotina poklonika takvih aktivnosti jednako kao i brojne rekreativce, u suradnji s iskusnim
organizatorima takvih dogadanja, uz popratni sadrZaj u organizaciji TZO Baska koji obuhvada dodatne
outdoor aktivnosti u destinaciji (vodene Setnje planinarskim stazama, penjalista, zipline, razna
predavanja na temu outdoora, koncerti, djedje radionice). Suradnici u organizaciji sportskih aktivnosti
su razliCite tvrtke specijalizirane za aktivan odmor kao S$to su Outdoor.hr/ Treking liga, HD
Navigatio/Adria Bike, Promotiv Travel, Anima Adventures, ZIP LINE Edison te Valamar Riviera kao nositelj
smjestajne ponude, a ukljuduje se i Porto Club Baska kao organizator sve bitnijeg popratnog zabavno-
glazbenog dijela manifestacije.

Ovom manifestacijom Baska se prezentira kao poZeljna destinacija tijekom cijele godine te se nastoji
potaknuti da aktivan odmor postane jedan od glavnih razloga dolaska u destinaciju, van glavne ljetne
turisticke sezone tijekom koje su dosegnuti maksimumi.

Posebno se izdvajaju 2 atraktivne outdoor manifestacije: Krk 'n' Trail i Krk'n'Roll MTB maraton, a ukupno
se na svim programima okupi oko 2.000 sudionika.

Sa ove pozicije planirani su troskovi TZO Baska u organizaciji same manifestacije, a za organizaciju trail i
mtb utrke uputiti ¢e se Javni poziv za dodjelu potpore iz programa Potpore manifestacijama.
Manifestacija je u 2025. doZivjela svoje 11. izdanje, u 2024. godini osmisljen je novi logotip i vizualni
identitet manifestacije na kojem ¢e se graditi daljnja marketingka vrijednost. Kako bi zadrzala
atraktivnost potrebni su organizacijski i marketinski iskoraci i iskori$tavanje njenog punog potencijala u
svrhu jo$ jale promocije manifestacije i same destinacije. Pokusati ¢e se aplicirati na natjecaje i javne
pozive kako bi se osigurala dodatna sredstva kojima bi se uloZilo u kvalitetu programa manifestacije,
daljnju promociju novog vizualnog identiteta te izrada web stranice i popratno drustvenih mreze same
manifestacije, radi kvalitetnije prezentacije i privlaCenja potencijalnih sponzora. TZO Baska do kraja
2025. godine uputit ée Turisti¢koj zajednici Kvarnera izravan zahtjev za sufinanciranje ove manifestacije
u okviru stavke 2.2.3. Kvarner Outdoor — razvoj i brendiranje aktivnog odmora. Buduéi da se
sufinanciraju i druge manje ili viSe atraktivne manifestacije, cilj je da ponovno podrZe ovu manifestaciju
{u 2025. godini sufinancirana je s 8.000 EUR) kroz rebalans proracuna.

Nositelj aktivnosti i | TZZ0 Baska, Opcina Baska, razni
partneri suradnici u outdoor aktivnostima,
Valamar Riviera, privatan smjestaj,
turisticke agencije

Rok izvrienja Listopad 2026. godine




Budget 28.000,00 EUR

2.3.3.4. MANIFESTACIJA CRNA OVCA

Crna ovca jedinstven je turisticki proizvod koji pruZa sve $to moderan gost traZi: sveobuhvatan doZivljaj
destinacije, uZivanje u prirodnim ljepotama, priliku za kuSanje autohtonih jela kao i moguénost
upoznavanja bogate kulturne i povijesne bastine. | ono $to je najvainije, odrZava se izvan glavne
turisticke sezone. Crna Ovca zasigurno je nasa najpopularnija manifestacija i svojevrsni destinacijski
brend. Festival janjetine, individualizma, kreativnosti, oto€ne badtine, popularne kulture i sporta,
organizira tvrtka Studio Conex, uz financiranje domacina Opéine Baska i Turisti¢ku zajednicu opéine
Baska, te sufinanciranje glavnog sponzora festivala, Valamar Riviere. Tematski festivali predstavljaju
bitnu turisti¢ku atrakciju i motiv dolaska nasih gostiju, a kvalitetnom i konkurentom ponudom koju
manifestacija Crna ovca pruZa svim posjetiteljima, Zelimo Badku predstaviti kao top destinaciju na
Kvarneru i van ljetnih mjeseci.

Radi se o financijski, ali i operativno vrlo zahtjevnom projektu kojeg TZO Baska nije u moguénosti
samostalno organizirati. Studio Conex d.o.0. je zastitio brend "Crna ovca", a realizacija je moguéa uz
uvjet da se u organizaciju ukljuée Opcina Baska, TZO Baska, ali i ostali dionici, Valamar Riviera i drugi
hotelijeri, ugostitelji, udruge, obrtnici, a kako bi ova manifestacija postigla &im bolji uspjeh te se
etablirala na trZistu kao klju¢na vansezonska manifestacija u Hrvatskoj s naglaskom na gastronomiju,
zabavu, kulturu i aktivni odmor. Cilj je da privu¢e ne samo domacde nego i inozemne goste za $to je
klju€na i promocija od strane hotelijera kroz povoljne smjestajne aranZmane. Sinergijsko djelovanje ¢e
biti klju¢no za daljnje ostvarivanje uspjeha i realizaciju ove manifestacije.

U 2026. godini TZO Baska i Opcina Baska ponovno su samostalno predvidjele budget no buduéi da se on
nije promijenio od 2019 godine, a svi troSkovi organizacije su i8li gore, potrebno je predvidjeti veéa
sredstva ili osigurati dodatna sredstva prijavom na javne pozive i natje¢aje kako bi manifestacija zadrzala
Zeljenu kvalitetu. Buduci da Valamar Riviera nakon covida nije u moguénosti financijski podrZati projekte
koji pridonose imidZu destinacije u omjerima partnerstva i iznosima sufinanciranja kako su to €inili prije,
a koji nisu vezani za direktan prihod od smjestaja u njihovim objektima {poput outdoor manifestacija),
u 2026. godini Valamar bi se kao i u 2025. godini ukljuio kao glavni sponzor u iznosu koji su predvidjeli
svojim budgetom te e time biti ukljueni i u odludivanje o glavnim elementima programa, a Studio
Conex potruditi ¢e se osigurati dodatne sponzore, uz Turisti¢ku zajednicu opdine Baska koja takoder
moze uloZiti dodatne napore. Bududi je Crna ovca izmedu ostalog gastro manifestacija koja promovira
bascansku janjetinu mora se osmisliti na koji nadin bi se moglo bolje organizirati ugostiteljstvo te na koji
nacin pomoc¢i lokalnim udrugama, ugostiteljima i hotelijerima da se ukljue i da odrade najzahtjevniji
dio, nabavu, pripremu i prodaju lokalne janjetine u dovoljnim koli¢inama i po realnim cijenama za sve
zainteresirane posjetitelje.

U 2026. godini obiljezavanje 20. izdanja manifestacije Crna ovca predstavlja priliku za dodatno isticanje
kulturnog, kreativnog i eno-gastro identiteta Baske. Manifestacija ve¢ dugi niz godina doprinosi jaéanju
prepoznatljivosti BaSke i otoka Krka, a njezino jubilarno izdanje, koje se poklapa s programom Kvarnera
kao Europske regije gastronomije 2026., dobiva i dodatno pojacan regionalni i medunarodni karakter.
U tom ée se okviru razmotriti intenziviranje promotivnih aktivnosti, snaznije isticanje lokalnih proizvoda
i gastronomskih posebnosti te uvodenje dodatnih edukativnih i prezentacijskih sadraja vezanih uz
valorizaciju bas¢anske tradicije, kulture i kreativnih praksi. Posebna ¢e se paZnja posvetiti jadanju
suradnje s lokalnim ugostiteljima, proizvoda¢ima i kreativnim akterima kako bi se kroz manifestaciju
dodatno promovirale vrijednosti koje Kvarner isti¢e u okviru titule Europske regije gastronomije.
Takoder ée se razmotriti moguénost organizacije prigodnih programa ili posebnih obljetni¢kih aktivnosti,
o Eemu ¢e kona&na odluka biti donesena tijekom daljnje razrade koncepta 20. izdanja Crne ovce.

S obzirom na vrijednost ove manifestacije planira se zatraZiti TZ Kvarnera direktno sufinanciranje ove
manifestacije.

U 2024. godini TZ Baska se aplicirala Ministarstvu regionalnog razvoja i fondova Europske unije za
dodjelu oznake Hrvatski oto¢ni proizvod (HOP) u kategoriji nematerijalno dobro te je oznaka dodijeljena
na razdoblje od 5 godina,

Predviden je nesdto vedi budget za manifestaciju, u okviru prora¢unskih moguénosti TZO Bagka, uz
moguénost da i Opcina Baska osigura dodatna sredstva kroz sufinanciranje u omjeru 50:50, s obzirom
na raspodjelu sredstava od turisticke pristojbe za 2026. godinu. Opcina Baska od 2019. godine nije



povecdavala svoj budget financiranja, pa bi sada bilo prikladno osigurati dodatna sredstva kako bi se
manifestacija mogla kvalitetno realizirati.

Takoder, prva Crna ovca odrZana je 2006. godine, pa je vazn istaknuti da Ce sljedeée godine manifestacija
Crna ovca obiljeziti svoje jubilarno 20. izdanje, Sto dodatno opravdava povelanje proracuna i
intenzivniju podrsku svih dionika.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Opcina Baska, Studio

partneri Conex, Valamar Riviera, razne udruge,
obrtnici, ugostitelji

Rok izvrienja Svibanj 2026. godine

Budget 65.000,00 EUR

2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA — GALERIJA ZVONIMIR

2.4.1. REZIJSKI TROSKOV!I GALERIJE

Temeljem sporazuma s Opc¢inom Baska, Turistickoj zajednici opcine Baska ustupilo se koristenje
prostorije bivSe mjesne zajednice u funkciji ,Galerije Zvonimir” uz uvjet da TZ podmiruje troskove struje
i vode i prema tome i prostorije nasuprot galerijske prostorije koja je sluZila kao skladiste, ali je
prenamijenjena u prostoriju za sastanke i radni prostor direktorice TZO Baska. Racuni za reZije podmiruju
se Op¢ini Baska.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska

partneri

Rok izvrienja Tijekom 2026. godine
Budget 500 EUR

2.4.2. ORGANIZACIJA 1ZLOZBI

U 2026. godini planira se nastavak organizacije izloZbi u galeriji Zvonimir. Program izlaganja osmisljava
se u suradnji s dosadasnjim partnerom, Udrugom Livingstone.

Za svaku izloZbu izraduju se zasebni plakati, deplijani, pozivnice, tekstovi i vizuali za internet promociju,
dok se organizira i medijska najava, postav te otvorenje izlozbe. Turistitka zajednica sudjeluje kao
suorganizator: koordinira promidibene kanale, organizira catering, $alje pozivnice i postavlja
promotivne materijale.

Organizacija programa uklju€uje: koordinaciju s kustosima i umjetnicima, konceptualnu pripremu
postava, izradu i lekturu tekstova, prijevod, oblikovanje vizuala za web, grafi¢ku pripremu plakata i
bannera, te medijsku najavu. IzloZzbe podrazumijevaju i osiguranje umjetnickih djela, transport, tehnicki
postav, dovoz i odvoz, podedavanje rasvjete te nazo¢nost kustosa ili umjetnika na otvorenju.

S ove stavke financiraju se i troSkovi cateringa, odrZzavanje galerijskog prostora, pokloni za umijetnike i
sliéni troSkovi vezani uz realizaciju izloZbi.

Nositelj aktivnosti i | TZO BaSka , Udruga Livingstone,
partneri Astoria d.o.0., ugostitelji, udruge

Rok izvrienja Svibanj — Listopad 2026. godine
Budget 5.000,00 EUR

2.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI

Podrska turisti¢koj industriji podrazumijeva podrsku subjektima u svrhu razvoja programa povezanih
neposredno s turistickim proizvodom, potpore za programe dionika u turisti¢koj aktivnosti na razini
destinacije iz vlastitih sredstva i potpore programima destinacijskih menadZment kompanija.



2.5.1. POTPORA ZA PROGRAME, DOGADANIA | MANIFESTACIJE U TURIZMU NA PODRUCIU
OPCINE BASKA (PREMA JAVNOM POZIVU)

S ove se stavke predvidaju sredstva za potpore programa, dogadanja i manifestacija u turizmu na
podrucju opcine Baska. Potpore ¢e se dodjeljivati temeljem javnog poziva kojeg ¢e na proljec¢e objaviti
Turisticka zajednica opéine Baska, a provodit ée Povjerenstvo za provedbu javnog poziva.

Pravilnikom su utvrdeni kriteriji, mjerila i postupci za dodjelu i kori$tenje bespovratnih novéanih
sredstava za turisticke programe, dogadanja i manifestacije na podruéju opéine Baska, a sukladno
programu rada i financijskom planu.

Sredstva potpora TZO Baska dodjeljuje za programe, dogadanja i manifestacije koje doprinose sljedeéim
cilievima:

¢ unapredenju/obogacivanju turistickog proizvoda/ponude Opéine Baska

¢ promociji i stvaranju prepoznatljivog imidZa Opcéine Baska kao turisti¢ke destinacije,

e razvoju sadrZaja koji omogucavaju produZenie turisti¢ke sezone,

e povedanju ugostiteljskog i drugog turisti¢kog prometa, posebice u razdoblju predsezone i posezone,
* povecanju broja nocenja,

® razvoju turizma, kulturne i povijesne bastine,

e razvoju kulturnog, sportskog i ostalih selektivnih oblika turizma.

e podizanje marketinske vrijednosti destinacije.

Sredstva potpora odobravat ée se za organizaciju i realizaciju:

e kulturna i zabavna dogadanja na podruéju Opéine Bagka
 sportska dogadanja na podruéju Opcine Bagka

e eno-gastronomska dogadanja na podrudju Opcine Baska

¢ povijesna dogadanja na podrucju Opéine Baska

e tradicijska/etno dogadanja na podrudju Opéine Baka

¢ ostala dogadanja koja mogu pridonijeti ciljevima TZO Baska

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, trgovacka drustva, obrti,

partneri udruge, umjetnicke  organizacije,
ustanove u kulturi i druge javne
ustanove

Rok jzvrsenja Tijekom 2026. godine

Budget 28.000,00 EUR

2.5.2. POTPORA ZA PROGRAME VAN JAVNOG POZIVA

Na ovoj su poziciji predvidena sredstva za rad Udruge korisnika beZi¢no umreZenih ratunalnih sustava
"BsWireless", odnosno sredstva za nabavku opreme i odrZavanje sustava, web kamera i beZiéne Internet
mreZe. Bududi da udruga radi na volonterskoj bazi, dane su naznake udruge da vie nede nastaviti sa
radom, medutim sredstva ostavljamo planirana. Udruga sa TZ opéine Ba$ka potpisuje se ugovor o
obavljaju usluge odrZavanja besplatne beZitne mreze na podrudju opéine Baska, za nabavku opreme
koja se konstantno mora odrzavati, kao i za ugovorne obveze sa teleoperaterima,

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Udruga ,,BsWireless”
partneri
Rok izvrsenja Tijekom 2026. godine
Budget 4.500,00 EUR




2.5.3. DONACUE

Na ovoj su poziciji predvidena sredstva za donacije manjih vrijednosti, temeljem zahtjeva, kao $to je
Portal Otok Krk, manji programi udruga koje primaju donaciju za udrugu umjesto honorara.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska

partneri
Rok izvrienja Tijekom 2026. godine
Budget 1.000,00 EUR

2.5.4. POTPORA GOSPODARSTVU - SUFINANCIRANJE RADA TURISTICKE AMBULANTE

Na ovoj se stavci ponovno planiraju troskovi ukoliko se ponovno dogovori suradnja s privatnom ili nekom
drugom zdravstvenom ustanovom za pruZanje usluga turisticke ambulante te ukoliko od JLS Opéine
Baska zaprimimo sredstva za financiranje rada Turisticke ambulante iz rasporeda turisticke pristojbe
jedinicama lokalne samouprave. Taj isti iznos prikazan je i na prihodovnoj strani bududéi da je TZO Baska
potpisnik ugovora sa zdravstvenom ustanovom te provodi ograni¢eno prikuplianje ponuda.

lako TZO Baska nije obveznik javne nabave, preporuka revizije je da se sakupi vise ponuda te je u skladu
s time prosle godine usvojen Pravilnik o nabavi roba, radova i usluga. Ovim se Pravilnikom ureduju
postupci, pravila i uvjeti za nabavu roba, radova i usluga u TZO Baska u svrhu postivanja zakonitog,
namjenskog i svrhovitog trosenja financijskih sredstava kojima ista raspolaze.

lzravno ugovaranje u pravilu se provodi za nabavu robe, usluga i radova cija je procijenjena vrijednost
bez PDV-a manja od 10.000,00 EUR.

Za nabavu robe i usluga ija je procijenjena vrijednost bez PDV-a jednaka ili vea od 10.000,00 EUR, a
manja od 26.000,00 EUR te za nabavu radova &ija je procijenjena vrijednost bez PDV-a jednaka ili veéa
od 10.000,00 EUR, a manja od 66.000,00 EUR, provodi se ograni¢eno prikupljanje ponuda. Ograni¢eno
prikuplianje ponuda je postupak nabave u kojem TZO BaSka poziva najmanje tri gospodarska subjekta
po vlastitom odabiru (moZe i manje ukoliko se tri ne mogu osigurati).

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Opcina Baska, Cromedic

partneri
Rok izvrienja Svibanj — Rujan 2026. godine
Budget 23.400,00 EUR

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE

Komunikacija i oglasavanje ukljucuje slijedeée aktivnosti: sajmove, posebne prezentacije i radionice,
suradnju s organizatorima putovanja, kreiranje promotivnog materijala, internetske stranice, kreiranje i
upravljanje bazama turisti¢kih podataka, turisticko-informativne aktivnosti

Turistitke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000,00 komercijalnih nocenja, sukladno odredbama
¢lanka 32. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N.52/19 i42/20) mogu
izvrsavati i slijedece aktivhosti vezane uz marketing: odnosi s javno$éu, stvaranje, odrzavanje i redovito
kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama, provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga,
koordinaciju i provodenje udruZenog oglasavanja na lokalnoj razini te obavljanje i drugih poslova
propisanih Zakonom.

3.1. DEFINIRANJE BRENDING SUSTAVA | BREND ARHITEKTURE

Na ovoj su stavci predvidena sredstva za pocetak izrade novog vizualnog identiteta TZO Baska i
postavljanje temeljne komunikacijske strategije. lako se za 2026. godinu planira manji iznos sukladno
mogucnostima, aktivnosti se uvrdtavaju u program rada zbog nuznosti njihove provedbe u narednom
razdoblju.



Suvremeniverbalni i vizualni identitet vaZan je za brendiranje destinacije i mora biti uskladen s digitalnim
standardima te potrebama cjelokupne promocije i komunikacije. Postojeéi logotip iz 1993. godine, iako
prepoznatljiv, vise ne zadovoljava aktualne komunikacijske i tehni¢ke standarde, a TZO Baska nema
knjigu grafickih standarda, koja je danas nuZna za profesionalno upravljanje brendom destinacije i koju,
medu ostalim, zahtijeva i HTZ.

Kako turistitke zajednice do kraja 2026. moraju izraditi Plan upravljanja destinacijom, aktivnosti
brendiranja prirodno se nadovezuju na ovaj strateski dokument. Proces ukljuuje analizu trZista,
definiranje klju¢nih proizvoda i ciljnih skupina, kanala i slogana, oblikovanje novog logotipa te izradu
osnovnih grafi¢kih standarda.

Uvrstavanjem ove stavke u program, i uz skromniji po¢etni budget, osigurava se pocetak procesa koji ¢e
biti klju€an za budude pozicioniranje Baske i profesionalizaciju komunikacije na svim trZistima.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, suradnici u grafickom
partneri dizajnu i trZiSnim komunikacijama

Rok izvrsenja Tijekom 2026. godine

Budget 3.000,00 EUR

3.2. OGLASAVANJE DESTINACIJSKOG BRANDA, TURISTICKE PONUDE | PROIZVODA

3.2.1. POSEBNE TEMATSKE KAMPANJE PO TURISTICKIM PROIZVODIMA | PRIGODNE KAMPANJE

S ove se stavke predvidaju troskovi za provedbu tematskih kampanja turisti¢kih proizvoda destinacije
kao i prigodnih kampanja vezanih za manifestacije i dogadanja.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, suradnici u  trZi$nim
partneri komunikacijama

Rok izvrienja Tijekom 2026. godine

Budget 1.000,00 EUR

3.2.2 ONLINE | OFFLINE OGLASAVANIJE TE KOMUNIKACIJA NA DRUSTVENIM MREZAMA

3.2.2.1. KOMUNIKACHUA NA DRUSTVENIM MREZAMA

Upravljanje drustvenim mrezama ukljuuje vodenje Facebook i Instagram accounta, kreiranje i slanje
newslettera, objavu sadrZaja, promociju i jaanje imidza TZO Baska — osmisljavanje aktualnih objava radi
privlacenja ciljane publike i dr. Danasnji gosti danas ne koriste samo drustvene mreze kako bi
impresionirali svoje prijatelje i obitelj, nego putem drustvenih mreZa traZe nadahnuce za odmor te biraju
jedinstvena mjesta i objekte za smjesta. U 2026. se planira i nastavak promocije putem Instagram
drustvene mreze s kojom se zapocelo u kolovozu 2019. Instagram profil otvoren je kako bi se prosirilo
brendiranje destinacije te povecao angaZman posjetitelja koristedi trend tagiranja i dijeljenja fotografija
s destinacija. Objavljene fotografije automatski se dijele i na Facebooku, povezujuéi tako platforme i
maksimizirajudi u¢inak. Planira se nastaviti suradnju s Udrugom Livingstone iako je ista usluga za 2025.
uvecana za 8% zbog inflacije.
Okvir aktivnosti:
e dizajn, uredivanje i slanje 2—-3 newslettera mjesecno (do 30 godidnje)
e objava sadrZaja na Facebook stranici 3 puta tjedno, na hrvatskom i engleskom jeziku
e kontinuirano vodenje i azuriranje Instagram profila
e obrada i prilagodba fotografija, koristenje aktualnih hashtagova i pracenje #visitbaska, uz
»lajkanje®, repostanje iinterakciju s korisnicima
e odgovaranje na komentare i poruke (DM), kreiranje promotivnih objava te rad s foto-bazom i
njezino nadopunjavanje



Sve dodatne objave i newsletteri izvan redovnog mjese¢nog obuhvata naplaéivat ¢e se po satu, po cijeni
od 20,00 EUR.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Udruga Livingstone,
partneri Astoria d.o.0., Studio Conex d.o.o.
Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 7.500,00 EUR

3.2.2.2. ONLINE CGLASAVANIE

Online oglasavanje ukljucuje online komunikaciju marketingkih kampanja, platene oglase na internetu,
komunikaciju putem newslettera u suradnji s PR suradnicima radi jo$ snaZnije prisutnosti na trZitu te
pravovremene komunikacije. U 2026. godini se planira nastavak medijske suradnje s turistickim news
portalom Turizmoteka, koja bi prije svega uklju¢ivala objave poslovnih, turisti¢kih i destinacijskih
informacija, oglasavanje na web stranici www.avtokampi.si kroz paket promocije turisti¢ke ponude TZO
BaSka, oglaSavanje na portalu HrTurizam — Turistitke pri¢e, koje ukljuuju objave PR &lanaka te
oglaSavanje na portalu Bodulija.net, web stranici www.avtokampi.si, a sve u svrhu $to boljeg
pozicioniranja destinacije te promaocije poslovnih aktivnosti i turisticke ponude TZO Bagka kao i druga
online oglaavanja.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Udruga Livingstone,
partneri Astoria d.o.o., Studio Conex d.o.o.,
Obrt Jukié, M Plus - Turizmoteka,
Obrt otok vijesti Krk, Spletne storitve
Klemen Hren - Autokamp.si

Rok izvrSenja Kontinuirano

Budget 9.000,00 EUR

3.2.2.3. OFFLINE OGLASAVANIE (OPCE OGLASAVANIJE TZ)

TZO Baska ¢e offline komunikacije usmjeriti na efikasnije komuniciranje s cilianom publikom kroz
tradicionalne i suvremene komunikacijske medije, a podrazumijeva opéa ogladavanja u medijima, oglase
u raznim tiskovinama te radio i tv oglasavanje.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, KUH, radio stanice i

partneri medijske kuce, izdavacke kuce, tiskare,
prevoditeljske kuce

Rok izvrSenja Kontinuirano

Budget 6.500,00 EUR

3.2.3. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA - ONLINE KOMUNIKACIJE

TZO Baska sudjeluje u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ u stavci on-line komunikacija u sklopu
Godisnjeg programa rada TZ otoka Krka i to prema klju¢u raspodjele od 16,75%.

U ovu stavku ukljuéene su aktivnosti koje ¢e se provoditi u suradnji s TZ otoka Krka, lokalnim turisti¢kim
zajednicama i partnerima, a obuhvacaju sljedece:

- Insula Cultura, odnosi se na oglasavanje na drustvenim mreZama Facebook za ¢esko trzidte na kojemu
je TZ otoka Krka jo3 u 2021. godini pokrenula Facebook grupu za goste s tog emitivnog trZita - naziv
grupe je ,Dovolena na Krku tipy a zajimovosti”. Kampanje ¢e se i dalje razvijati tijekom 2026. godine.

- Online oglasavanje s KG Media, kampanja ¢e se i ove godine provoditi na njemackom, austrijskom,
talijanskom, slovenskom i hrvatskom trziStu. S obzirom na to da se tijekom 2025. godine provelo
uspjedno ogladavanje na CPC Network mreZi portala, isto tako nastavlja se i tijekom 2026. godine.

- Vodenje drustvenih mreza ukljucuje vodenje drustvene Facebook mreze, postavljanje newslettera,
objavu sadriaja, promociju, osmisljavanje aktualnih objava radi privlaéenja ciljane publike. Ugovor za



operativno tehnitku suradnju TZ otoka Krka u 2026. godini nastavlja s agencijom Livingstone (turizam,
komunikacije i kultura), koja ¢e i ove godine voditi drustvene mreZe: Facebook i Instagram.

- Online oglasavanje sa Studiom Conex za projekt Qutdoor ponude otoka Krka.

- Facebook pla¢ene kampanje, bit ¢e usmjerene na promociju manifestacija na otoku Krku i programa
turistickih zajednica koje ¢e se promovirati na Facebook stranici TZO Krka.

+ Oglasavanje WEB stranice www.krk.hr i www.krkevents.com.

-Oglasavanje Wanderlust Travel Media

U 2021. godini izradena je i predstavljena strategija razvoja brenda Outdoor ponude otoka Krka, Ciji su
ciljevi definirani za razdoblje od 2021. do 2025. godine. U 2026. godini nastavljaju se aktivnosti koje
ukljuCuju strateske i kreativne usluge oglaSavanja ponude i samog brenda, odrZavanje web portala u
vidu punjenja sadrzaja te programiranje weba u suradnji sa Studiom Conex.

Nositelj aktivnosti | TZO Krka, LTZ i JLS, HTZ, Insula
i partneri Cultura, KG Media, TZ Kvarnera,
Udruga Livingstone,  Studio
Conex d.o.o. i dr.

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 7.840,00 EUR

3.2.4. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA - OFFLINE KOMUNIKACHE

TZO Baska sudjeluje u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ u stavci OFF-line komunikacija u sklopu
Godidnjeg programa rada TZ otoka Krka prema kljucu raspodjele od 16,76%.

TZ otoka Krka i u ovoj godini planira offline oglasavanje u suradnji s lokalnim turisti¢kim zajednicama i
gospodarstvom, i to oglasavanjem u domacdim i stranim Casopisima, magazinima, vodi¢ima te ostalim
tiskovnim materijalima:

- Ogladavanje u tipTravel Magazinu, digitalnom interaktivhom on line magazinu o turizmu i putovanjima,
koji izlazi krajem svibnja 2026. godine u tri izdanja na hrvatskom, engleskom i njemackom jeziku.
Magazin bit ¢e promoviran godinu dana od izlaska te dopunjavan novim turisti¢kim pri¢ama. TZ otoka
Krka ée tradicionalno predstavit svoju turisticku ponudu kao i novitete otoka Krka.

- Opde oglasavanje u medijima podrazumijeva oglasavanja ovisno o trendu aktivnosti i uklju€ivanja s
aktualnostima, programima i specijalnim ponudama portala za oglasavanje (prilog Hrvaska, Nika,
Dnevnik i sl.) te objave PR ¢lanaka i oglaSavanje na emitivnim trzistima Madarske, Poljske i italije.

- Priprema oglasa, koja u svrhu oglasavanja podrazumijeva planiranje sredstava za pripremu bannera,
oglasa, tekstova i sli¢no.

- KG Media oglasavanje u Kvarner Magazinu, koji ¢e se distribuirati na sajmovima u zemljama njemackog
govornog podrucja na kojima je zastupljena TZ Kvarnera.

- Oglasavanje na slovenskom informativnom portalu Svet 24; Hrvaska — Svet24

Nositelj aktivnosti | TZ otoka Krka, LTZ i JLS, KG Media,

i partneri TZ Kvarnera, TZG Losinja, TZG Cresa,
TZG Raba, Marketing Regiolet, Tip
Travel

Rok izvrsenja Kontinuirano

Budget 1.360,00 EUR

3.2.4. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA - OFFLINE KOMUNIKACIJE — VAN UGOVORA

Na ovoj stavci nalaze se sredstva za ostalo oglasavanje, naknadno dogovoreno na razini svih turistickih
zajednica.



Nositelj aktivnosti | TZ otoka Krka, LTZ i JLS, KG Media,

i partneri TZ Kvarnera, TZG Losinja, TZG Cresa,
TZG Raba, Marketing Regiolet, Tip
Travel

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 318,25 EUR

3.3. ODNOSI S JAVNOSCU: GLOBALNI | DOMACI PR

3.3.1. ODNOSI S JAVNOSCU: GLOBALNI | DOMACI PR

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za prihvat i ugo$¢avanje novinara, TV ekipa i drugih medija, u
suradnji s TZ Kvarnera i HTZ-om kao i sredstva za PR aktivnosti na domacéem i emitivhom trZistu.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, PR agencije i
partneri tvrtke, HTZ, TZ Kvarnera

Rok izvrsenja Kontinuirano

Budget 500,00 EUR

3.3.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - ODNCSI S JAVNOSCU | PR

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za sufinanciranje aktivnosti TZ otoka za prihvat novinara, TV ekipa
i drugih medija koji ¢e tijekom godine posjedivati otok Krk, ili dolaziti povodom aktivnosti na otoku. Iz
navedene stavke sufinancirat ¢e se i studijska putovanja za predstavnike medija u suradnji sa sustavom
TZ-a.

Nositelj aktivnosti | TZ otoka Krka, LTZ i JLS, TZ

i partneri Kvarnera, TZG LoSinja, TZG
Cresa, TZG Raba

Rok izvrenja Kontinuirano

Budget 485,75 EUR

3.4. MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNIJE

3.4.1. PROMOTIVNE KAMPANJE SA STRATESKIM PARTNERIMA NA INOZEMNIM TRZISTIMA

Hrvatska turistiCka zajednica (HTZ) kao nacionalna turisticka organizacija, svojim promidzbenim
time ujedno utjecati na povecanje potraznje za hrvatskim turistickim proizvodima, povecanje turistickog
prometa i opce potrosnje. U skladu s tim HTZ planira uspostaviti suradnju s partnerima iz turisticke
industrije te aktivno promovirati hrvatsku turistiCku ponudu s ciljem privlaenja veceg broja gostiju po
nalelu ostvarenja opce koristi za sve nositelje ponude destinacije. Promotivna kampanja provodila bi se
sa strateskim partnerima na inozemnim trzistima.

U trenutku izrade GodiSnjeg programa rada nije dostavljen prijedlog za promotivne kampanje sa
strategkim partnerima za 2025. godinu kao i model suradnje i udruZivanja sredstava s TZ Kvarnera, a do
sada se radilo o avio oglasavanju.

S obzirom da su neke od LTZ na otoku Krku, shodno zakljuécima svojih vijeca odbile ukljucivanje u avio
oglaSavanje za 2026. godinu pa tako i TZ Baska, vidjeti ¢e se §to ¢e dalje biti sa avio oglasavanjem na
razini Kvarnera, kao i kako ¢e se pokriti troskovi LTZ koji su odbili svoju participaciju zajedno sa
gospodarstvom. JLS Opéine Baska ogradila se od daljnjeg sufinanciranja u dopisu kojeg je uputila TZ
Kvarneru, a turisticka zajednica se takoder ocitovala sukladno zakljuécima s 13. sjednice turisti¢kog
vijeda odrZane 10.10.2023. te 16. sjednice turistickog vijeca odrzane 18.09.2024. gdje je zakljuéeno da



je postojeéi model sufinanciranja neadekvatan i upravljanje ZLR neucinkovito. Stoga TZO Baska nece
prihvaéati potpisivanje ugovora za udruZivanje sredstava za avio oglasavanje u 2024., 2025. niti u
buduéim godinama dok se uvjeti ne promijene.

Na 6. sjednici Turistickog vije¢a TZO Baska odrzanoj 29.10.2025. ponovno se raspravljalo o ovoj temi i
doneseni su slijededi zakljucci: Vijeénici su naglasili vaznost koordinacije gospodarstva s TZ Kvarnera kako
bi se pokrenule inicijative za povedanje broja komercijalnih linija. lako TZ Kvarnera nije nadleZan za
operativno uvodenje linija, moZe ukazati na potrebe za odredenim periodima i trZistima te dati
preporuke u koordinaciji s lokainim gospodarstvom.

Kao konkretni korak, Turisti¢ko vije¢e TZO Baska zakljuilo je da se TZ Kvarnera i TZ otoka Krka upute
dopisi u kojima se apelira na potrebu promjene nafina rada Zracne luke Rijeka, s naglaskom na
povecanje broja smislenih komercijalnih linija i unapredenje dostupnosti destinacije zrakoplovom.
Takoder se preporucuje angaZiranje vanjskog stru¢njaka koji bi pomogao u izradi akcijskog plana i
strategije razvoja avio-turizma, kako bi se dugoro¢no osigurala konkurentnost Kvarnera u odnosu na
ostale obalne destinacije.

Nositelj  aktivnosti i | TZ0 Baska, TZ Kvarner, TZO Krka,

partneri LTZ-i s otoka Krka, HTZ; JLS-i s
otoka Krka, Gospodarstvo

Rok izvrsenja Kontinuirano

Budget 0.00,00 EUR

3.4.2. UDRUZENO OGLASAVANIJE U SURADNJI SA SUSTAVOM TZ-A | PREDSTAVNICIMA TUR,
PONUDE

Na ovoj se poziciji planiraju sredstva za provedbu udruZenog oglasavanja ponude destinacije, odnosno
smjestajne ponude i ostalih oblika turisticke ponude. UdruZeno oglasavanje provodi se u suradnji sa
sustavom [okalnih turisti¢kih zajednica s podrudja Primorsko — goranske Zupanije i s nositeljima
smjedtajne ponude destinacije (gospodarskim subjektima koji sukladno Zakonu o ugostiteljskoj
djelatnosti pruZaju usluge smjestaja u Hrvatskoj) i ostalim nositeljima ponude koja predstavlja motiv
dodatnih dolazaka i noéenja u destinaciji, odnosno doprinosi poboljSanju uvjeta dolaska i boravka
turista, te povecanju turistiCke potro$nje. Kampanja oglasavanja moze provoditi kroz cijelu godinu, ali
se posebna vrijednost ogleda kroz valoriziranje turisti¢ke ponude izvan glavne turisti¢ke sezone. Na ovoj
se poziciji planira iznos od 7.500,00 EUR, odnosno 25 % udjela ukupno kandidiranog oglasavanja
nositelja smjestajne ponude. Po dosada$njem iskustvu, udjel TZ PGZ iznosi cca 25% od ukupne
.vrijednosti media plana, ili fiksni iznos, ukoliko je tih 25% znatno vide ostalih kandidatura. Preostalih 25%
snosi lokalna TZ, a partner ulaze 50%. To¢ni udjeli sudjelovanja svih sudionika oglaavanja utvrdit ¢e TZ
Kvarnera nakon zaprimljenih kandidatura, s time da udjel gospodarskog subjekta mora iznositi
minimalno 50% od ukupne vrijednosti media plana. Iznos koji se rasporeduje ovisiti ¢e o ukupno
pristiglim kandidaturama. TZ PGZ zadr?ava pravo odabira partnera i kandidirani program, ocjenjujudi
marketinski efekt kampanje i promociju Primorsko — goranske Zupanije.

Marketinske aktivnosti u zakupu prihvatljive za udruZeno oglasavanje:

v online ogladavanje (ogladavanje na portalima javnih medija, oglasavanje tekstualnim oglasima na
traZilicama, platforme i dr.),

v ogladavanje na drustvenim mrezama (placeni oglasi)

v ogladavanje u tiskanim medijima,

v oglasavanje na televiziji i radiju,

v vanjsko oglasavanje (plakati, displeji na javnim prostorima i javhom prijevozu)

Nositelj aktivnosti || TZ0 Baska, TZ Kvarner,
partneri Valamar Riviera d.d.

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 7.500,00 EUR




3.4.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE PREMA KLJUCU

TZ0 Krka i ove ¢e godine iskoristiti moguénost prijave u udruZena oglasavanja u suradnji s TZ Kvarnerom
i ostalim TZ-ima iz regije jer je proteklih godina postignuta vrlo uspje$na suradnja u oglasavanju s
agencijom S.T.A.R. Digital d.o.o. Stoga se TZO Krka predlaZe suradnju i tijekom 2025. godine. TZ otoka
Krka se i u ovoj godini prikljuCuje udruZivanju sredstava za avio oglasavanje s TZ Kvarnera iako vecina
lokalnih TZ-a na podrucju Kvarnera ne podriava izdvajanje sredstava za avio ogladavanje. TZO Baska
participira u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ s podrucja otoka Krka prema kljucu 16,75%.

Nositelf aktivnosti i | TZ otoka Krka, LTZ i JLS, TZ

partneri Kvarnera, HTZ, S.T.A.R digital,
TZG Losinja, TZG Cresa, TZG
Raba

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 3.011,65 EUR

3.4.4. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE PREMA KLJUCU

TZ otoka Krka ¢e i ove godine iskoristiti moguénost ukljuéenja u udruZena oglasavanja kao subregija, u
suradnji s TZ Kvarnerom i ostalim TZ-ima, sukladno odabranoj marketinskoj agenciji nadregije TZ
Kvarnera. TZ otoka Krka se i u 2026. godini prikljuuje udruzivanju sredstava za avio oglasavanje s TZ
Kvarnera. U 2026. godini TZO Krka za ovu namjenu izdvaja iznos od 1.000,00 EUR. Ukoliko se udruzeno
avio ogladavanje ne realizira, TZO Krka navedena sredstva preusmijeriti ¢e u druge vrste oglasavanja. TZO
Baska participira u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ s podrudja otoka Krka prema kljucu 16,75%.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, LTZ i JLS, TZ

partneri Kvarnera, HTZ, S.T.A.R digital,
TZG LoSinja, TZG Cresa, TZG
Raba

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.500,00 EUR

3.5. SAJMOVI|, POSEBNE PREZENTACIJE | POSEBNE RADIONICE

Turisticki sajmovi i dalje predstavljaju vazan faktor u prezentaciji destinacija jer su mjesto susreta
turisti¢ke ponude i potraznje. Jedan su od kanala distribucije informacija i najizravnijih nacina obraéanja
potencijalnim turistima - potrosa¢ima, medijima i organizatorima putovanja.

3.5.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSEBNE RADIONICE

Nastupi ili sudjelovanje na turisti¢kim sajmovima i na poslovnim radionicama dogovaraju se u suradnji
sa sustavom TZ-a, samostalno i/ili uz moguénost sudjelovanja s gospodarskim subjektima. S ove stavke
se financiraju troskovi sudjelovanja, informatora, prijevoza, troSak opreme za sajmove i prezentacije,
trosak zakupa i ostali troskovi nastupa. Tijekom 2026. godine predvida se mogucnost organiziranja i/ili
sudjelovanja na posebnim prezentacijama. Aktivnosti ¢e se dogovarati prema raspoloZivim terminima i
mogucénostima unutar sustava TZ-a te prema pozivima za zajednicke nastupe. U skladu s inicijativom
Kvarner — Europska regija gastronomije 2026., razmotrit ¢e se i ukljuCivanje gastro tematskih
prezentacija i promotivnih aktivnosti koje doprinose ja¢anju eno-gastro identiteta grada Krka.

Nositelj aktivnosti i | TZO  Baska,  gospodarski
partneri subjekti, Opéina Baska

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 3.000,00 EUR




3.5.2. SAIMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSEBNE RADIONICE - UDRUZENO PREKO TZ OTOKA
KRKA

Turisti¢ki sajmovi i dalje ostaju vazni jer predstavljaju mjesto susreta turisti¢ke ponude i potraznje i jedan
su od kanala distribucije informacija i najizravnijih nalina obracanja potencijalnim turistima-
potro$acima, medijima i organizatorima putovanja. TZ otoka Krka u suradnji sa Hrvatskom turisti¢kom
zajednicom, Turistitkom zajednicom Kvarnera, lokalnim turistickim zajednicama, te gospodarstvom
dogovara sudjelovanje TZ otoka Krka na sajmovima. Nadin i organizaciju sajmova definira Hrvatska
turisticka zajednica (najam, izgled opremanje §tandova), a posebno definira koli¢inu i vrstu promotivnog
materijala s kojim se zajednica moze pojaviti na §tandu.

Vrste sajmova TZ otoka Krka dogovara u suradnji sa hotelijerima i voditeljima kampova na podruéju
otoka Krka (dok se veéina turistickih agencija ne odaziva niti ukljutuje u dogovore), te se uglavnom radi
o specijaliziranim sajmovima za kampove i opéim sajmovima.

Za 2026. godinu dogovoreni su sljededi sajmovi:
1. Sajam u Miinchenu

2. Sajam u Berlinu

3. Sajam u Poljskoj

4. Sajam u Becu

5. Sajam u Ljubljani

6. Outdoor sajam u Bologni

Na sajmovima je potrebno osigurati i informatore na standovima u dogovoru s lokalnim TZ-ima.
TroSkovi koje je TZ otoka Krka ugradila u Godidnji program rada za 2026. godinu za sajmove i posebne
prezentacije iznosi ukupno 23.620,00 EUR, a u sufinanciranju nastupa na sajmovima sudjeluju lokalne
turisticke zajednice te udio TZO Baska iznosi 1.141,65 EUR.

Nositelj aktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnera, TZ0 Baska, TZ
partneri otoka Krka, lokalne turistiCke
zajednice, , hotelijeri

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.141,65 EUR

3.5.3. SUFINANCIRANJE U KOORDINACIJI TZ OTOKA KRKA - INFORMATORI NA SAJMOVIMA (VAN
UGOVORA)

Na sajmovima potrebno je osigurati i informatore na $tandovima i to u dogovoru s lokalnim TZ-ima i
gospodarstvom. Troskove informatora snose lokalne TZ prema kljucu financiranja. Na ovoj poziciji
predvidena su sredstva i za ostale mogude prezentacije.

S ove stavke se financiraju troskovi informatora, prijevoza, tro$ak opreme za sajmove i prezentacije,
trosak zakupa i ostali troskovi nastupa, a TZO Baska sudjeluje s udjelom prema kljucu 16,75%.

Nositelj aktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnera, TZO Baska, TZ
partneri otoka Krka, lokalne turisticke
zajednice, hotelijeri

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.675,00 EUR




3.6. SURADNIA SA ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

3.6.1. SURADNIJA SA ORGANIZATORIMA PUTOVANIA

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za prihvat studijskih grupa i agenata, organizatora putovanja,
samostalno ili u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom i/ili TZ Kvarnera i angaZiranje struénih
vodica.

Nositelj aktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnera, TZO Baska, 77
partneri otoka Krka, lokalne turistiCke
zajednice, licencirani vodici

Rok izvrSenja Kontinuirano

Budget 1.000,00 EUR

3.6.2. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA KRKA - SURADNJA S ORGANIZATCRIMA PUTOVANIJA

Studijska putovanja za agente TZ otoka Krka provodi u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom,
predstavniStvima HTZ-a u inozemstvu, s TZ Kvarnera i PR agencijama te u suradnji s turistickim
gospodarstvom na terenu. Prihvat grupa provodi na nacin da TZ otoka Krka osigurava obilazak
destinacija, znamenitosti, uz gastronomsku ponudu destinacije i vinske probe, ovisno o interesu
novinara i studijskih grupa. TZ otoka Krka osigurava stru¢no vodenje, prijevoz te pokriva troSkove rucka
i veCere, dok je za smjestaj zaduzen HTZ.

Nositelj aktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnera, TZ0 Baska, TZ
partneri otoka Krka, lokalne turisticke
zajednice, licencirani vodici

Rok izvrSenja Kontinuirano

Budget 291,45 EUR

3.6.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANIA — VAN
UGOVORA

Prihvat grupa provodi na nacin da TZ otoka Krka osigurava obilazak destinacija, znamenitosti, uz
gastronomsku ponudu destinacije i vinske probe, ovisno o interesu novinara i studijskih grupa. TZ otoka
Krka osigurava struéno vodenje, prijevoz te pokriva troskove rucka i vecere, dok je za smjestaj zaduZen
HTZ.

Nositelj aktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnera, TZO Baska, 7Z
partneri otoka Krka, lokalne turisticke
zajednice, licencirani vodici

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 837,50 EUR

3.7. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

3.7.1. PRIPREMA DESTINACISKIH MARKETINSKIH MATERIJALA

S ove stavke financira se troSak pripreme vlastitih promotivnih materijala, odnosno troskovi prijevoda,
lektoriranja, aZuriranja i pisanja tekstova kao i kreiranje novih tiskanih promidZbenih materijala TZO
Baska. S ove stavke financiraju se i prijevodi za destinacijske marketinske materijale. Planira se izrada
tiskanih materijala na razini TZO Baska (karte pjeSalkih staza i biciklistickih staza).



Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, HTZ, Nivas, Adverbum i

partneri ostali obrti za usluge copywrittinga i
prevodenja

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 10.000,00 EUR

3.7.2. BROSURE | TISKANI MATERIJALI_

S ove stavke financira se troSak tiska vlastitih promotivnih materijala, kao i otkup tudih materijala. Tro3ak
se odnosi na tisak karti Setnica i biciklistickih staza, karte otoka Krka, planova mjesta, brosure Badke i
outdoor broSure Baske. Nabavka prikladnih suvenira i poklona planira se prema tekuéim potrebama.
Materijali se na upit distribuiraju na sve recepcije hotela, agencija, ostalih ugostiteljskih objekata za
smjestaj te se dostavljaju za potrebe TZ Kvarnera, TZ otoka Krka kao i za sajmove.

Takoder se planira izrada tiskanih materijala na razini TZO Bagka (karte pjesackih staza i biciklisti¢kih
staza, brosura poucne staze).

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, TZ otoka Krka,

partneri tiskare
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 9.000,00 EUR

3.7.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

Na ovoj se stavci planira sufinanciranje kreiranja promotivnih materijala TZO Krka, odnosno tiskanje
promotivnih materijala prema potrebama i dostavljenom Godidnjem programu rada TZO Krka za 2025.
godinu. Troskovi ukljucuju dotisak kataloga kampova, Image brodure otoka Krka, vredica i suvenira za
potrebe sajmova, pripremu i tisak nove karte hike i bike, Info vodi¢, priprema i tisak Outdoor bro3ure te
izradu promotivnog filma o otoku Krku. Za navedeni tisak promotivnih materijala, osigurana su i sredstva
za troSkove pripreme materijala u vidu prijevoda, izdavastva i distribucije materijala.Svi navedeni
troSkovi financirat ¢e se u suradnji lokalnih turisti¢kih zajednica.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, TZ otoka Krka,

partneri lokalne TZ, tiskare
Rok izvr§enja Kontinuirano
Budget 5.276,08 EUR

3.7.4. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA KRKA-KREIRANJE PROMOTIVNOG VIDEA

Za potrebe promocije otoka Krka predvida se i izrada promotivnog videa u trajanju od maksimalno 2
minute, kako bi bio pogodan za koristenje na drustvenim mreZama, YouTube-u, web stranicama te
drugim kanalima za promociju. Navedeni video nastavak je suradnje s Level 52, Digital Media Grupom.
Navedeni video nastavak je suradnje s Level 52, Digital Media 53, a za realizaciju je potrebno osigurati
kompletnu logistiku u vidu smjestaja, vozila i drugog.

TZO Baska, TZ otoka Krka,
lokalne TZ, tiskare

Kontinuirano
0,00 EUR

Nositelj aktivnosti i
partneri

Rok izvr$enja

Budget




3.7.5. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA-KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA (VAN
UGOVORA)

Prema kljuéu financiranja za 2026. godinu, TZO Baska planira sredstva za dodatne troskove za kreiranje
promotivnih materijala, prvenstveno karti bike i hike, na razini otoka a prema novom sustavu staza i
standardima TZ Kvarnera.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, TZ otoka Krka,

partneri lokalne TZ, tiskare
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 1.591,25 EUR

3.8. INTERNET STRANICE

3.8.1. INTERNET STRANICE | UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA

OdrZavanje web stranica ukljucuje tehnicko odrZavanje i serversku infrastruktura koje vodi tvrtka Nivas
d.o.o. iz Zagreba. Troskovi na ovoj stavci ukljuuju i odrZavanje web stranice kroz redovito aZuriranje
podataka, objavljivanje novosti - VUDU administracija (CMS) i aZuriranje foto baze koje se radi u suradnji
s Udrugom Livingstone. Web stranica bi trebala biti atraktivna, sadrZajna i informativna

U suradnji s tvrtkom Nivas d.o.o. planira se razviti i nova web sekcija —interaktivha web kartom plaZa,
biciklistickih ruta, znamenitosti, top 10 atrakcija, tekstovi bi se trebali obogatiti u stilu pisanja blogova te
bi trebalo napraviti facelift naslovnice, styling linkova koji vode izvan web stranice, ali takoder treba
ulagati u sadrZaj radi ¢im bolje prezentacije destinacije na portalu Hrvatske turisti¢ke zajednice
Croatia.hr na kojem TZO Baska ima svoju poddomenu.

Na ovoj stavci planiraju se sredstva za izradu nove web stranice manifestacije Baska Outdoor Festival
kao klju¢nog alata digitalnog marketinga koji omoguéuje povezivanje s ciljanom skupinom korisnika u
realnom vremenu. Kako bi privukli ¢im vedi broj sudionika, na adekvatan nalin prezentirali bogat
program i razloge dolaska u Basku te omogucili jednostavnije prijave za sudjelovanje u aktivnostima,
potrebno je izraditi web stranicu Baska Outdoor Festivala, za $to bi zatraZili ponudu specijalizirane
agencije. Sredstva na ovoj stavci su planirana sukladno trenutnim moguénostima proraduna, a po
zaprimanju konkretnih ponuda moci ¢e se odrediti obujam navedenih aktivnosti.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Nivas d.o.0., Udruga

partneri Livingstone,  Astoria  d.o.o0,
Studio Conex, druge
specijalizirane agencije i
potencijalni partneri

Rok izvrenja Kentinuirano

Budget 5.000,00 EUR

2.8.2. INTERNET STRANICE | UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA - SUFINANCIRANJE TZ GTOKA
KRKA

Na ovoj stavci nastavlja se sufinanciranje odrzavanja web stranica TZO Krka i aZuriranja sadrZaja na novoj
web stranici www.krk-outdoor.hr koju je u 2022. godini prema narudZbi izradila tvrtka Studio Conex, u
skladu s Brand i komunikacijskom strategijom Krk Outdoor. To podrazumijeva poslove oblikovanja
sadrZaja, programiranje web portala kao i unos sadrZaja (HR i GB).

TZ otoka Krka raspolaZe sa slijede¢im domenama, a za potrebe predstavljanja i promocije otoka Krka.:
Krk.hr;  Visitkrk.hr;  Visitkrk.org; Visitkrk.net; Visitkrk.eu; Holiday.krk.hr; Krk-outdoor.hr; Krk-
outdoor.com. Pla¢anje je na godi$njoj razini, kao i produZavanje domena.



Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, lokalne TZ, TZO Baska,

partneri Livingstone, Algebra, Studio Conex,
Multilink, TZO Baska,

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.233,81 EUR

3.9. KREIRANJE | UPRAVLIANJE BAZAMA PODATAKA

Kreiranje i upravljanje bazama podataka ukljuCuje uspostavljanje detaljne turistitke baze podataka o
ponudi i potraZnji, otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka te pripremu, sortiranje i slanje podataka
o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu turistiCku zajednicu i Hrvatsku turisticku
zajednicu. U skladu sa prac¢enjem novih trendova trebale bi se poduzeti sve aktivnosti za unaprijedenije
promotivnih aktivnosti, a one su neophodne za uspje$an marketing i prodaju.

3.9.1. KREIRANJE BAZE MULTIMEDHALNIH MATERIJALA

Kontinuitet u izradi novih multimedijalnih sadrZaja od velike je vaZnosti za destinaciju. Osim
multimedijainih materijala, kontinuitet treba odrZavati i u stvaranje baze fotografija. Ova stavka
predvida sredstva za nadopunjavanje foto i video materijala na temu outdoor aktivnosti, pred i
posezonskih motiva, plaZa, kulture, manifestacija i dogadanja. Za promociju putem Instagrama nuzno je
izraditi atraktivnu foto bazu koja se treba raditi specijalizirano u tu svrhu i u puno veéem razmjeru nego
za ostale kanale promocije buduci da bi minimalno tri objave tjedno trebale biti zastupljene, ukljucujudi
i razdoblje zime. Prema preporukama struke, nuzno je pribavljanje svjeZeg foto i video sadrzaja tijekom
gitave godine, u cilju pracenja novonastalih trendova i u skladu s potraZnjom drustvenih mreza.
Potrebna je izrada novih foto i video materijala na temu razliCitih proizvoda vezanih uz ponudu na
podrudju TZO Baska, poput kulturno-povijesne bastine, outdoor aktivnosti, pred i posezonskih motiva,
plaza, bike i hke staza, bududi da se vec¢inom koriste fotografije koje nastanu na manifestacijama.
Takoder je predviden nastavak suradnje sa tvrtkom 360 Provideo, s ciljem razvijanja naprednih 360 VR
video live streaming, 360 VR videa i fotografija.

Nositelj  aktivnosti i | TZO Baska, UO Domino, Bar d.o.o., Studio
partneri B, ostali fotografi (obrti/tvrtke)

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 20.000,00 EUR

3.9.2. ODRZAVANJE SUSTAVA BAZE PODATAKA

Odrzavanje sustava i baze podataka podrazumijeva IT platformu odnosno softver zastite podataka u koji
podrZava Cuvanje podataka zastite osobnih podataka, sigurnosti nacin obrade podataka prema radnom
mjestu, procjena uinka na zastitu podataka (procjena rizika), mobilnu aplikaciju, izradu dokumentacije
u skladu sa specificnim zahtjevima korisnika i savjetni¢ke usluge.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, MENTOR SAVJETOVANIJE
partneri d.o.o., ostali suradnici

Rok izvrsenja Kontinuirano

Budget 0,00 EUR

3.2.3. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA - KREIRANJE BAZE PODATAKA

Troskovi obuhvacaju odrZavanja baze podataka GDPR za TZ otoka Krka, prema ugovoru, koji je takoder
potpisan sa tvrtkom MENTOR SAVJETOVANIJE d.o.o0.. Tros$ak se rasporeduje prema klju¢u financiranja.



Nositelj aktivnosti i | TZ otoka, lokalne TZ, TZO Baska,

partneri MENTOR SAVIETOVANJE d.o.o., ostali
suradnici

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 93,26 EUR

3.10. TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

Turisticko - informativne aktivnosti obuhvadaju upravljanje TIC-evima, upravljanje Centrima za
posjetitelje, postavljanje info punktova i odrZavanje turisticke signalizacije samostalno ili u suradnji s
jedinicom lokalne samouprave.

3.10.1. TURISTICKA SIGNALIZACIJA

Ovom stavkom predviden je trosak turisticke i smede signalizacije koji ukljuéuje sanaciju, nadopunu i
postavljanje novih tabela prema tekuéim potrebama. Dosadasnji suradnik za redovno odrzavanje smede
signalizacije je Pismotisak j.d.o.o.

Planira se sustav oznafavanja i informiranja interpretacijskim plo¢ama. Interpretacijske ploce su
informativni sadrZaji koji imaju cilj pobliZzeg opisivanja turistitkog lokaliteta, o¢uvanje kulturne bastine,
promociju te podizanje opce obrazovne i kulturne razine kako kod domaceg tako i stranog posjetitelja.
Interpretacijske ploCe bi bile dvojezi¢ne. PloCe bi imale tekstualni opis znamenite gradevine na koju su
postavljene, na hrvatskom i engleskom jeziku, a postavile bi se uz prethodnu Opéine Baska, suglasnost
Konzervatorskog odjela Ministarstva kulture ukoliko je potrebno i vlasnika gradevina. U ovom trenutku
nemamo toc¢an financijskog okvir za potrebnu signalizaciju, jer se radi na pripremi projekta u suradnji sa
profesorom Tvrtkom BoZidem iz OS Bagka, stoga se odreden dio sredstava za pripremnu fazu projekta
(sadrzaja, tekstova, lokaliteta koji bi se oznaavali) ve¢inom ipak predvidio ovom stavkom.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Pismotisak j.d.o.o.,
partneri Grafotisak Braut, ostali suradnici
Rok izvrsenja Kontinuirano

Budget 2.000,00 EUR

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

Destinacijski menadZment usmjeren je na aktivnosti namijenjene ve¢em razumijevanju i dobivanju
podrske subjekata ukljuene u turisti¢ke aktivnosti.

4.1 TURISTICKI INFORMACIISKI SUSTAVI | APLIKACIJE / EVISITOR

4.1.1. INFORMACHSKI SUSTAVI | APLIKACIJE /EVISITOR

Ova stavka obuhvada i troskove moguce nabave informativnih Info Display platforma koje bi prikazivale
planove mjesta, najave dogadanja, servisne informacije i lokalne atrakcije i ponude.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Frisd d.oc.o., ostali
partneri suradnici

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 0,00




4.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - INFORMACIJSKI SUSTAV! | APLIKACIJE

S ove stavke sufinancira se odrzavanje platforme Krk Events koja je instalirana 2024. g. te podrZava
objavu svih manifestacija na otoku Krku.

S ove stavke financiraju se trodkovi odrzavanja aplikacije Bike&Hike. Zbog zastarjelosti aplikacije, ali i
izrade revizije staza, predvida se izrada nove 3to Ce iziskivati dodatna sredstva. Tijekom 2025. godine
stoga je potrebno prikupiti ponude za nova rjeSenja, dok bi se u izradu krenulo nakon zavrsene karte
bike i hike. Stoga su za sada planirana inicijalna sredstva za odrZavanje.

Planirano je i odrZavanje 4D razglednice, a koja se dijeli na sajmovima i novinarima.

TZ0 Baska participira u sufinanciranju udruzeno s ostalim LTZ s podrudja otoka Krka prema kljuéu 16,75%

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZO Baska, ostale

partneri lokalne  turisticke  zajednice,
Molekula d.o.o., ostali suradnici

Rok izvréenja Kontinuirano

Budget 277,02 EUR

4.1.3. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA KRKA - INFORMACIISKI SUSTAVI | APLIKACIJE (VAN UGOVORA)

Ova stavka uklju€uje sredstva predvidena za sufinanciranje aktivnosti TZ otoka Krka van ugovora:

* Provideo 360 - Virtualna Setnja kroz otok Krk u 360 stupnjeva predstavlja suvremeni, inovativni i
interaktivan vizualni prikaz gradova i okolica iz zraka koristeéi najnovije webVR tehnologije

TZ0 Baska participira u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ s podrucja otoka Krka prema kljucu 16,75%

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZO Baska, ostale

partneri lokalne turisticke  zajednice,
Multilink, Provideo 360, ostali
suradnici

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 418,75

4.2. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACII

Sustav upravljanja kvalitetom u destinaciji ukljucuje sustav nagradivanja i priznanja postignué¢ima u
turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u destinaciji samostalno, u
suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.

4.2.1, EDUKACIE | STRUCNI SKUPOQVI

Edukacija ukljutuje edukativna predavanja s ciliem obrazovanja djelatnika, ali i ostalih subjekata javnog
i privatnog turistickog sektora kako bi se unaprijedila marketinska znanja, a time i pobolj$ala ucinkovitost
promaocije na svim razinama. S namjerom jo$ boljeg razumijevanja te pracenja trendova kao i dobivanje
podrike subjekata uklju¢ene u turisti¢ke aktivnosti redovno se planiraju edukacija za turisticke dionike.
TZO Baska samostalno ili u suradnji sa ostalim lokalnim turisti¢kim zajednicama organizira edukacije za
iznajmljivale i djelatnike turisti¢kih agencija. Edukacije se ve¢ dulji niz godina odrZavaju u suradnji s
Interligom, savjetovaliStem za vlasnike obiteljskog smjestaja i UHPA — Udrugom hrvatskih putnickih
agencija, alii ostalim suradnicima s podrucja edukacije. Teme koje edukacije obraduju su: zakonii propisi
u poslovanju, racuni i porezi, marketing, prodaja, online prezentacija smjestaja i mnoge druge teme koje
se odnose na poslovanje privatnih iznajmljiva¢a. Moguéa je i organizacija tefajeva stranih jezika.

TZ0O Baska ¢e i u 2026. godini, kroz pretplatu, omoguditi svim iznajmljivacima s podrudja opéine na web
stranicama Turisti¢ke zajednice opcine Baska besplatno preuzimanje izdanja ¢asopisa Apartman Plus -
specijaliziranog &asopisa za pruZatelje ugostiteljskih usluga smjestaja u domadinstvu.

TZO Baska pratiti ¢e aktualne trendove te predloZiti i odredene nove edukacije u skladu s aktualnim
okolnostima poslovanja i moguéim novim struénim suradnicima iz ovog podrudja.



Nositelj aktivnosti i | TZO  Baska, ostale lokalne

partneri turisticke zajednice, suradnici s
podrucja edukacije, Interligo d.o.o,
UHPA

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.500,00 EUR

4.2.2. STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIJE U SURADNJI SA TZ OTOKA KRKA

U suradnji sa TZ otoka Krka i ostalim lokalnim turistickim zajednicama planiraju se organizirati
edukativne radionice te su aktivnosti pod ovom stavkom usmjerene prema veéem razumijevanju i
dobivanju podrike subjekata ukljucenih u turisticke aktivnosti. TZ otoka Krka predlaZze permanentnu
edukaciju zaposlenih u suradnji s HTZom, kroz besplatne edukativne programe i seminare u jesenskom
i zimskom periodu. Edukativne radionice radit ¢e se u suradnji s lokalnim turistickim zajednicama po
raznim temama za pripremu sezone, a TZ0 Baska sudjeluje u financiranju sa 16,75%.

Nositelj aktivnosti i | TZO  Baska, ostale lokalne

partneri turisticke zajednice, suradnici s
podrucja edukacije, Interligo d.o.o

Rok izvrsenja Kontinuirano

Budget 145,72 EUR

4.2.3. STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIE U SURADNJI SA TZ OTOKA KRKA - VAN UGOVORA
Na ovoj stavci predvidena su sredstva za eventualne naknadno dogovorene edukacije, a sukladno
najavljenim novim poreznim opterec¢enjima.

Nositelj aktivnosti i | TZO  Baska, ostale lokalne

partneri turisticke zajednice, suradnici s
podruéja edukacije, Interligo d.o.o

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 168,80 EUR

4.2.4. MULTIMEDHALNA KARTA KULTURNIH SPOMENIKA U SURADNII SA TZ OTOKA KRKA

Projekt je zapoteo 2017. i nastavljen 2019. godine , a radi se o sustavnom istraZivanju kulturne bastine
otoka Krka, te nadogradnji Internet baze podataka kulturne bastine s novim kataloskim jedinicama.

Nositelj aktivnosti i | TZO  Baska, ostale  lokalne

partneri turisticke zajednice, suradnici s
podrucja edukacije, Interligo d.o.o

Rok izvréenja Kontinuirano

Budget 500,00 EUR

4.3. POTICANJE NA OCUVANJE | UREDENJE DESTINACIJE

Trodkovi na ovoj stavci odnose na pobolj$anje op¢ih uvjeta boravka turista, aktivnosti uredenja mjesta i
suradnju sa subjektima Javnog i privatnog sektora radi podizanja kvalitete turistiCckog iskustva,
funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podruéju turisticke
destinacije.

TZ Kvarnera je u 2022. godini pokrenula jadi razvoj i reorganizaciju projekta Kvarner Outdoor, kada su
izradeni novi vizualni standardi za cijelu Zupaniju, novi standardi za oznalavanje, numeriranje i



markiranje bike i hike staza za podrudje cijele Primorsko-goranske Zupanije te su turisti¢ke zajednice na
otoku Krku krenule su u sveobuhvatnu reviziju sustava bike i hike staza nakon &ega je utvrden konadan
popis staza koje ulaze u sluZbeni sustav TZ Kvarnera te su krenule u realizaciju reorganizacije staza,
uredenja i oznacavanja/ markiranja staza. Preostali dio staza trebao bi se u 2026. godini do kraja ozna¢iti
info tablama prema standardima TZ Kvarnera te.

Uredenje destinacije / Photopointovi i dekoracije
TZO Badka u posljednje 4 godine sudjeluje u uredenju mjesta, kroz nabavku potrognih materijala i izradu
dekoracija te photopointova u sklopu manifestacija ili u sklopu odredenih razdoblja u godini.

Uredenje Setnica i pougnih staza te biciklisti€kih staza

U 2026. planira se nastavak aktivnosti uredenja staza sukladno reviziji staza koju je proveo suradnik
Anima Adventures.

Potrebno je planirati sredstva za moguci razvoj i osmisljavanje novih staza kao i odrzavanje postojeéih.
Moguci su i troskovi vezani uz dopunu standarda signalizacije, postavljanje dodatne signalizacije za
znamenitosti, a razmotrit ¢e se i nabavka klupica za pojedine lokacije u svrhu uredenja odmorista i photo
pointova.

Odrzavanje staza

Ovom stavkom obuhvatiti ¢e se odrZavanje postojedih uredenih biciklisti¢kih i pjeSackih staza. Ovom
stavkom predvideno je i redovito odrZavanje (ko3nja, popravak suhozida, uklanjanje niskog raslinja) i
ciS¢enje tematskih Setnica, Poutne staze i Puta ka mjesecu u suradnji s TD Bagka, Anima Adventures i
mogucim novim suradnicima po tom pitanju.

OdrZavanje i uredenje penjaliita

Penjalista se odrZavaju u suradnji s tvrtkom Anima Adventures iz Rijeke. Zbog velikog interesa penjaéa,
planira se odrzavanje Cetiri postojeca penjalista — Bunculuka, Portafortuna, Belove Stene te od 2019.
postupno i Bag. Provode se sigurnosne provjere i zamjena oStecene opreme, a radovi se odvijaju
krajem proljeca i u jesen, prije i nakon glavne turisticke sezone.

U 2021. uredeno je dodatnih 15 smjerova na Belovoj Steni, napravljena revizija za pronalazak novih
stijena i Via ferrata, te je zapoceta izrada digitalnog vodi¢a. Planira se i postavljanje info plo¢a na
parkinge te uredenje odmorista u podnoZju penjalidta. Za ove aktivnosti rezerviran je dio sredstava,
dok se veca ulaganja razmatraju na TuristiCkom vijecu.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, PD Obzova, TD Baska,
partneri TZ Kvarnera, TZ otoka Krka, Infinity
Sport, Van puta obrt za poslovno
savjetovanje, Anima Adventures
Rok izvrsenja Kontinuirano

Budget 14.700,00 EUR

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIIAMA

5.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - CLANARINA ZA SKAL

Na ovoj stavci predvideni su trodkovi godidnje €lanarine SKAL klubu za direktoricu TZ otoka Krka prema
kljuéu 16,88%.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, TZ otoka Krka, ostale
partneri LTZ

Rok izvrSenja Kontinuirano
Budget 9,24 EUR




5.2. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA — TZO BASKA

Planira se ulanjenje TZO Bagka u SKAL Kub Kvarner koji djeluje unutar medunarodnog turisti¢kog
udruzenja SKAL International i za koji se pla¢a godiénja ¢lanarina. SKAL International objedinjuje sve
grane turisticke industrije u cilju poticanja i stvaranja profesionalnog udruZenja diljem svijeta, a koji
djeluje kroz viSe od 340 klubova s gotovo 14.000 ¢lanova u vise od 100 zemalja svijeta u duhu krilatice
“Doing business among friends!” Clanstvo u klubu donosi jedinstvene moguénosti za umreZavanje s
turistickim djelatnicima iz cijelog svijeta, razmjenu znanja i iskustva te sudjelovanje u raznim projektima.
Klub Kvarner okuplja 40 ¢lanova s podrucja Kvarnera, predstavnika turistickog gospodarstva: turisti¢kih
agencija, hotelskih kuéa i ugostitelja, turisti¢kih zajednica, profesora s Fakulteta za menadZment u
turizmu i ugostiteljstvu te iz event industrije.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, TZ Kvarner,
partneri

Rok izvrsenja Kontinuirano

Budget 100,00 EUR

6. ADMINISTRATIVN! POSLOVI

U administrativhe poslove spadaju troskovi za radnike, troskovi hladnog pogona TZ otoka Krka,
materijalni i nematerijalni troskovi i troskovi za tijela turisticke zajednice.

6.1. PLACE

6.1.1. TROSAK UREDA TZO BASKA

Turisti¢ki ured TZO Baska ima 4 stalno zaposlene djelatnice: direktoricu ureda, 2 administratora —
koordinatora te strufnog suradnika. S ove stavke su predvideni rashodi za bruto plade, trodkovi
doprinosa, kao i ostali dodatci na plaéu prema Pravilniku o radu Turisti¢kog ureda Turisticke zajednice
opc¢ine Baska (regres, boZi¢nica, nagrade, prehrana, prijevoz na posao van mjesta rada), koji se isplacuju
uz prethodnu suglasnost Predsjednika Turisti¢ke zajednice.

Zbog povedanja troskova Zivota uslijed aktualne gospodarske situacije za 2026. godinu napravila se
projekcija plada u ukupnom iznosu od 126.200 EUR, te je kalkulirano poveéanje osnovice za obrafun
plade radnika za minimalnih 5%. Ukoliko bude odreden drugi postotak ova pozicija bi se korigirala
sukladno moguénostima rebalansom proracuna, a povedanije placa i korekcija koeficijenata za sloZenost
rada za pojedina radna mjesta provodi se sukladno zaklju¢cima sa nekoliko posljednjih sjednica TV TZ
opcine Baska da se razmotri povecanje placa za zaposlene u TZ. Koeficijente sloZenosti za odredene
poslove i pojedina radna mjesta odreduje poslodavac.

Pocdetkom 2024. stupio je na snagu novi Zakon o turizmu koji donosi nove zadade turistickim
zajednicama. Stupanjem na snagu pravilnika temeljem odredbi Zakona o turizmu; pravilnika o
metodologiji izraCuna prihvatnog kapaciteta, pravilnika o metodologiji izrade plana upravljanja
destinacijom, pravilnika o pokazateljima za pracenje razvoja i odrZivosti turizma, u 2025. godini donose
se za zaposlene djelatnike u sustavu turistickih zajednica i nove zadade, a turistickim zajednicama
zakonska obveza dono3enje plana upravljanja destinacijom.

Od 1. sije€nja 2026. godine minimalna bruto placa iznosi 1.050 eura, Sto znaci poveéanje od 80 eura u
odnosu na prethodnu godinu, odnosno rast od 8,25 %.Rast minimalne place automatski podignut ée i
studentsku satnicu s 6,06 eura na 6,56 eura neto.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska
partneri
Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 126.200,00 EUR




6.1.2. SUFINANCIRANJE TROSKOVA TZ OTOKA KRKA - PLACE

Turisticka zajednica otoka Krka osnovana je skladu sa Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (N.N. 152/08) iako financiranje TZ otoka Krka nije definirano zakonom ve¢ je
dogovoreno na dobrovoljnoj osnovi svih zainteresiranih lokalnih samouprava na otoku Krku kaoi grada
Krka, te svih turisti¢kih zajednica (7).

Financiranje TZ otoka Krka definira Statut (Clanak 63 statuta TZ otoka Krka), a obuhvada slijedecée
prihode:

J Prihode turisti¢kih zajednica (turisticku pristojbu i &lanarinu u odredenom postotku prema
ostvarenjima u prethodnoj godini)

. Priloga opéina i Grada Krka u skladu s propisanim sporazumom i ugovorom

J Priloga Hrvatske turistitke zajednice

. Priloga TZ Kvarnera

TZ opéine Badka tako iz svojih redovnih prihoda izdvaja sredstva za financiranje TZ otoka Krka i to
posebno za financiranje ureda te za financiranje programa. Klju¢ financiranja programa i pogona TZ
otoka Krka za 2025. godinu odreden je prema raspodjeli koja je definirana prema dostavljenim podacima
realizirane neto turistitke pristojbe (uklju¢ujuéi i nautiku) i &lanarine po TZ-ima u 2023. godini. Za TZO
Baska klju¢ financiranja u 2025. godini iznosi 16,88 %, dok je u 2024. godini iznosio 16,76%.

U 2025. godini troskovi TZO Baska za funkcioniranje hladnog pogona TZ otoka prema navedenom kljuéu
iznose 7.175,58 EUR.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska
partneri

Rok izvrenja Kontinuirano
Budget 8.306,32 EUR

6.2. MATERIJALNI | NEMATERIJALNI TROSKOVI

Pod ovu kategoriju troSkova spadaju materijalni i nematerijalni troskovi funkcioniranja ureda turisti¢ke
zajednice te trodkovi amortizacije. U materijalne trokove spadaju trodkovi doprinosa za zdravstvo,
zdravstvene usluge, putne troskove (naknada za vlastiti auto u sluZbene svrhe), materijal za &i$éenje,
uredski potrodni materijal, izdaci za energiju, izdaci za uredenje prostora, trodkovi reprezentacije,
prijevozne usluge za promo materijale. U nematerijalne rashode spadaju usluge &i$éenja i odriavanja,
usluge najma opreme, knjigovodstvene i informaticke usluge, pravne usluge, usluge revizije, komunalne
usluge, usluge HT i poste, nabavka uredaja za rad, odravanje zelenih povréina ispred ureda, nabavka
sitnog inventara, bankovne usluge, premija osiguranja te ostali nespomenuti izdatci.

Nositelf  aktivnosti i | TZO Baska
partneri

Rok izvrsenja Kontinuirano
Budget 48.556,44 EUR

6.2.1. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA - MATERIJALNI | NEMATERIJALNI TROSKOVI

Prema dostavljenom Programu rada TZ Otoka Krka za 2025. godinu pod ovom se stavkom TZO Bagka
financira materijalne i nematerijalne troskove ureda TZO Krka u iznosu od 2.385,74 EUR.

Nositelj aktivnosti i partneri | TZO Baska




Rok izvrSenja Kontinuirano

Budget 2.295,85 EUR

6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

6.3.1. THELA TURISITCKE ZAJEDNICE TZO BASKA

U ove rashode spadaju troskovi koji proizlaze iz rada tijela zajednice — turisti¢kog vijeéa i skupstine, kao
Sto su naknade za vijecnike, troskovi reprezentacije te tisak materijala za potrebe odrZavanja sjednica
tijela turistitke zajednice. Clanovi Vije¢a primaju simboli¢nu naknadu od 35,00 EUR po sjednici, a
naknada se obrafunava po prisutnosti na sjednici.

Nositelj aktivnosti i partneri | TZO Baska
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 1.500,00 EUR

6.3.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - OBVEZE ZA TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Pod ovom se stavkom financiraju troskovi za tijela turisticke zajednice TZO Krka.

Nositelj aktivnosti i partneri | TZO Baska, TZ otoka Krka, LTZ
Rok izvrsenja Kontinuirano
Budget 145,72 EUR

6.3.3. REPREZENTACIIA
Planira se simboli¢ni troSak za hranu i pi¢e nakon odrZanih sjednica.

Nositelj aktivnosti i partneri | TZO Baska
Rok izvr§enja Kontinuirano
Budget 1.000,00 EUR

7. REZERVA

Na ovoj se poziciji predvida rezerva 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranja neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve
na ostale pojedinano planirane aktivnosti ili nove aktivnosti). Za financiranje neplaniranih aktivnosti na
ovoj poziciji predviden je minimalan iznos.

Nositelj aktivnosti TZO Baska
Rok izvréenja Kontinuirano
Budget 3.000,00 EUR




8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak prihoda
nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava
rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.

Nositelf aktivnosti TZ0 Baska
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 0,00

Ukupni rashodi TZO Baska u 2025. godini procjenjuju se na 670.000,00 EUR.

9. INFORMACIJSKI SUSTAV - 1ZVJESCIVANJE

DuZnosti direktora na izvréenje programa rada:

Direktor Turisti¢kog ureda TZO Baska obavlja sve poslove koji se odnose na organizaciju, rukovodenje i
poslovanje Turistitkog ureda, opisane i navedene u Statutu TZO Ba$ka i u granicama odredenim
Zakonom, drugim propisima, te Aktom Ministarstva turizma. Takoder, direktor uskladuje materijaine i
druge uvjete rada Turistitkog ureda i brine se da poslovi i zadaci budu na vrijeme i kvalitetno obavljeni,
u skladu s odlukama, zakljuécima i programom rada Zajednice i njezinih tijela.

Rad povremenih tijela Zajednice Za izvr$enje stalnih i povremenih zadacéa Zajednice, Turisti¢ko vije¢e
moZe oshovati odbore, sekcije, komisije i druga tijela, te koristiti usluge znanstvenih i struénih, pravnih
i fizickih osoba. Ta tijela nemaju pravo odludivanja, a odlukom o osnivanju odreduje se njihov stav,
djelokrug i druga pitanja u vezi njihova rada.

lzmjena financijskog plana

Turisticko vijeCe moZe bez sazivanja Skupstine mijenjati financijski plan i program najvie 5% vige ili
manje od planiranih sredstava koja su predvidena i prihvaéena na redovnoj Skupitine TZO Bagka.
Izmjena financijskog plana na Skupstini vrsiti ¢e se kada se uvidi da ¢e financijski plan i program odstupati
od predvidenog vise od dozvoljenih 5%.

tzvjescivanje

Tijekom izvrienja Godidnjeg programa rada prati se ostvarenje zadada, aktivnosti i ciljeva, kroz analitiku
podataka o turisti¢kom prometu na podrugju destinacije {dnevno, tjedno i mjese¢no), analiti¢ka izvjedca
s podacima o uspjesSnosti online marketinskih kampanja vezanih uz promociju destinacije, manifestacija
i ostalih turisti¢kih proizvoda, izvjestaje izvodada radova, korisnika potpora za organizaciju razli¢itih
dogadanja itd. Periodi¢no se izraduju izvje$¢a o izvrSavanju zadada, analizira se stanje i ocjenjuje
ostvarenje prihvaédenog Godidnjeg programa rada i financijskog plana kroz redoviti rad Turisti¢kog vijeéa.
Direktor je duZan jednom godi$nje izvijestiti Turisti¢ko Vije¢e o radu i poslovanju Zajednice. Direktor
takoder izraduje godi$nje izvjesce o izvrSenju zadada, analizu i ocjenu ostvarenja programa i financijskog
plana. Prijedlog godiSnjeg izvje$éa utvrduje Turisticko vijece, a usvaja Skupstina TZO Baska.

Ivana Topi¢, mag. oec.






FINANCIISKI PLAN TZO BASKA ZA 2025. GODINU - 1. IZMJENE | DOPUNE FINANCISKOG PLANA 2025,
FINANCUSKI PLAN ZA 2026. GODINU
PRIHOD PLAN 2025 EUR upto INDEKS REBALANS Lo INDEKS PLAN 2026 oo INDERS
K Lnvaenl prinodi H21.000,00 52,18 117,06 555.500,00 87,49 89,45 524.000,00 93,13 11233
11 [Turistitka pristojba 555.000,00 82,34 117,96 555.500,00 87,49 100,09 559.000,00 £3,43 100,63
L1 [Turistitka pristojba - redovni raZun 550.000,00 118,03 550.000,00 554.000,00
112 Turistitka pristojba u nautickom turiznu 5.000,00 111,11 5.500,00 5.000,00
1.2, Clanarina £6.000,00 9,79 110,00 60.000,00 9,45 50,91 65.000,00 9,70 108,33
2 Prihodl Iz proratuna optine/grada/drzaviog 25.500,00 3,78 93,07 25.400,00 4,00 99,61 26.000,00 3,88 102,36
3. Prihodi od sustava turistkh zajednica 15.000,00 223 93,75 22.052,98 3,47 147,02 8.000,00 1,19 36,28
4. Prihod] Iz £U fondova 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
S. Prihod] od gospodarske dielatnosti 2.500,00 0,37 96,53 2.655,00 0,42 106,20 0,00 0,00 0,00
6. prihod iz godi 10.000,00 1,48 3.614,02 29.352,01 4,62 293,52 12.000,00 1,79 40.88
3 Dstall prinoidl 0,00 0,00 0,00 0,00
UKUPNI PRIHODI 674.000,00 100,00 116,80 634.559,9% 103,45 94,21 670.000,00 100,00 105,52
AXTIVROETY PLAN 2025 EUR ubio INDEKS REBALANS uio INDEKS PLAN 2026 umo INDERS
i 1STRATESKO PL 1206284 L7 531,84 9.317,64 33T 77,24 7.505,00 118
AEs Fakcliskih
e . X | i
1.1 by 9.062.84 359,57 2.117.84 505,00 860
1Z Udruiane aktivnosti prema Strategi]l branda Krk Outdaor -
oTOK 11.1. (prema Kljutu 16,88%) 447,42 3211 447,82 0,00 0,00
L[4 Udrulene u tzradi plana
orox |1 Otoka Krka (prema Kijutu 16,89% 2025. / 16,75% 2026) 146856 o ooy o0 00
7 Udru¥sna aktivnasti sz TZ otoka Krka - Konzuftantske usluge
Grok. | {prema jutu 16,88% 2025. / 16,75% 2026.) i - L )
;{"’ 114, Izrada strate3kih dokumenata sukladno Zakonu v turlzmu 7.000,00 0,00 7.055,0n 7.905,00 112,05
TZ dru¥t na projektu €U Intarreg SI_HR 2021.-2027.
ook {prema kljuu 16,88%} 000 000 o0 0.00 SD0/0!
12, istra¥ivanje | anaths triiita 300000 0,00 200,00 9,00 a,00
13. ijeren] 000 0.00 0,00 0,00 #DiV/01
3 RATVOI TLISTICKDG IR 36 4935 109,77 335.126,82 45,11 100,86 337.369,29 £0.35 100,67
2L H L 9.980,36 ny 140 1463 2.069.29 ns
2.1.1. Rezvo} projekta Camino Krk 3.000,00 150,00 500,00 83,33 2.000,00 80,00
T Sufinanciran]e T2 ctoka Krka - podrSka razvo]u turistitkog
loTok 2.1.3, eoltgada | a Wl 1 1.507,72 69,49 1.507,73 100,00 2.065,29 137,25
T Sufinanciranje T2 otoka Krka - podrika razvoju turistizkog
2.14. e o Lo oz 8B - VAN UBOVORA 472,64 0,00 47268 100,00 2.000,00 423,16
22 Sustavi kvalitete di 0.00 000 000 Fhve n.o0 woilvia!
22.1. Kvamer Family 0,00 0,00 0,00 0,00 #0IV/0!
2.3, Padrika rarvoju turistithih dogadan)s 258.500,00 112,68 26185267 100,90 266.900,00 181,53
231 | uttumo - zabavne #1.500,00 123,81 86.479,77 Al | e 500 L
2.3.1.1. Hetne kulturno Ijeto) 55.000,00 122,22 60.000,00 109,09 100,00
23.1.2, Advent u Baski 13.000,00 100 15.000,00 115,38 13.000,00 . 86,67
23.13, Uskrs u BaZkl 3.500,00 114,49 5.011,12 143,17 5.000,00 99,78
2.3.14. Svjetski dan tusizms 5.000,00 0 0 0,00 #DIV/0l
2.3.15. Edukativno - ekoloska manifestaclja - "Badka Rollca” 5.000,00 104,85 6.468,65 129,37 6.500,00 100,48
’z.a.z. |Sportske manifestacge 750,00 A8 26.579,00 E .3 oL
23.2.1. 4 tslands 20.000,00 95,34 18.900.00 94,50 18.900,00 100,00
23.22. Cutdoor program! 4.000,00 120,96 4.179,00 104,48 4.500,00 107,63
23.23, Adventure race 0,00 0,00 0 0,00 #DIV/0L
2.3.24. B2B Tralt 3.500,00 0,00 3.500,00 100,00
e - ——— — =
233, - _ 150:500,00 10830 I4BTIE00 AT 5 == 10
2.3.3.1. Ribarskl dan 42.000,00 100,00 40.000,00 95,28 40.000,00 100,00
23.3.2. Batla ternational Guitar Festival 24.000,00 97,85 26.164,86 109,02 26.000,00 99,37
2333, Batka Outdoor Festival [organizaclja TZO Ba%ka) 24.000,00 114,88 22.181,74 92,42 28.000,00 126,23
2.3.34. Crna ovea §0.500,00 120,04 60.447,30 99,91 65.000,00 107,53
2.4, |Turistitka Mnfrastruktura - Galerila Zvonimir 2 300,00 90,26 5.433,78 102,52 5.500,00 wn
2.4.1. Relijski troskovi galerije 300,00 113,11 400,00 13333 500,00 125,00
2.5, Padr¥ka turlstitho) industrijl 57.500,00 104,17 56.400,00 99,08 56.500,00 100.8%
Potpora 18 programe, dogadania | mankestacije u turizmo na
e Opéine Balka {prema Javiiom pazivis) 28.000,00 107,63 28.000,00 100,00 28.000,00 100,00
25.2, Polpora van Javnog poziva - 4.000,00 100,00 4.000,00 100,00 4.500,00 112,50
253, |Donacile 1.000,00 1111 1.000,00 100,00 1.000.0¢ 100,00
i A L OGLAS, 112.013,74 16,64 134,13 111.859,80 1639 99.86 105.295,65 15,72 4,13
3.3 |Dafiniranje brending sustava | brend arhitekture 5.000,00 140,85 0,00 0,00 3.000,00 oyl
3.L.1. Kn]iga grafitkog standards - vizualni Identitet 5.000,00 0,00 3.000,00 #DIV/0!
3.2, frands, turistitke ponude 1 prolzvoda 30.388,97 125,18 32.753,86 107,78 32.158,25 Sa1n
121 Posebne tematske kampan]e po turistitkim protzvodima | 2.000,00 #DIV/0! 2.000,00 100,00 1.000,00 50,00
Online 1 offline te na
3.2.2, reSama 21.500,00 103,97 23.840,00 110,88 23.000,00 96,43
3.2.2.1.|Komunikaclja na dru3tvenim mreZama 6.500,00 100,31 7.140,00 109,85 7.500,00 105,04
3.2.2.2,|Online oglafavanje 8.000,00 97.56 10.200,00 127,50 9.000,00 88,24
3.2.2.3.|0fflIne oglaZavan]e 7.000,00 116,67 6.500,00 92,86 6.500,00 100,00
|11 [ 3
3 133 :;:ﬂnlndrll\kﬂ otoka Krka On-lil;e komunikacija {prema 5.806,46 16148 6.650,47 11454 7.840,00 w7
T2 Sufinanciranje T2 otoka Krka - Off-line komunikaci]a (prema o
oToK 3.2.4. Kljutu 16,76% 2025. / 16,75% 2026} 964,35 96,95 964,35 100,00 1.360,10 141,04
Tz Sufinanciranfe TZ otoka Krka - Off-ine komunikacija {prema
|oTox A% kiluu 16,76% 2025. / 16,75% 2026.) - VAN UGOVORA gele 000 L) 229 51825 12083
33. (Odnos] s Javnoléu: glohalnti domaél PR 105805 75 87LE6L 82,38 985,75 SEENT]
33.1. Odrosl s Javno3éu: globalni  domadl PR 500,00 11145 480,00 500,00 104,17




Tz Sufinanciranja TZ otoka Krka - Odnosl s javnoSéu | PR (prems
orox_[M4 ik 16,76% 2025, /16,75% 2026.) S5 .17 il €15 —
r— 3.4. |MarketinBke | posiovne suradnje 19.341,89 204,78 1134239 58,64 12.011,65 0591
na
#DIvjol
34.1. e i 8.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 /[
EVER e bk 7.500,00 103,45 7.500,00 100,00 7.500,00 100,00
tur. ponude
(T Sufinanciranje TZ otoka Krka - marketinZke | poslovne suradnje
3.4.3.
oToK [prema Kljutu {16,76% 2025. / 16,75% 2026.) 215389 98,04 2153,89 100,00 3.011,65 139,82
[TL Sufinanciranje TZ otaka Krka - marketin®ke [ pasiovne suradnfe
orox. [ 244 prema kijuZu (16,76% 2025. / 16,75% 2026. VAN UGOVORA Lo o00 L1683.00 10,00 1.500,00 86,86
3.5. Sajmov], posebne prezentacie | posknvne vadwonice 1.056,50 128,85 6.053,92 5.9 5.816,65 5508
35.1. Sajmovl, pasebne prezentacije | posiovne radionlce 4.000,00 250,73 3,500.00 87,50 3.000,00 8571
L TZ otoka Krka - Sajmovl | prezentacije (16,76%
orow 252 2025, / 16,75%2026.) 1.368,50 58,33 1.368,51 100,00 1141,65 <7}
353 uk TZ otoka Krka na
53 Gerlin, Bologna, BeZ (van ugovora) 1.688,00 109,9% 118541 70,23 1.675,00 1130
3.6. Suradnia s organizatorima putovanja HATGE Fil %) LER AT 190,76 2.128,95 132,44
3.6.1, Suradnjs s organizatarima putovanfa 500,00 0,00 1.098,38 219,68 1.000,00 91,04
TZ otaka Krka - Suradn] zator)
ﬁ:‘m‘ 362, R R 30266 88,12 509,11 uss8 29145 5225
3.2 reiranje promativnog materijala 2277936 13199 2763526 12154 2336733 5,21
3.7.2, Ipr £.000,00 166,67 10.000,00 125,00 9.000,00 90,00
372 Brofure ! tiskanl materijai £8.500,00 104,94 9.200,00 108,24 8.000,00 86,96
T2 otoka Krka-Krelran]
ok 37 e 3.916,16 136,36 5.874,23 150,00 5.276,08 89,82
T2 otoka Krka-Krelrans videa T2
ook |27 atoka (16,88%) . 1.958,08 0,00 0,00 0,00 0,00 #DIv/o!
Suflnanciranje TZ ctoka Kria-Karte BIKE | HIKE TZ otoka {16,38%)
orok |37 AR GO {16,88%) 2.363,20 157,55 261103 110,48 1501,75 60,94
38 |Internetske stranice 743078 49539 268464 3613 6.233,81 [0
3.81. Intemnetske stranice i upravijania 2.000,00 466,67 1.500,00 21,43 5.000,00 333,33
Eﬂ! 382, i TZ otoka Krk strankce (16,76%) 1.134,64 65,05 1.184,64 100,00 1.233,8t 104,15
3.9, |Xeeiranje ¢ upravijanje batama turistickih podataka 15.115,53 110,21 25.209,12 166,78 17.093.26 L]
141, baze mul I 15.000,00 110,29 25.100,00 167,33 17.000,00 67,73
3.0 Turistizho-informativne akthmost 1.000.00 4386 3.652,00 12173 2,000,00 6
3.10.1 Turlstitka signalizacila 3.000,00 46,15 352,00 121,73 2.000,00 54,76
iz i TZ otoka - Od Rk
orox |310% (16.76%) 0,00 0,00 0,00 #D1v/ol 0,00 #DIV/0
L (GESTINACLISK! MENADTMENT 17.850,54 AT 128,32 32.622,59 an 181,24 17.536,49 2e2 55,76
(59 TurlstiZki informacljshl sustavl | aplikacije feVisitor 889,58 126,15 3.166,94 133,18 690,77 55,15
411 Turlstiekl informacijskl sustavi | aplikacije /eVisitor ftatemi 0,00 0,00 0,00 #0Iv/ol 0,00 #DIV/o!
TR . |Sufinanciranje TZ otoka Krka - Informacijskd sustavi i aplikacje
o |42 <mma Liju?u 16,53%) 636,38 130,93 766,94 12052 272,02 3547
07.03. / DOSP: 15.03.  |L. rata ugovora - Turistiéd sustavi | apikaclje 212,18 4pIv/ol
u 2100,36 12950 105568 10,88 218872 .22
421, E ik 2 irpot (2 sekion! 1500,00 137,20 237539 158,36 1500,00 6315
E’?‘ 422, Struzni skupovi | edukaclje u suradnfi sa TZ otoka Krka [16,86%) 48,95 9.23 43,95 100,00 145,72 297,69
T2 Strutni skupovi | edulaclje u suradn] sa T2 otoka Krka (16,88%) - 8 o 09,84
ook (2% AN UGOVORA 166,80 0,00 500,42 296,69 X
L Muttimedijalna karta kultumih spomenika u suradn]l sa T2 atoka o 2 0.00 0.0
oToK 424, Krka [16,88%) 391,61 0,00 134, 33,3 i
433, Odriavanje staza 2.000,00 146,79 4.700,00 235,00 5.000,00 106,38
LYY Uredsnje penjaliita 3.000,00 100,00 2.700,00 90,00 2.700,00 100,00
ovo |43s. Potican]e na uredenje destinacije u suradnjl sa TZ otoka Krla nn sov/0l
5. ELANSTVO U STRUKOVNIM GRGANZACUAMA 108,52 0,02 1298,09 1519 0,00 LI 109.24 002 715,16
Eﬂl 5.1 Sufinandranje TZ otoka Krka - Eanarina za SKAL (16,76%X} 852 10L,91 1519 9,24 60,83
52, Tlanstva u strukavnim organizacijama TZ0 Baska 100,00 0,00 0,00 100,00 FOIV/01
5. TVNI POSLOVI 164,781, 74 e 1336 193483 80 I35 99,33 201.784,33 3012 164,29
6.1 |Flace 17755 [r*. 13750558 MLMEYY 107,61
a1.11 {Pade i doprinosi 120.400,00 127,32 126:500.00 126.200,00 107,9
6112 Oncal fedacl za & M"“"“ ""}"""' regres, botiénica, prehrans 2.100,00 122,97 12.680,00 12.680,00 100,00
6.1.1.3. Prijewor na posso 1.100,00 104,64 1.050,00 1.100,00 104,75
2 eljalni (i 5434851 106,40 5o 97,56 5085229 0
E s chranis 12 otoks Eria - matergaiol | el trolkow R o7.20 232113 239585 88,91
621 - 450,00 100,00 574,00 200,00 139,37
6.2.2. Ldvavstvens ushge 0,00 0,00 0,00 0,00 #DIV/0)
6.2.3. Putnd trotkow! - nalmada m viasthi auto u slulbens turhe 3.500,00 100,00 4.000.00 4.000,00 100,00
624, Materijal za E¥éenje 200,00 200,00 100,00 200,00 200,00
6.25. Uredskl potrodnl materijal 2.500,00 100,00 2.000,00 115144 57,51
6.2.6. lzdaci za energlju 2.000,00 117,65 1.800,00 2.000,00 111,11
6.2.7. prostora arhive/TIC 500,00 0,00 0,00 1.000,00 #DIV/0!
6.2.3. Reprezentaclja/URED 2.500,00 125,00 2.700,00 2.500,00 92,59
6.2.9. Radne untforme TIC 0,00 0,00 0,00 0,00 #01V/0!
6.2.10. Prijevame usluge ta promao matarijale 0,00 0,00 0,00 0,00 aiviol
6.2.11. Usiuge titenja | odriawanja 1.000,00 214,48 500,00 500,00 100,00
62,12, Usluge najma opreme-fotokopimi aparat 2.800,00 100,00 2.800,00 2.900,00 103,57
6213, “ tosobna usluge I informatitke £.765,00 120,07 7.650,00 7.700,00 100,65
ustugs
6.2.14. Pravne ustuge 4.700,00 100,47 3.650,00 3.700,00 101,37
6.2.15. Usluge revialje 1750,00 103,70 1750,00 1.875,00 107,14
00,00
6.2.16. KTV prisiojba 130,00 102,01 130,00 130,00 100,
2 103,85 2.600,00 2.800,00 107,69
6.2.17. Komunalne usluge 700,00
6.2.18. Usluge HT | poste 2.300,00 104,55 2.800,00 2.800,00 100,00
6.2.19. Ureda} {mohitel) 0,00 0,00 525,00 0,00 0,00
6.2.20. Zelene povriine 1.000,00 123,46 85145 900,00 105,70
6221, ) gradiva 200,00 16,67 0,00 0,00 #0V/01




£74.000,00

6.2.23.
6.2.24. Hankovne ailuge
6.2.25. Tetajna rualiie 0,00 0,00 0,00 0,00 ADIV/01
6.2.26, Kamate, e 1.500,00 100,00 1.500,00 1.500.00 100,00
6.2.27. Premij 1.000,00 220 560,00 500,00 100,00
6.2.28. Ovtall nespeaenut! Ledac) 153339 102,23 2.200,00 1.500,00 63,18
6.2.29. 500,00 144,93 195,00 500,00 256,41
Tijels rurkstitks sajadrice 265665 1860 265654 252572 95.50
63.2, da za rad tlanovima Zajednlce 1,500,00 136,36 1.500,00 1.500,00 100,00
{12 T2 otoka Krka - H)eta turlstithe zajednice; o
R 2 Klutu 16,76%) 156,65 12091 156,59 145,72 93,00
6.3.3. TroZak reprezentaclle (hrana, pice, pokloni) 1.000,00 200,00 1.000,00 1.000,00 100,00
634, Tisak radnih materifata {sjednice Vije¢a I Skupitine) 0,00 0,00 0,00 0,00 #DIv/ol
. AETERY. 4.000,00 0,00 0,00 0,00 #01v/01
2 POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 0,00 00 #DIV/0







