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Prijedlog godi$njeg programa rada Turistitke zajednice opcine Baska izraden je prema odredbama
Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju turizma koji ureduje sustav turisti¢kih zajednica, a na
temelju &lanka 55. i 57. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i
42/20).

Prijediog godi$njeg programa rada Turisti¢ke zajednice op¢ine Baska za 2025. godinu izraden je u skladu
s Metodologijom i obvezatnim uputama za izradu godidnjeg programa rada i izvjed¢a o izvrienju
godisnjeg programa rada za sve razine sustava turistickih zajednica iz 2020. godine. Cilj ove metodologije
je unificiranost i konsolidacija planiranja i izvjedc¢ivanja o provedenim aktivnostima na svim razinama
sustava kako bi se postigla transparentnost, jasan i precizan pregled u aktivnosti i uloga u razvoju,
implementaciji i provedbi zadaéa prema razinama ustroja turistickih zajednica. Godidnjem program rada
stoga obvezno sadrii sve pojedinatno utvrdene planirane zadatke i potrebna financijska sredstva za
njihovo izvrienje.

U skladu sa zakonskim odredbama lokalne turisti¢ke zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj turistickoj
zajednici obvezne u postupku dono$enja programa rada medusobno uskladivati i koordinirati s
nadleznom regionalnom turistickom zajednicom dok su se regionalne turisticke zajednice u postupku
donogenja godiinjeg programa rada obvezne medusobno uskladivati i koordinirati s Hrvatskom
turistiCkom zajednicom.

Vajedi zakoni temeljem kojih Turisti¢ka zajednica obavlja svoje zadatke i temeljem kojih se planiraju
prihodi koje turisticka zajednica ostvaruje:

Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicaniju hrvatskog turizma (NN 52/19)
Zakon o Elanarinama u turistitkim zajednicama (NN 52/19)
Zakon o turisti¢koj pristojbi (NN 52/19)

Prijedlog godiénjeg programa rada s financijskim planom TZO Baska za 2025. godinu izraden je temeljem
fizitkih rezultata turistickog prometa ostvarenog na podruéju Turistitke zajednice opéine Ba3ka u
razdoblju sije¢anj — listopad te temeljem financijskog rezultata poslovanja u ovogodi3njoj turistitkoj
sezoni kao i iskustva prethodnih razdoblja.

GLAVNE SMJERNICE ZA GODISNJI PROGRAM RADA TZO BASKA

Godiénji program rada potrebno je izraditi na temelju strateskih dokumenata donesenih za podrucje
zajednice.

Za podrudje nade turistitke zajednice od istih dokumenata postoje, ali je razdoblje provedbe svih
navedenih strategija vremenski zavrsilo, ,Program ukupnog razvoja Opcine Baska 2015. - 2020." iz 2015.
godine, , Strategija razvoja otoka Krka do 2020. godine” donesena 2016. godine, a s obzirom na ubrzane
promjene na turistitkom trZidtu izazvane drustveno — ekonomskom situacijom, potrebno je napraviti
nove stratetke dokumente odnosno odrediti daljnje strate$ke smijernice aktivnosti koje je nuino
provoditi na svim razinama.

Op¢ina Badka zasada nema u planu izradu nove strategije, buduci da izrada i dono3enje Strategije razvoja
nisu zakonom propisani kao obveze jedinica lokalne samouprave, a kako bi prilagodila svoje aktivnosti
prema novim strateskim smjernicama, TZO Baka vodi se stratekim dokumentima na viSim razinama
(HTZ/MINTS, TZ Kvarnera i na razini otoka Krka) kao i odredbama novog krovnog Zakona o turizmu u
Republici Hrvatskoj koji je na snagu stupio pogetkom 2024. godine, a nove zadace lokalnih i regionalnih
turisti¢kih zajednica biti ée izmedu ostalog, izrada Cetverogodidnjeg Plana upravljanja destinacijom.

Dono$enjem Zakona o turizmu kao krovnog zakona koji ureduje upravno podrucje turizma, a koji ce
ujedno predstavlja i okvir za praéenje i razvoj turizma uspostavlja se sustav pracenja i analize podataka,
sektorski specifitan sustav poticanja ulaganja u turizmu, pracenja i analize ulaganja, definiraju se uloge
klju¢nih dionika u razvoju turizma i meduresorna suradnja te definiraju pokazatelji i standardi



osiguravanja odrZivosti turizma (osobito zelenih i digitalnih standarda). Zakonom je definirana i uloga
jedinica lokalne i podruéne (regionalne) samouprave u upravljanju destinacijom te je uredena njihova
suradnja s turisti¢kim zajednicama.

Cilj ovoga Zakona je osiguravanje pretpostavki za upravljanje razvojem turizma u smjeru odrZivosti -
vezano uz koristenje i turisticku valorizaciju prostora, prirodnih, drudtvenih i gospodarskih resursa,
kulturne baitine te unapredenja uvjeta Zivota lckalnog stanovnistva i boravka turista u destinaciji.

Kljuéni strateski ciljevl razvoja odnose se na ravnomjeran cjelogodidnji i regionalno odnosno prostorno
uravnotezeniji i drustveno i okolisno odriivi razvoj turizma, razvoj konkurentnog i inovativnog turizma
ukljuéujuéi jatanje ljudskih potencijala, povedanje kvalitete smjestajnih i ostalih kapaciteta u okviru
turistitke ponude, kao i diverzifikacija cjelokupne turistitke ponude te digitalna transformacija turizma
te povecdanje otpornosti djelatnostima u turizmu na vanjske utjecaje.

Podzakonski akti Zakona o turizmu (NN 156/23), stupili su na snagu u listopadu 2024.: Pravilnik o
metodologiji izratuna prihvatnog kapaciteta, Pravilnik o metodologiji izrade plana upravijanja
destinacijom te Pravilnik o pokazateljima za praenje razvoja i odrZivosti turizma. Pravilnikom o
metodologiji izratuna prihvatnog kapaciteta definira se prihvatni kapacitet destinacije kao broj turista
koji mogu posjetiti turisti¢ku destinaciju u isto vrijeme, ne uzrokujuci pritom neprihvatljive poremecaje
fizicke, gospodarske i sociokulturne okoline te smanjenje zadovoljstva lokalnog stanovnistva i turista.
Pravilnik o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom ureduje podrucje izrade plana upravljanja
destinacijom kao planskog dokumenta za razvoj odrZive destinacije. Svrha izrade plana upravijanja je
odrediti smjer razvoja destinacije u skladu s aktima stratedkog planiranja, prostornim planovima, planom
upravijanja kulturnim dobrima i drugim vaie¢im planovima i propisima s ciliem postizanja
konkurentnosti, otpornosti i odrZivosti destinacije. Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i
odrZivosti turizma propisuju se pokazatelji za izratun indeksa turistitke razvijenosti i popis obveznih i
specifiénih pokazatelja za pracenje odrZivosti.

U 2025. godini ¢e jedna od glavnih aktivnosti turistickih zajednica biti ce dono3enje Plana upravijanja
destinacijom kao planskog dokumenta za razvoj odrZive destinacije. Svrha izrade plana upravijanja je
odrediti smjer razvoja destinacije u skladu s aktima strate3kog planiranja, prostornim planovima, planom
upravljanja kulturnim dobrima i drugim vaZedim planovima i propisima s ciljem postizanja
konkurentnosti, otpornosti i odrZivosti destinacije.

U izradu plana upravljanja destinacijom turisticka zajednica je duzna ukljuciti jedinicu lokalne i podruéne
{regionalne) samouprave, kao i ostale dionike (javne ustanove i trgovacka drustva u vlasnidtvu jedinice
lokalne samouprave i Republike Hrvatske, udruge koje izravno sudjeluju u kreiranju destinacijskog lanca
vrijednosti u turizmu, nadleZna tijela za prostorno planiranje, zdravstvo i kulturu, kao i druge dionike
vaZne za planiranje razvoja turizma u destinaciji).

Dono3enje Zakona o turizmu i pravilnika o metodologiji izratuna prihvatnog kapaciteta, pravilnika o
metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom te pravilnika o pokazateljima za pracenje razvoja i
odriivosti turizma zapolela je sveobuhvatna reforma upravljanja turizmom u smjeru odrZivosti.
Strategijom razvoja odrZivog turizma do 2030. Ministarstvo turizma i sporta odredilo je da ¢e se razvoj
turizma usmijeriti prema cjelogodiinjem i odrzivom turizmu. Zakonom o turizmu lokalne zajednice dobile
su alate za upravljanje turizmom u smjeru odrZivosti, a pravilnici konkretnije preciziraju kako turisticke
zajednice uz grad ili opéinu mogu odluciti kakvu destinaciju Zele, na koji nacin ée koristiti prostor, resurse
i kako ¢e usmjeriti svoj daljnji razvoj i odrzivim upravljanjem destinacijom.

Strateski dokumenti koji odreduju smijer aktivnosti za 2025. godinu i dalinie razdoblie:

Strategija razvoja odrZivog turizma do 2030. godine akt je strateskog planiranja hrvatskog turizma za
razdoblje do 2030. godine, uskladen s Nacionalnom razvojnom strategijom Republike Hrvatske do 2030.
godine i temeljnim dokumentima i politikama Europske unije i Republike Hrvatske, a vaZna uz ostalo za
provodenje ulaganja iz NPOO-a, u ¢emu je za turizam predvideno 2,2 milijarde kuna. U okviru Strategije
definirana je vizija Republike Hrvatske: Hrvatska je u-2030. godini konkurentna, inovativna i sigurna
zemlja prepoznatljivog identiteta i kulture, zemlja ocuvanih resursa, kvalitetnih Zivotnih uvjeta i jednakih
prilika za sve. U cilju ostvarenja vizije definirana su ¢etiri kljucna strateska cilja razvoja odrzivog turizma
Hrvatske:

1. Cjelogodisnji i regionalno uravnoteZeniji turizam,



2. Turizam uz ofuvan okolis, prostor i klimu,
3. Konkurentan i inovativan turizam,
4. Otporan turizam

Nacionalni plan razvoja odr¥ivog turizma do 2027. godine i Akcijski plan za provedbu Nacionalnog plana
razvoja odrZivog turizma za razdoblje do 2025. godine donijela je Vlada Republike Hrvatske u srpnju
2023 godine. Na temelju Strategije razvoja odrZivog turizma do 2030. godine izraden je i Nacionalni plan
razvoja odriivog turizma koji kao srednjoroéni akt strateSkog planiranja sadrzava operacionalizaciju
prioritetnih podrudja kroz konkretne mjere.

Srednjorogna vizija razvoja odrzivog turizma RH uskladena je s vizijom iz Strategije razvoja odrZivog
turizma do 2030. godine i glasi: Postujuéi prirodno i kulturno naslijede i jedinstveni identitet svih regija,
razvijamo odrZiv cjelogodi¥nji turizam poZeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi skladnom
gospodarskom razvoju Hrvatske.

Plan razvoja turizma Primorsko-goranske fupanije do 2030. godine koji je usvojen u lipnju 2023. na
Zupanijskoj skupstini i Akcijski plan razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije do 2027. godine isticu
se vizijom turizma da je Kvarner raznolika, kvalitetna i inovativna destinacija odrZivog turizma koja cijele
godine turistima pruza jedinstveno doZivljajno iskustvo u primorju, gorju i otocima, a lokalnom
stanovniStvu osigurava kvalitetne uvjete za Zivot i rad. Planom je definirano pet kljucnih ciljeva:

1. Ja&anje partnerstva i destinacijskog menadimenta
2. Provodenje zelene i digitalne tranzicije

3. isticanje raznolikosti i posebnosti,

4. osnatzivanje inovativnosti i odrZivosti te

5. unaprjedivanje kvalitete izvrsnosti

Akcijski plan definira aktivnosti za realizaciju mjera koje su usvojene s teZnjom dostizanja posebnih
ciljeva razvoja turizma Primorsko — goranske Zupanije definiranih Planom razvoja turizma Primorsko —
goranske Zupanije do 2030. godine. Neke od mjera ukljuéuju odriivo i odgovorno upravljanje prostorom,
podupiranje poduzetnidtva i novih investicija, privlatenje mega dogadanija, jatanje lokalne oznake
kvalitete i prilagodbu klimatskim promjenama.

U okviru izrade Plana razvoja turizma Primorsko-goranske Zupanije do 2030. godine, 2023. godine
donijet je i Akcijski plan razvoja gastronomije Kvarnera, u okviru kojeg je provedeno istraZivanje stavova
jokalnog stanovniitva i ostalih dionika upravo o tome kako bi dalje trebao izgledati put razvoja
kvarnerske gastronomije. Turistitka zajednica Kvarnera zajedno sa partnerima Primorsko-goranskom
upanijom, Fakuitetom za menadZment u turizmu i ugostiteljstvu i Zadrugom proizvodata — udruZenjem
vinara Kvarner Wines potpisala je ugovor o pristupanju poslovnoj platformi Europska regija
gastronomije i osvajanju titule Europske regije gastronomije 2026. godine.

Stratetki marketingki operativni plan hrvatskog turizma od 2023. do 2027. godine, izraden od
vodeceg struinjaka za konzalting u turizmu i ugostiteljstvu Horwath HTL Hrvatska, u koordinaciji s
Hrvatskom turistitkom zajednicom, ima svrhu pomoéi hrvatskom turistickom gospodarstvu da kroz
turizam ostvari vedi prihod, osigura odrzivi rast, pozicionira Hrvatsku kao jedan od vodecih turistickih
brendova na svijetu te osigura zadovoljstvo i odanost turista. Posebni naglasak ¢e biti na odrzivosti,
digitalizaciji kao kljuénoj odrednici konkurentnosti, jatanju kvalitete usluga te na novom pristupu
marketinkim aktivnostima. Jedan od ciljeva je da Hrvatska bude prepoznata kao odrZiva destinacija
visoke vrijednosti te koja pritom nudi $iroki spektar autenti¢nih kvalitetnih turistickih doZivljaja razlicitim
segmentima potro3aca.

Svaka strategija ( izuzev prostorno, administracijski i bio klimatski uvjetovanih podrucja ) temelji se na:

- Natelima odrzivog razvoja — ,zelenoj” tranziciji, te valorizaciji prirodne i kulturne bastine

- Poticanju i jatanju lokalne i ekoloske poljoprivrede i proizvodnje sa moguéno3cu turisticke
valorizacije

- Jatanju selektivnih oblika turizma te rasterecenju sezonalnosti kroz izradu novih destinacijskih
produkata

- Atmosferi ,male i obiteljske” ponude - gostoljubivosti, individualnom pristupu gostu i viernosti
'domacem’, autenticnom izricaju



- Digitalizaciji komunikacijskog sustava i turisticke ponude

»Brand i komunikacijska strategija outdoor ponude otoka Krka“, strateski dokument donesen 2021.
godine, jedini je vremenski vaZedi i relevantni dokument za uZe podrucje otoka Krka, izraden u suradnji
sa tvrtkom za integrirane trZiSne komunikacije Studiom Conex, kako bi se $to uspje3nije planirali novi
sadrZaji i pripadajuce marketinske kampanje proizasli iz danas sve popularnijih aktivnosti na otvorenom,
a vezanih, uglavnom, za period pred i posezone, 5to ¢e biti jedan od glavnih prioriteta rada u
nadolaze¢em razdoblju.

lako lokalne vlasti, poduzetnici i turisticke zajednice na otoku posljednjih godina tine znacajne napore u
razvoju proizvoda, osjeca se nedostatak snaZnije komunikacijske kampanje, koja bi pratila aktivnosti i
ubrzala pozicioniranje otoka Krka kao outdoor destinacije te pomogla u krajnjem cilju - produljenju
turistiCke sezone. Za uspjeSan nastup na trZistima, u ovom segmentu ponude, nuzno je osmisliti,
producirati i struéno voditi komunikacijski proces, buduci da ciljana skupina potro$aca spada u grupu
dobro osvijestenih, proaktivnih i plateZno sposobnih gostiju, kojima se obraca velik broj ponudaca i
destinacija. Adekvatan odgovor na konkurentske ponude lakSe je kreirati zajedni¢kim naporima i
budZetom svih zainteresiranih subjekata, nego pojedinacno. Zajednistvo i koordinacija su posebno vazni
u outdoor segmentu, buduéi da gost koji otok Krk posjeti, na primjer, s biciklom, u jednom danu obide
nekoliko razli¢itih mjesta i ne poznaje administrativne podjele i nadleznosti pojedinih turistickih ureda.

Izradi strategije pristupilo se iz razloga:

+ Nedostatka jedinstvene komunikacijske strategije outdoor ponude na otoku Krku

= Nedovoljne digitalne prisutnosti

= Izostanaka sustavnog content marketinga

» Nedovoljnog oglasavanja (veéinom se oglasavaju manifestacije)

» Nedovoljne promocija Krka kao outdoor destinacije od strane TZ Kvarnera i HTZ

» Vrlo malog broja tematskih objava na portalima i blogovima, vezanih uz outdoor ponudu i aktivnosti
na otoku Krku

Poslovni ciljevi;

Ishodiste za sve komunikacijske aktivnosti jest prepoznata Zelja za afirmacijom novog proizvoda unutar
cjelovite turisti¢ke ponude otoka Krka, Sto ukljucuje sljedede ciljeve:

* Povecdanije dolazaka i prihoda od outdoor segmenta

» Rast posjeta i nocenja u pred i posezoni

» Povecanje profitabilnosti zbog veée kupovne moéi outdoor publike

* Daljnji razvoj outdoor ponude na otoku

» Aktivaciju zracne luke Krk u pred i posezoni

Komunikacijski ciljevi:

e Uspostava sustava interne komunikacije medu svim dionicima outdoor ponude

» Postizanje sinergijskih ucinaka primjenom ujednacene komunikacije

* Kreiranje kvalitetnog korisni¢kog iskustva (standardi oznalavanja pje$ackih i biciklistickih staza,
postavljanje ocekivanja korisnika, gdje god je to moguce, ujednacavanje naziva staza u svim kanalima
komunikacije...)

» Znacajno unaprjedenje digitalne prisutnosti

= [zrada prepoznatljivog vizualnog identiteta

* Kao rezultat navedenog: pozicioniranje otoka Krka, kao razvijene outdoor destinacije

Turisti¢ki proizvodi destinacije Baska

Prema strategiji razvoja turizma otoka Krka do 2020. godine, a koju je izgradio Institut za turizam, za
glavni turisticki proizvod Baske definiran je outdoor i pozicioniranje Baske kao najjate mjesto outdoor
aktivnosti na otoku Krku, a glavne atrakcije Ba3ke su uredena Vela plaZa, raznolika ponuda uredenih
biciklistickih, planinarskih i pjesackih staza te penjalista, uredene sportske zone i ronilacki centri, dva
paralelna gorska lanca, najvisi otocki planinski vrh i dr. Baska se isti¢e i bogatim ranokri¢anskim
povijesnim i kulturnim nasljedem te motivaciju za dolazak turist moZe pronaci, osim u bogatom nasljedu



i bogatoj prirodnoj bastini, i u brojnim programskim sadrzajima koji se prireduju tijekom Citave godine,
a koji podrazumijevaju koncerte, predstave, izloZbe, filmske projekcije, radionice, rekreacijske aktivnosti
te prezentiranje lokalne tradicije. 1z spektra posebnih oblika turizma najviSe se razvijaju aktivni,
biciklisti¢ki, ruralni, gastronomski, odrZivi i kulturni turizam, razvijajuéi brojne aktivnosti vezane za period
pred i posezone.

U narednom periodu Turisti¢ka zajednica opdine Baska i dalje treba svoje aktivnosti usmjeriti u
ostvarenje slijedecih ciljeva i potencijala:

Provodenje aktivnosti kojima ¢e Baska kao jedna od najatraktivnijih destinacija na otoku
pridonijeti da otok Krk i u daljnjem razdoblju zadrZi status najposjeéenije subregije u Primorsko-
goranskoj Zupaniji iotoka na Jadranu.

Stvaranje uvjeta za razvoj cjelovite i kvalitetne turisticke ponude na osnovi odrzivog razvoja i
prepoznatljivosti turisticke ponude

Usmjerenost na povecanje turistitkog prometa u pred i posezoni odnosno na cjelogodidnji
turizam

Nastavak gradnje imidZa Baike kao vodece outdoor destinacije na otoku Krku i Kvarneru
Organizaciju aktivnosti za pobolj3anje, uredenje i ve¢u valorizaciju postojecih biciklistickih, trail
staza, poudnih staza i penjaliita te poticanje aktivnosti na uredenju novih

Jaéanje outdoor ponude, odnosno daljnje iskoristavanje potencijala jedinstvenog prirodnog
okruZenja Bake, razvijanje sportsko rekreativnog turizma kao $to su brdski i cestovni biciklizam,
slobodno penjanje, planinarenje i trekking, kajaking, ronilastvo

Jatanje i razvoj ostalih selektivnih oblika turizma kao 3to su kulturni turizam, eno — gastro
turizam, vjerski turizam, fototurizam, ekoturizam

Unapredenje i razvoj novih turistickih proizvoda u suradnji sa svim dionicima turizma

Potpora dogadanjima i manifestacijama u svrhu promocije turizma u organizaciji drugih
institucija, udruga i ostalih pravnih subjekata

Provodenje i osmidljavanje novih dogadanja i manifestacija koje ce biti motiv dolaska u
destinaciju te pridonijeti imidZu destinacije, posebice u razdoblju pred i posezone

Osiguranje zdravstvene zastite u destinaciji

Podizanje kvalitete rada u Turisti¢koj zajednici opéine Baska kroz nova zaposljavanja, edukaciju
djelatnika i primjenu suvremenih metoda rada.

Pri izradi prijedloga programa rada vodilo se ovim marketinskim ciljevima:

Razvoj turistitkog proizvoda i promocija ponude koje ¢e u ovim uvjetima poluéiti vedu turisticku
potraZnju, a time i turisti¢ke dolaske te otvaranje novih trZista

Afirmacija Badke kao turistitke destinacije s bogatom turistickom tradicijom, bogatim kulturnim
nasljedem, bogatim prirodnim resursima, i brojnim mogucnostima za outdoor aktivnosti na
tuzemnom i inozemnom turistiCkom trZistu

Unapredenje digitalnog marketinga, on line promocije i oglasavanja putem weba i drudtvenih
mreZa s fokusom na najbliza europska trzista

Poboljanje kvalitete turisti¢kih proizvoda s trajnom koristi za kupce

Promocija destinacije u suradnji s HTZ-om, TZ Kvarnera, TZ otoka Krka kroz udruZeno
oglasavanje i strateSke projekte

Cillana promocija destinacije i proizvoda udruienim sredstvima sa turistickim tvrtkama
destinacije

Komuniciranje destinacije kao sigurne, osiguravanje uvjeta za siguran boravak turista kako u
smjedtajnim objektima, tako i svim ostalim usluZnim djelatnostima destinacije,

Tiskanje promidZbenih materijala i organizacija informativne djelatnosti.



CILJEVE | ZADACE LOKALNE TURISTICKE ZAJEDNICE

OSNOVNE PRETPOSTAVKE PLANIRANJA

Prilikom definiranja godisnjeg programa rada turisti¢ke zajednice, polaziSte je u osnovnim ciljevima
turistickih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20), pa je u skladu s navedenim rad turistickih zajednica usmjeren na
tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turisti€kih proizvoda u destinaciji, financiranje, dono$enje i provedba odiuka),
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jatanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda.

C. poboljfanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vainosti o¢uvanja i unapriedenja svih
elemenata turistitke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite okolida, kao i
prirodne i kulturne bastine sukladno naelima odrzivog razvoja.

ZADACE TURISTICKE ZAIEDNICE

Pored zajednickih ciljeva, zadace lokalne turisti¢ke zajednice, kao lokalne destinacijske menadiment
organizacije, regulirane su élankom 32. Zakona o turistitkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
i Statutom TZ opcine Badka, a one su uglavnom zastupljene kroz plan rashoda. Poslovanje i djelovanje
turisti¢kih zajednica po novim zakonima uredeno je prema modelu destinacijskog menadZmenta, u
skladu s modernim trendovima funkcioniranja turisti¢kin organizacija, ¢éime se znatno mijenjaju zadace
zajednica na svim razinama.

1. Razvoj proizvoda
1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih projekata javnog sektora i kljuénih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije
1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji
1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori
inovativnih destinacijskih doZivljaja i proizvoda
1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individuaine i grupne goste
1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodidnju ponudu destinacije
1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradniji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima
javnog ili privatnog sektora, na natjefaje za razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture kroz
sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja
1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji
1.8. strate8ko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po potrebi
organizacija sustava upravljanja posjetiteljima
1.9. sudjelovanje u izradi stratekih i razvojnih planova turizma na podrudju destinacije
1.10. upravljanje javnom turistiCkom infrastrukturom
1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisticka
zajednica.

2. Informacije i istraZivanja
2.1. izrada i distribucija informativnih materijala
2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZnim stranicama destinacije i profilima
drustvenih mreia
2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turisti¢kim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe
za njima)



2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistiCkog
iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluZbi na podrucju
turistiCke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno i/ili u suradnji
s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim informacijskim
sustavima sukladno uputama regionalne turisti¢ke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice kao 3to su:
jedinstveni turistigki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija
3.1. koordiniranje s regionalnom turistitkom zajednicom u provedbi operativnih marketinikih aktivnosti
3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turisti¢koj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu
turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu
3.3. priprema destinacijskih marketindkih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na
uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisti¢ku zajednicu
3.4. pruzanje podrike u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja
u suradnji s regionatnom turistitkom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom
3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Lokalna turistitka zajednica duZna je voditi ratuna da zadaée koje provodi budu uskladene sa strateskim
marketingkim smjernicama i uputama regionalne turistitke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice.
Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama Turisticke zajednice otoka Krka i Turisticke
zajednice Fupanije od zajedni¢kog interesa za sve subjekte u turizmu s podrucja otoka i Zupanije.

TURISTICKA KRETANJA — PREDVIDANIA ZA 2025, GODIN!

Ukupna ostvarena nocenja komercijainog i nekomercijalnog smjestaja za razdoblje sijecanj - listopad
iznosi 1.031.116 nocenja 3to je 3,33% manje u odnosu na isto razdoblje 2023. godine (1.066.690), a
ukupno ostvarenje dolazaka iznosi 176.613 odnosno 4,34% manje u odnosu na 2023. godinu (184.633).
Usporedujuéi samo komercijaini smjestaju kojeg uzimamo kao relevantnu brojku ukupna ostvarena
no¢enja razdoblju od 10 mjeseci iznose 969.756 nocenja $to je 3,29% ostvarenja u odnosu na isto
razdoblje 2023. godine (1.001.758), a ukupan broj ostvarenih dolazaka 174.169 odnosno 4,34% manje
u odnosu na 2023. godinu (182.080).

Ove godine, Europsko prvenstvo u nogometu i Olimpijske igre imali su znacajan utjecaj na turisti¢ku
potraZnju. Srpanj i kolovoz tradicionalno su najjati mjeseci, no popunjenost smjeStaja tijekom tih
razdoblja bila je slabija nego obi¢no. Gosti su se radije odlutili za putovanja u predsezoni i posezoni 3to
je potpuno promijenilo krvnu sliku turizma i sve ono $to smo do sada znali.

lako su jo$ uvijek Nijemci nase prvo triiéte, jako se osjetio njihov pad u broju dolazaka od Cak 8,46%, kao
i pad sa nama tradicionalno drugog po redu trfista, Austrijanaca od -4,63% . S druge strane, biljeZimo
rast gostiju iz Madarske (+9,09%), Poljske (+5,20) i Slovacke (+2,00%), a posebice domacih gostiju i
gostiju iz susjednih zemalja ExYu 3to nagladava vaZnost diversifikacije trZi3ta.

Analizirajuci dolaske po mjesecima, 2025. bi mogla donijeti stabilizaciju nakon turbulentne 2024. godine.
Gledajuéi trendove, predsezona i pasezona mogle bi postati sve popularnije, dok ce srpan; i kolovoz
vjerojatno postati sve izazovniji mjeseci.

Ove sezone bilo jako puno last minute rezervacija te ¢e se taj trend nastaviti i u 2025. godini 3to ce i
dalje zahtijevati fleksibilnost oko cijena i termina.

Ranije rezervacije krecu kod smijestaja koji se nalazi na atraktivnim lokacijama kao 5to su smjestaji uz
more, a pravilo je da se bira dobro opremijen smjestaj, novije ureden i s kvalitetnijim prezentacijom na
digitalnim kanalima.



Osjetno je da je konkurencija velika i s njom zahtjevi gostiju postaju veéi. No, svakako, potrebno je
razmisliti koliko smo konkurentni, od same nase ponude do cijene. Podizanje cijena, u godinama inflacije
Jtiera” turiste da dobro razmislile oko odabira destinacije za svoj odmor, ime se preporucuje odrZavati
kvalitetu i konkurentne cijene na trZistu u odnosu na druge popularne destinacije u Europi ukljucujudi
smjestaj, ugostiteljske usluge i usluge svih turistickih ponuda.

Mnogi turisti koji su Hrvatsku veé posjetili, neée je posjetiti druge godine. Razlog zasto je tome tako
moida se krije u podatku o planiranom proracunu putovanja. lako je Hrvatska kroz svoju povijest
poznata kao jedna od najsigurnijin zemalja na svijetu, inflacija i rast cijena zasigurno su jedan od
problema koji najviSe pogada turiste kada biraju gdje ce provesti godiénji odmor. Prelazak na visu razinu
cijena kratkoroc€no rezultira veéim prihodima i profitom, ali ako to ne prati razinu kvalitete i ulaganja i
ukoliko se nastavi negativan publicitet, posebno u stranom tisku poput onih u Njemackoj, kako Hrvatska
nije tako pristupacna kao Sto se prije Cinilo, i postoje druge mogucénosti s konkurentnijim cijenama na
Mediteranu, dugoro¢no gledano, ova vrsta strategije u turistickoj industriji mogla bi na kraju nastetiti
cjelokupnom gospodarstvu.

Velik je problem Sto sve analize pokazuju da Hrvatska ima najvisi stupanj turistiCke sezonalnosti na
Mediteranu, a to se, naZalost, nije ublaZilo u proteklih deset godina. Toclnije, udio broja nodenja
ostvarenih u Cetiri ljetna mjeseca, od lipnja do rujna, identiCan je u posljednjih desetak godina.
Nepovoljna struktura smjestaja za posliedicu ima i relativno nisku prosjecnu dnevnu potro$nju turista.
Ulaskom u schengen i eurozonu, ostaju problemi nedostatka radne snage, radnih dozvola s nekih trZista
i to ¢e nam u turizmu biti dodatni utegi u 2025. Navedeni problem poku3ava se rijesiti sa sve vedim
uvozom stranih radnika €ime na$ turizam gubi identitet.

lako je Hrvatska i dalje najbliZi i najsigurniji Mediteran za kljuCna emitivna trzista, turisticki sektor je u
pripremi sliedece sezone izloZen izazovima poput gospodarskog usporavanja diljem EU, ocekivanog
agresivnijeg trZiSnog nastupa mediteranske konkurencije, dodatnom inflacijskom rastu troskova koji
nagriza profitabilnost, ali i pritisku nuZnog povecanja ulaganja u odrzivost i kvalitetu kako bi odrzali korak
s konkurencijom.

Nakon uspjesnog prolaska kroz krizne godine, ulazimo u razdoblje nuine transformacije domaceg
turizma prema odrZivijem turizmu koji ne stremi daljnjem poveéanju turistickog prometa u samoj Spici
sezone ve¢ privlaCenju turistickog prometa Citave godine te stvaranju vece dodane vrijednosti za lokalne
zajednice i za Citavo gospodarstvo, a za to je potrebno znacajnije potaknuti ulaganja u tam smjeru.
Ocekujemo da ¢e se u iducoj godini dobri rezultati nastaviti, iako je u Europi sve dublja recesija, kao i rat
u Ukrajini, rat na Bliskom istoku te je situacija u svijetu sve teZa $to se odraZava kroz energetsku krizu i
inflaciju koja ne posustaje, a time i na slabiju plateZznu moc turista. Cijene su se na trzistu stabilizirale, ali
su i dalje viSe nego su bile prije energetskog Soka.

Vet bi travaniski i prvosvibanjski praznici trebali pokazati koje su naznake turistickih kretanja na razini
Hrvatske u predstojecoj sezoni.2025. godina donosi blagdane nekoliko tjedana kasnije nego 5to je to
bilo u 2024. godini. Blagdan Uskrsa tako pada 20. travnja, uoi kojeg se ofekuje konkretnije otvaranje
smjestajnih objekata, a tada traju i Uskrsni praznici u nasim znacajnim emitivnim regijama u Njemackoj,
pokrajinama Baden-Wurttemburgu (14.04. — 26.04.2025.) i Bavarskoj (03.03. - 07.03.2025. i 14.04. -
25.04.2025.). Dobri turisticki rezultati oekuju se tradicionalno i za vrijeme prvosvibanjskih praznika
{Prvomajske poitnice 27.04. — 02.05.) u kojima tradicionalno imamo najvise Slovenaca, ali i domacih
gostiju. Svibanj ¢e zbog izostanka blagdana biti vrlo izazovan te se iduci snazniji turisti¢ki promet oCekuje
se s njemackog trzista, koje je nase najznadajnije emitivno trZiste, za vrijeme blagdana Spasova 29.05.,
potom Duhova 08.06. i Tijelova 19.06. koji slijedeée godine svi padaju u mjesecu lipnju. Skolski praznici
{Pfingstferien) u pokrajini Bavarske i Baden-Wirttemberga biti ¢e u periodu 9.6.-20.6.2025..
Ocekujemo daljnji rast individualnih rezervacija kao i porast on-line rezervacija, jaci povratak MICE, ali
je za nasu destinaciju i velike kapacitete u hotelima nuZan jaci povratak grupnih putovanja koja su uvijek
bili znadajni za turisticke rezultate pred i posezone.

Cijena usluge u 2025. godini, osobito za vrijeme ljetnog razdoblja glavne turisticke sezone, bit e
izuzetno vaina, moguce i presudan motiv dolaska. Svako povecanje cijena bi trebalo biti opravdano



povecanjem razine kvalitete usluga odnosno adekvatnom vrijednoS$cu za novac. Tijekom pred i posezone
planira se nastavak razvoja outodoor programa i promocije te odriavanje manifestacija kako bi se
stvorio dodatni motiv dolaska u destinaciju.

Operativni rad turistickih objekata u 2025. direktno ée utjecati i na prihode TZO Ba3ka.

Tablica 1:
Plan otvaranja hotela / kampova na podrud¢ju Opcine Baska u 2025. godini

i usporedba sa prethodnim godinama

'GODINE | 2021, | 2022 | 2023 | 204 | 2035
OBJEKTI od | do | od do od do |od | do  od | do
Hotel | 01.06. 03.10. 15.05. | 0210. 09.04 | 31.10. ’| 08 | 1310, 1503 | 09.11.
e | B 8 g i B 5 g i)

' Heritage 1503.  1511. 19.03.  13.11. 01.03.  05.11. | 1503. 10.11.  1503.  10.11.
' Hotel Forza

| SunnyBatka | 16.04. | 17.10 | 1404. | 1610 | 1404. | 1510 K 1504, | 1310. | 17.04. [ 12.10.
Hotel ex. ' |

| Corinthia | | S=aet | | | | | |
SunnyBatka  25.06. | 12.09. 2504. 30.09. 2605. 2409  1605. 22.09. 2805. | 21.09.
Residence

_ex. Zvonimir | ‘ _ | _. . | | -
 Atrium 20.05. | 26.09 | 27.04. | 25.09. | 18.05. @ 24.09. | 2905. | 22.09. | 17.04. | 21.09.
Residence | | ' | |

Bagka — i 4 ‘ 5 — H .I I 4 :
Valamar 20.05. | 27.04  27.04.  25.09 @ 14.04. 24.09. 1504, 2209. 17.04. = 21.09.
villaAdria | . | , _ ‘ | _

Kamp Batka | 19.05. 17.10 @ 14.04. | 30.09. | 27.04. | 01.10. | 26.04.  06.10. = 2504. | 05.10.
| e oy | S e e |

Kamp 28.05. | 03.10. | 22.04. H 02.10.  27.04. | 01.10. | 26.04. | 06.10. | 25.04. | 05.10.
. Bunculuka | | . ' | | _

. Kamp Mali | ' | | 2003. | 1011 | 21.03. | 0911

Ako se govori o cjelogodiénjem poslovanju destinacije i odrZivom razvoju, dobri rezultati u predsezoni i
posezoni puno su vaZniji od eventualnog povecanja u kolovozu kada je optereéenje na destinaciju vec
ionako iznimno visoko. Smjer kojem bismo trebali stremiti je put odriivog razvoja turizma 3to
podrazumijeva da u vrdnim ljetnim mjesecima ne dolazi do jo$ veleg pritiska na destinaciju i
infrastrukturu.

Cilj bi trebao biti ,preliti” dio dolazaka i no¢enja u pred i posezonu, odnosno produZenje sezone 5to je
naravno uvjetovano produZenjem rada hotela i kampova, ali i organizacijom predsezonskih programa
koji privla¢e posjetitelje u to doba godine.

Personalizacija umjesto masovnosti: Buduénost naseg turizma leZi u personaliziranom pristupu, gdje se
turistima nudi autentiéno iskustvo i domaci proizvadi, &ime se osigurava zadovoljstvo gostiju i dugorotna
lojalnost.

NaZalost, nada turisticka ponuda nije se puno promijenila. Osim 3to je broj postelja (u privatnom
smjedtaju) nastavio rasti, i dalje ovisimo o ¥pici sezone i vremenskim prilikama i neprilikama,
infrastruktura ne prati rast broja turista, a nedostatak radne snage jos je izraZeniji nego prije.

Nakon najave porezne reforme i priliéno velikog povecanja pausalnog poreza iznajmljivalima tek ée se
vidjeti £to ce biti sa kapacitetima u privatnom smjeStaju i da li ¢e i dalje rasti kao i proslih godina ili ¢e se
dio odjaviti i nastaviti raditi u sivoj zoni.

U 2025. godini planiraju se sve aktivnosti predvidene Godidnjim programom rada u snaZnijem obujmu
kao i daljnji razvoj turisti¢kih proizvoda poput Outdoora, Camino Krka, brendiranje destinacije kroz
jatanje tradicionalnih i za Basku prepoznatljivih manifestacija.

Kod planiranih aktivnosti vazno je posebno istaknuti aktivnosti na podruéju outdoor ponude buduci da
se u 2022. godini izradio dokument koja obuhvaéa reviziju i plan razvoja penjalista, a u 2023. godini
pjedacko-trkalkih staza i znatajan naglasak se stavlja na upravljanje kvalitetom u destinaciji u smjeru



daljnjeg razvoja turistickog outdoor proizvoda te predstavljanje outdoor ponude kao jednog od glavnih
turisti¢kih aduta destinacije. Sve navedene aktivnosti bi trebale rezuitirati i u razdoblju tijekom 2025.
godine novim standardiziranim oznaéavanjem biciklistickih i pje$acko-trkackih staza na podruéju opcine
Baska, uz financijsku podrsku Turisticke zajednice Kvarnera.

Uzevii u obzir turisticko ostvarenje u 2024. godini, u 2025. godini se planira ostvarenje turistickog
prometa na razini 2023. godine odnosno oko 190.000 dolazaka i oko 1.100.000 nocenja komercijalnog
i nekomercijalnog smjestaja. U komercijalnom smjestaju ukupna ostvarena noéenja predvidaju se u
2025. godini na oko 1.000.000 nodenja, a ukupan broj ostvarenih dolazaka oko 185.000 odnosno planira
se ostvarenje rezultata iz 2023. godine.

REZULTATI TURISTICKOG PROMETA U 2024 GODINI = OSNOVNE PRETPOSTAVEE

PLANIRANIA ZA 2025, GODINU

lzvor: Informacijski sustav eVisitor — aZurnost podataka 04.10.2024.

Metodoloska napomena: kao izvor podataka koristeni su pokazatelji sustava eVisitor Hrvatske turisticke
zajednice kojima se na podrucju Opcine Baska u skladu s vaZecim zakonskim regulativama, prati putem
prijava i odjava turista u komercijalnim i nekomercijalnim smjestajnim kapacitetima

Kako bi se $to bolje isplanirale aktivnosti i izradio program rada za 2025. godinu, bitno je analizirati
ostvarene rezultate u 2024. godini. Turisticki promet za 2025. godinu planiran je na razini procjene
ostvarenja do kraja 2024. godine kao i na rezultatima ostvarenim u 2023. godini budu¢i da smo ove
godine ipak zabiljeZili blagi pad turistickog prometa,

Tako je u prvih 10 mjeseci u 2024. godini ostvaren promet u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju
u broju od 1.031.116 nodenja $to je 3,33% manje u odnosu na isto razdoblje 2023. godine (1.066.690},
a ukupno ostvarenje dolazaka iznosi 176.613 odnosno 4,34% manje u odnosu na 2023. godinu
(184.633).

1. TURISTICKI PROMET U KOMERCIJALNOM SMIESTAJU ZA RAZDOBLIE 01.01. —31.10.2024.

Ukupna ostvarena nocenja komercijalnog smjestaja za 2024. godinu iznose 968.756 §to je 96,71%
ostvarenja u odnosu (-3,26%) na isto razdoblje 2023. godine (1.001.758), odnosno razlika od 33.302
nodenja, a ukupan broj ostvarenih dolazaka 174.169 odnosno ostvarenje 95,66% {-4,34%) u odnosu na
2023. godinu {182.080).

Tablica 2.
DOLASCI GOSTHU U KOMERCIALNOM SMIESTAJU 01.01. - 31.10.2024.

USPOREDBA 2024 / 2023

tndeks Udio % 2024 Udio % 2023
2024 2023 2024/2023 '
DOMAC 14.718 14.234 103,40 845 7.82

STRANI 159.451 167.846 95,00 91,55 92,18
UKUPNO 174.169 182.080 95,66 100 100

lzvor: eVisitor, TZO Baska

Tablica 3.

NOCENJA GOSTIU U KOMERCIJALNOM SMIJESTAJU 01.01. —31.10.2024
USPOREDBA 2024 / 2023

Indeks Udio % 2024 Udio % 2023
2024 2023 2(24/2023
57.719 49827 115,84 5,96 4,97
STRANI 511.037 951.931 95,70 94,04 95,03

UKUPNO 968.756 1.001.758 96,71 100 100




izvor: eVisitor, TZO Baska

BiljeZimo porast turistitkog prometa domacih gostiju u komercijalnom smje3taju u odnosu na 2023.
godinu. Domaci gosti su ostvarili 14.718 dolazaka, $to je 3,40% viSe nego 2023. godine te 57.719 nocenja
$to ¢ini 15,84% viSe nego lani.

TURISTICKI PROMET OSTVARENIH DOLAZAKA | NOCENJA PREMA VRSTI SMIESTAJA ZA RAZDOBLIE 01.01.
-31.10.2024.

Najvedi brojdolazaka u razdoblju 01.01.- 31.10.2024. u odnosu na isto razdoblje prosle godine ostvaren
je u objektima u domadinstvu, 71.340 dolazaka (udio 40,96%, pad od 2,51%), zatim slijede kampovi
45,869 dolazaka (udio 26,34%, pod od 5,22%), slijede hoteli s 38.936 dolazaka (udio od 22,36%, pod od
7,35%), u ostalim ugostiteljskim objektima za smjetaj ostvareno je 18.024 dolazaka (ukupan udio od
10,35%, pod od 2,48%).

Tablica 4
OSTVARENI BROJ DOLAZAKA U KOMERCIJALNOM SMIESTAJU PREMA VRSTI SMIESTAJA

01. 01.-31.10.2024
USPOREDBA 2024 / 2023

R 2023 Indeks24/23  Udio%2024  Udio% 2023
HOTELI 38.936 42.025 92,65 22,36 23,08
KAMPOVI 45.869 48.393 94,78 26,34 _ 26,58

OBJEKTI U DOMACINSTVU 71.340 73.179 97,49 40,96 40,19

OSTALI UGOSTITELSKI 18.024 18.483 97,52 10,34 110,15
OBJEKTI ZA SMIESTAJ

UKUPNO 174.169 182.080 95,66 100 100

lzvor: eVisitor, TZ0 Badka

Najvedi broj no¢enja u razdoblju od 01. 01. — 31. 10. 2024. godine u odnosu na isto razdoblje prosle
godine ostvaren je u objektima u domaéinstvu 418.951 nocenja (udio 43,25%, pad od 3,48%), zatim
slijede kampovi 282.192 nocenja {udio 26,13%, pod od 3,14%), slijede hoteli s 171.761 nocenja (udio
17,73%, pod od 3,12%), u ostalim ugostiteljskim objektima za smjestaj ostvareno je 95.852 nocenja
(ukupan udio od 9,89).

Tablica 5.

OSTVARENI BROJ NOCENJA U KOMERCUALNOM SMIESTAIU

PREMA VRSTI SMIESTAJA 01.01 -31.10.2024.
USPOREDBA 2024 / 2023

R 2023 Indeks 24/23  Udio %2024 | Udio % 2023
HOTELI 171.761 177.292 96,88 17,73 17,69
KAMPOVI 282.192 291.331 96,86 29,13 29,08

OBIEKTI U 418.951 434.046 96,52 43,25 43,33
DOMACINSTVU

OSTALI UGOSTITELISKI 95.852 99.089 96,73 9,89 9,90
OBJEKTI ZA SMIESTAI

UKUPNO 968.756 1.001.758 96,71 100 100

lzvor: eVisitor, TZO Baska



PROSJECAN BORAVAK GOSTA

Prosjecan boravak u komercijalnom smjestaju kod domacdeg gosta iznosi 3,92 dana, dok strani gosti
borave 5,71 dana, prosjek boravka svih gostiju je 5,56 dana.

U slijedecoj tablici i grafickom prikazu vidijivo je u kojim mjesecima se ostvaruje glavnina nocenja i
dolazaka, odnosno u prvom tromjesedju (1-3 mjesec) ostvaruje se 0,24%, drugom tromjesecju (4-6
mjesec) 24,54%, treCem tromjesedju (7-9 mjesec) ostvaruje se 74,09% ukupnih nocenja i u Cetvrtom
tromjesecju (10-12 mjesec) nedto vise od 1,00%. Vidljivo je takoder da gotovo svi mjeseci biljeze izuzev
svibnja i kolovoza u noéenjima biljeze pad u odnosu na 2023. godinu, a manji porast nocenja odnosno
pozitivan trend vidljiv je u prva tri mjeseca, §to se odnosi samo na smjestaj u domadinstvu, bududi da su
svi ostali smjedtajni objekti zatvoreni u tom razdoblju te u Baski tu nije moguce ostvariti pozitivne
turistiCke rezultate.

PRIKAZ UKUPNO OSTVARENIH NOCENJA PO MJESECIMA | PO VRSTAMA SMIESTAJA - U RAZDOBUIU
01.01. - 31.10.2024. | USPOREDBA 2024/ 2023

Tablica 6.
OSTVARENI TURISTICKI PROMET PO MJESECIMA U KOMERCIALNOM SMIESTAJU

01. 01.-31.10.2024
USPOREDBA 2024 / 2023

- DOLASCI NOCENJA INDEKS INDEKS

2024, 2023, 2024. 2023. BOLAZAKA, | NOCENEA
24/23 - 24/23
SUECANJ 27 25 196 176 108,00 111,36
VELIACA 88 32 283 184 275,00 155,24
0ZUJAK 634 175 1.882 417 362,29 451,32
TRAVAN] 4.949 7.460 14.110 20.152 66,34 70,02
17.166 15.287 68.679 55.102 112,29 116,20
30.937 32.221 155.025 172.276 96,02 89,99
46.187 48.959 282.611 285.507 94,34 98,99
48.865 46.288 305.082 300.813 105,57 101,42
. 22.337 27.572 130.124 150.693 81,01 86,35
2.983 4061 10.784 12.438 73,45 86,70
174.173 182.080 968,786 1.001.758 95,66 96,71

Tablica 7.

OSTVARENA NOCENJA PO MJESECIMA PREMA VRSTI SMIESTAJA
01.01. - 31.10.2024.

Vrijeme HOTELI KAMPOVI NEKOMERCHALNI OBIEKT U OSTAL
SMIESTA! DOMACINSTVU UGOSTITELISKI
OBJEKT!
0 0 171 153 43
VEUACA 0 0 212 212 81

141 58 277 1316 367

6.832 2.992 664 3.594 692
SVIBANJ 18.464 27.914 2.152 17.065 5.236

28922 45391 7.064 65.075 15.637

SRPAN) 43.285 73.785 20.677 134.112 31,429



KOLOVOZ 43971 88.958 22.367 141.286 30.867
RUJAN 24868 41.461 8.401 52.786 ~ 11.009
LISTOPAD 5.278 1617 375 3.431 491

171.761 282176  62.360 419.030 95.852

lzvor: eVisitor, TZO Baska

Graficki prikaz 1.: PRIKAZ OSTVARENIH NOCENJA PO VRSTAMA SMIESTAJA PO TROMIESECIMA U
RAZDOBLIU 01.01. — 31.10.2024. | USPOREDBA 2024/ 2023

WESEO  HoT  xawpow  NECOMERCIAN OBEKTU oognr gy
OBJEKTI
-t 141 58 660 1681 491
v-vi 54.218 76.297 9.880 85.734 21.565
VII-IX 112.124 204,204 51.445 328.184 73.305
X=X 5.278 1.617 375 3.431 491

OSTALI UGOSTITELISKI OBIEKTI w 73.305
OBIJEKT U DOMACINSTVU PZ&IM
85.734
51.445
NEKOMERCHALNI SMIESTAI m"
KAMPOVI H 204.204
76.297
HOTELL , 112.124
54,218

0 50000 100000 150000 200000 250000 300000 350000

X-X mVvi-vin miv-vi mi-

lzvor: eVisitor, TZO Baska

STRUKTURA SMIESTAINIH KAPACITETA | OSTVARENI REZULTATI

U ovom trenutku bilje?imo kapacitet od 15.461 kreveta u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju
uz porast od 1,53% u odnosu na 2023. godinu. Najvedi porast broja kreveta u komercijalnom smje3taju
biliezimo kod ostalih ugostiteljskih objekta za smjestaj (1.254 kreveta, +8,48%), kod objekata u
domacdinstvu nema porasta jer je sve veéi red odjavljivanja kreveta smjestaja u domacinstvu (5.292
kreveta, +0,40%), kod hotelskih smjestaja nema promjene u odnosu na 2023. (1.191), kao niti kod
kampova (3.180). Nekomercijalni smjestaj trenutno raspolaZe sa kapacitetom od 4.544 kreveta i biljeéi
porast od 2,57% u odnosu na 2023. godinu no kod ove vrste smjestaja biljeZzimo osjetno lodije rezultate.



Tablica 8:
OSTAVREN! TURISTICKI PROMET PREMA KATEGORUI SMIESTAINIH KAPACITETA OPCINE BASKA
01.01.-31. 10. 2024.

USPOREDBA SA 2024 / 2023

Objekt
Kategorija

2024. godina 2023. godina Popunjenost  Indeks ~ Indeks
(%) godidnji  dolasci nocenja

— DOLASCI  NOCENJA  DOLASCI  NOCENIA 2024 24/23  24/23
a5 269 57 352 9,80% 7895 76,42
2.057 11.562 2.142 13.032 23,40% 96,03 88,72
94.716 508.605 100.400  534.170 28,63% 9434 9521

4 zvjezdice 70.325 411948 72.825 420337 30,31% 96,57 98,00
5 avjezdica 1.654 9.229 1.750 9.460 2421% 9451 97,56
Nema kategorizacije [EFEXSI 89.566 7.459 89.339 6,01% 104,99 100,25
UKUPNO: 176,628  1.031,179  184.633 1,066.690  21,87% 9566 96,67

lzvor: eVisitor, TZO Baska

U tablici br. 8 donosimo detaljnu strukturu smjestajnih kapaciteta na podrucju Opéine Baska kao i
ostvaren turisti¢ki promet prema kategorijama smje3taja. Povecanje dolazaka i nocenja vidljiv je samo
u nekategoriziranom smjestaju, a to je i posljedica povecanja upisa nekategoriziranog kapaciteta u
sustav eVisitor,

Tablica 9.
SMJESTAINI KAPACITETI NA PODRUCIU OPCINE BASKA NA DAN 31.10.2024.
USPOREDBA SA 2024 / 2023

" _ indeks Indeks
Broj no¢enja RODUNIROYS Broj kreveta Kapaciteti
- (%) godiénji

Vrsta objekta 2024 2023 24/23 2024 2023 24/23

proFEL] 171761 177.292 96,55 1191 1.191 100,00

KAMPOVI 282.176 291331 96,52 3.180 3.180 100,00

OBJEKTI U
DOMACINSTVU 62.360 64.932 93,36 4544 4.430 102,57

OSTALI UG

OBIEKTI ZA 419.030 434046 95,83 5.292 5271 100,40
SMUESTAY

NEKOM. _

SAIESTAL 95.852 99.089 88,87 1.254 1.156 108,48
UKUPNO: 1.031.179  1.066.690 94,92 15.461 15.228 101,53

lzvor: eVisitor, TZO Badka



Grafieki prikaz 2.: PRIKAZ STRUKTURE SMJESTAINIH KAPACITETA U OPCINI BASKA ZA 2024. GODINU
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lzvor: eVisitor, TZO Baska

Tablica 10:

TOP 10 DRZAVA PREMA OSTVARENIM NOCENJIMA U KOMERCIJALNOM SMIESTAJU
Usporedba 2024 / 2023

DRZAVA 2024 2023 Indeks24/23 Udio %2024 | Udio % 2023
1. | Njematka | 240.834 | 263.103 91,54 | 248 | 2626
2. |Austrja | 133.069 | 139532 | 95,37 | 1373 | 1393
3. |Slovenija | 85473 | 86739 98,54 ‘ 8,82 _ 8,66
(4. Cetka | 83528 | 92156 90,64 j 8,62 l 9,20
5. |Polska | 80031 = 76072 | 105,20 ' 8,26 7,59
6. |Madaska | 70394 | 64530 10909 | 727 | 644
7. |Slovacka | 64916 | 63.508 | 10222 | 670 6,34
'8. | Hrvatska | 57.759 | 49.827 | 115,92 [ 5,96 [ 4,97
9. | halija | 55212 | 66261 | 83,33 | 570 | 661
|10 | Nizozemska | 16.887 | 20.688 | 81,63 | 174 | - 207

| Ukupno 968.835 | 1.001.758 96,71 | 10000 | 100,00

lzvor: eVisitor, TZO Bagka

Deset najjatih emitivnih triita po ukupnom broju ostvarenih nocenja, u komercijalnom smje3taju, u
razdoblju sije¢anj - listopad 2024. godine Cine:

1. Njematka 240.834 (udio 24,86%, ostvarenje 91,54%, odnosno pad -8,46%) u usporedbi s 2023.
godinom

2. Austrija 133.069 (udio 13,73%, ostvarenje od 95,37%, odnosno pad -4,63%) u usporedbi s 2023.
godinom

3. Slovenija 85.473 (udio 8,82%, ostvarenje od 98,54%, odnosno pad -1,46%) u usporedbi s 2023.
godinom

4. Cetka 83.528 (udio 8,62%, ostvarenje 90,64%, odnosno pad -9,36%) u usporedbi s 2023.
godinom

5. Poljska 80.031 (udio 8,26%, porast od 5,20%) u usporedbi s 2023. godinom

6. Madarska 70.394 (udio od 7,27%, porast od 9,09%) u usporedbi s 2023. godinom

7. Slovatka 64.916 (udio 6,70%, porast 2,22%) u usporedbi s 2023. godinom

8. Hrvatska 57.759 {udio od 5,96%, porast od 15,92%) u usporedbi s 2023. godinom

9. ltalija 55.212 (udio od 5,70%, ostvarenje od 83,33%, odnosno pad -16,67%) u usporedbi s 2023.
godinom

10. Nizozemska 16.887 (udio od 1,74%, ostvarenje od 81,63%,0dnosno pad — 18,37%) u usporedbi
s 2023. godinom



2. TURISTICKI PROMET U NEKOMERCUALNOM SMIESTAIU ZA RAZDOBUIE 01.01. — 31.10.2024.

U nekomercijalnom smjestaju je u razdoblju 01.01. - 30.11.2024. ostvareno 63.114 nocenja §to je
4,82% manje u odnosu na isto razdoblje prosle godine. U istom razdoblju evidentirano je 2.564
dolazaka $to je 6,70% manje u odnosu na 2023.godinu.

Tablica 11: DOLASCI | NOCENIA U NEKOMERCIALNOM SMIESTAIU ZA RAZDOBUIE 01. 01. - 31. 10. 2024.

USPOREDBA 2024 / 2023

PODVRSTA DOLASCI ‘ INDEKS | NOCENJA INDEKS
LEPERTE 2024 | 2023 24/23 | 2024 | 2023 | 24/23
| Kuéa stanovnika | | i |

opfinefgrada | 466 | 507 91,91 | 9649 | 9367 | 10301
Kuéa za odmor | 120 | 195 61,54 ! 754 | 1376 | 54,80
Kuéa za odmor | } ,

__ (vikendica) | 839 | 883 95,02 | 25728 | 26.738 | 96,22

Stan stanovnika !
| optine/grada | 103 . 131 78,63 | 1.697 | 2576 | 65,88
| Stanzaodmor | ' '

(vikendica) | 1036 | 1032 100,39 | 25286 | 26251 | 96,32
Ukupno 2.564 2.748 i 93,30 | 63.114 | 66308 95,18

3. REZULTATI TURISTICKOG PROMETA OSTVARENOG NA RAZINI OTOKA KRKA U 2024. GODINI

Na otoku Krku je u komercijalnom smjestaju, u razdoblju od 01.01. do 31.10.2024. godine, ostvareno
ukupno 905.635 dolazaka to je ostvarenje od 97,61% u odnosu na proslu godinu i 4.975.897 nocenja
§to Cini ostvarenje od 97,11 % u odnosu na 2023. godinu.

Najvise noéenja ostvarili su turisti iz Njemacke (32%), slijede turisti iz Slovenije (12%), Austrije (12%),
Madarske (7%), Italije (6%), Poljske (5%), Ceske (5%) te ostali u postocima manjim od 5%.

Tablica 12: DOLASCH | NOCENJA PREMA VRSTI SMIESTAJA NA RAZINI OTOKA KRKA
01.01. - 31.10. 2024.
USPOREDBA 2024 /2023

VRSTA 01.01.-31.10.2024. 01.01.20624.- INDEKS

OBIEKTA 31.10.2024. UDJEL %
DOLASCI  NOCENJA  DOLASCI NOCENJA  DOLASCI  NOCENIA
VNSVl 417.165  2.559.187 413.881  2.573.000 100,79 99,46 51,43
DOMACINSTVU
KAMPOVI 292599 1578323  309.561  1.683.771 94,52 03,74 31,72

HOTELI 189.116 797.273 196.858 823914 96,07 96,77 16,02
ODMARALISTE* 6.755 41.114 7.493 43.364 90,15 94,81 0,83

905.635  4.975.897 927.793 5.124049 97,61 97,11 100,00

INDEKS 2022. 101,01 97,47

lzvor: eVisitor- TZ otoka Krka



Grafieki prikaz 3.: PRIKAZ OSTVARENOG TURISTICKOG PROMETA PO MJESTIMA NA OTOKU KRKU U
2024. GODINI
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lzvor: eVisitor- TZ otoka Krka

U ukupnom rasporedu po mjestima Krk je na 1. mjestu s 27,20% udjela, slijedi Ba3ka s udjelom od 19,47
% i Omialj sa udjelom 17,23%. Rezultati na razini otoka Krka pokazuju da je u kategoriji objekata u
domacdinstvu Bagka na 3. mjestu sa 19,32% udjela (iza Krka i Malinske), u kategoriji kampova takoder na
3. mjestu sa 17,88% udjela (iza Krka i Omislja),a u kategoriji hoteli na 2. mjestu sa 21,54% udjela (iza
Omislja).

Grafitki prikaz 4.: UDIO OSTVARENIH NOCENJA KOMERCIJALNOG | NEKOMERCIJALNOG SMJ ESTAIA NA
OTOKU KRKU ZA RAZDOBLIE 01.01.2024. - 31.10.2024.

W 07.211; 2%

1.291.639; 20%

4.975.897; 78% |

KOMERCHALNI PROMET NEKOMERCUALNI PROMET M Marina Punat

lzvor: eVisitor- TZ otoka Krka

Na grafu je prikazan udjel nekomercijalnog smje3taja u ukupnim nocenjima na otoku Krku (1.291.639
nocenja, udjel 20%). Komercijalni promet iznosi 1.291.639 nocenja to iznosi udjel od 78%. U ukupna
nocenja ulaze i ostvarenja Marine Punat koja ostvaruje 2% udjela sa ostvarenih 97.211 nocenja.



4, REZULTATI TURISTICKOG PROMETA OSTVARENOG NA RAZINI KVARNERA U 2024. GODINI

Na Kvarneru je u prvih deset mjeseci 2024. godine ostvareno ukupno 3.077.746 dolazaka i 17.683.071
nocenja {(u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju) 5to je na nivou 2023. godine, a 2% manje
noéenja u odnosu na 2023. godinu, dok je u usporedbi s 2019. godinom rezultat ostvarenih dolazaka 2%
vi$e ukupno ostvarenih dolazaka te 6% manje ostvarenih noéenja.

Najvi3e noéenja ostvarili su turisti iz Njemacke (25%), slijede turisti iz Slovenije (15%), Hrvatske (14%),
Austrije (10%), Madarske (6%), Italije (5%), te ostali u postocima manjim od 5%.

Baska ostvaruje u¢esce od 6% u nocenjima na Kvarneru. TZ Kvarnera u ukupni turisticki promet ubraja
promet u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju, dok TZO Ba3ka ubraja samo promet u
komercijalnom odnosno razdvaja promet u komercijainom i nekomercijalnom smjestaju.

PLAN PRIHODA U 2025. GODIN{

Ukupni prihodi za 2025. godinu planirani su u iznosu od 671.000,00 EUR, s ukljuenih 10.000 EUR
prijenosa prihoda iz 2024. godine te su vii za 16,28% u odnosu na lzmjene i dopune financijskog plana
za 2024. godinu.

INDEKS | nuEnE ST
AN i INDEXS
PLAN 2024 2024/ ZMIENE T
PRIHODE o UDIO | ey | INANCUSKOG | Do |0 | PLAN202SEUR | UDIO | INDEKS
DOPUNE LB PLAN 2024
EUR
FP 203
1 lzwornl pritodl 521.000,00 | 91,24 | 11721 | 530.500,00 | 91,93 | 101,82 | &21.000,00 2,14 | 117,06
1.1. Turistitha pristojba 456.000,00 | 79,86 | 11860 | 470.500,00 | #1,53 | 103,18 555.000,00 82,34 112,96
111, |Turistitka pri - redowni ratun 450.000,00 11842 | 466.000,00 103,56 |  550.000,00 118,03
112, |Turistitka pristojba u aautickom turizmuy 6.000,00 133,33 4.500,00 75,00 5.000,00 111,11
1.1, [Clanatina 65.000,00 | 13,38 | 10833 | 60.00000 | 10,40 | 92,31 66.000,00 9,79 | 110,00
2 e P S 32.00000 | 560 | 8926 | 2740000 | a75 | 563 25.500,00 378 | 9307
31 L Ptk [ TS me 2 e B 15.00000 | 263 | 7180 | 1500000 | 277 | 10667 | 15.00000 223 | 8375
a Pribod] iz EU fondova 0,00 0.00 0,00 000 | o000 2,00 0,00
S. Prihodi od gospadarske djelatnosti 2.00000 | 035 | 5492 2.590,00 045 | 129,50 2.500,00 0,37 96,53
8. Preniesend prihod iz prethodne godine 0,00 0,00 276,70 0,05 0,00 10.000,00 1,48 3.614,02
7. Ostali prihodi 1.00000 | 038 | 0,00 300,00 005 | 30,00 0,00 0,00
UKLPN PRIHODI 521.000,00 | 10000 | 108,89 | 577.066,70 | 100,00 | 101,06 574.000,00 100,00 | 116,80

| 1 /VORN! PRIHGDI

Financijski plan Turisti€ke zajednice opéine Baska planiran je temelju:

Vv fizickih rezultata turistickog prometa ostvarenog na podrutju Turistitke zajednice Baska u razdoblju
sijeanj - studeni 2024. godine

v naplaéene turistitke pristojbe te ukupnog zaduZenja do 31.10.2024. i naplaéene turistike ¢lanarine
v smjernica turistickim zajednicama od strane HTZ-a i TZ Kvarnera

v odrednica rada TZ otoka Krka

v zakonske regulative vezane uz glavne izvore prihoda turisticke pristojbe i turisticke €lanarine

Ukupni prihodi za 2025. godinu planiraju prema paketu zakona usvojenim 10.05.2019. koji reguliraju
djelovanje turistickih zajednica. Rije¢ je o zakonima koji imaju za cilj povecanje ukupne utinkovitosti
sustava turisti¢kih zajednica, osobito na regionalnoj i lokalnoj (destinacijskoj) razini, osiguranje svih
preduvjeta za sustavnu provedbu poslova destinacijskog upravljanja, osiguranje dostatnog izvora
financiranja, unapredenje turisticke kvalitete i sadrZaja turistickog proizvoda te razvoj turisticke
infrastrukture i oCuvanje turisticke resursne osnove.

Sustav turistickih zajednica ovim paketom zakona uspostavlja se po modelu destinacijskog
menadZmenta po uzoru na suvremene sustave u svijetu. Moguce je i preustrojstvo kroz udruZivanje i
racionalizaciju unutar sustava na nacin da se potife udruzivanje turistickih zajednica kao i osnivanje za



podruéje viSe jedinica lokalne, odnosno podrutne (regionalne) samouprave kroz dodjeljivanje
financijskih sredstava

1.1. TURISTICKA PRISTOIBA

Prihodi od redovne turisticke pristojbe sastoje se od: redovne turistitke pristojbe koju uplacuju
gospodarski subjekti, privatni iznajmljivaéi, odmaralista i vikendasi i prihoda od nauti¢kog turizma.
Visina turisti¢ke pristojbe odredena je Zakonom o turistickoj pristojpi NN 52/19 te Pravilnikom o
najnizem i najvidem iznosu turisti¢ke pristojbe (NN 71/2019).

Visina turisticke pristojbe odreduje se za najvise dva sezonska razdoblja, s tim da jedno sezonsko
razdoblje traje od 01.04. do 30.09. tekude godine; posebnim pravilnikom ministar turizma propisuje
najniZi i najvisi iznos turistitke pristojbe po osobi i nocenju, najniZi i najvidi pausalni iznos turisticke
pristojpbe koji plataju osobe koje pruZaju uslugu smjeStaja u domacinstvu i na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu i visina godiinjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe koji placa vlasnik
kuce, apartmana ili stana za odmor za sebe i €lanove uZe obitelji te najvisi iznos turisticke pristojbe koju
pla¢aju brodovi na kruznom putovanju u medunarodnom pomorskom prometu i medunarodnom
prometu na unutarnjim vodama kada se brod nalazi na vezu u luci ili sidridtu luke najniZe i najvise
turisti¢ke pristojbe. Odluku o visini turisticke pristojbe donosi Zupanijska skupstina, uz misljenje lokalnih
turistickih zajednica.

Odluka o visini turisti¢ke pristojbe za 2025. godinu za Opcinu Baska, donesena je na sjednici Zupanijske
skupitine Primorsko-goranske Zupanije odrZanoj dana 14. prosinca 2023. godine, uz prethodno
misljenje TZO Baska.

1. Iznos turistitke pristojbe za osobe koje koriste usluge noéenja u smjestajnom objektu u kojem se
obavija ugostiteljska djelatnost iznosi

Razdoblje GLAVNA SEZONA OSTALO RAZDOBLIE
01.04.2025. - 30.09.2025.

1znos turistitke pristojbe po osobi i

A 2,20€ 1,30€
po nocenju

2. Iznos turistitke pristojbe za osobe koje koriste noéenje u smjestajnim objektima iz skupine Kampovi
(Kampovi i kamp odmaralista)

Razdoblje GLAVNA SEZONA OSTALO RAZDOBLIE
01.04.2025.- 30.09.2025.

Iznos turisticke pristojbe po osobi i

P 199€ 1,30 €
po nocenju

3. Iznos turistitke pristojbe za osobe koje pruaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na obiteljskom
poljoprivrednom gospodarstvu iznosi:

Smjestaj na obiteljskom
poljopriviednom gospodarstvu
(osnovni kreveti i pomocni kreveti)

_ Smjedtaj u domacinstvu
2025. godina {osnovni kreveti i pomocni kreveti)

Pausal po krevetu 63,00€ 40,00€

Smje¥taj na obiteljskom

Smijestaj u domadinstvu u kampuii poljoprivrednom gospodarstvu u

Godi§|:1ji“pa.u§a.I— za _SVakU u objektu vrste kamp odmoriste ili R o,
smjedtajnu jedinicu kamp odmoriite - robinzonski P g ) amp
g odmorite ili kamp odmoriste -
smjestaj

robinzonski smje3taj

85,00€ 50,00€




Osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu
pla¢aju godidnji pausalni iznos turisticke pristojbe za svaki krevet (glavni i pomo¢ni), a pausalni iznos
turisticke pristojbe mogu uplatiti jednokratno u punom iznosu do 31.7. tekuée godine ili u 3 jednaka
obroka, s tim da prvi obrok dospijeva 31.7.,, drugi 31.8,, treci 30.9. tekuce godine. Uplatnice za pladanje
turisticke pristojbe preuzimaju se iz sustava eVisitor.

Iznos turisticke pristojbe koju placa vlasnik kuce, apartmana ili stana za odmor u godiSnjem pausalnom
iznosu, za sebe i €lanove uZe obitelji iznosi:

Opdéina Baska (15.06.-15.09.2025.)

Iznos turistitke pristojbe

- rok uplate do 15.07.

Prvi ¢lan 18,00 EUR
Drugi &lan 18,00 EUR
Za svakog slijedeteg Elana 10,00 EUR

Visina godiénjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe (ako ne plaéa po noéenju) koju placa vlasnik kuce,
apartmana ili stana za odmor za sebe i ¢lanove uZe obitelji (rok uplate do 15. srpnja):

Vlasnik kuée, apartmana ili stana za odmor za sebe i sve osobe koje noce u toj kuéi, apartmanu ili stanu
za odmor koji turistiCku pristojbu plaéaju po svakom ostvarenom nocenju (2,20€) za boravak od 15.
lipnja do 15. rujna. Vlasnici kuca, apartmana ili stana za odmor za sebe i ¢lanove uZe obitelji (drZavijani
RH i EU) placaju turisti¢ku pristojbu umanjenu za 70%. Osim na hrvatske drZavijane, ove odredbe
primjenjuju se i na drzavljane druge drZave ugovornice Ugovora o Europskom gospodarskom prostoru i
Svicarske Konfederacije.

Obradun godisnjeg paudalnog iznosa turisti¢ke pristojbe rauna se za 2025. godinu prema najvecem
zbroju aktivnih kreveta u godini odnosno prema najveéem zbroju aktivnih kreveta u razdoblju od
1.1.2025. do 31.12.2025. godine, a obveznik je sukladno tome zaduZen za pausalni iznos turisticke
pristojbe bez obzira koliko je dugo posjedovao vaZece rie$enje o pruZanju usluga u 2025. godini.

PROCJENA UKUPNIH PRIHODA OD TURISTICKE PRISTOJBE U 2025. GODINI

ZaduZenje turisti¢ke pristojbe do 20.11.2024. iznosilo je ukupno za komercijalni i nekomercijalni smjestaj
1.116.460,41€ bruto, §to iznosi 474.970,20€ neto, a od toga iz izvora turistitke pristojbe pripada Opéini
Baska 203.558,68€. U odnosu na planirano u 2024. godini do 20.112024. ostvareno je 4,16% vise
prihoda od TP dok se do kraja godine planira zavrditi sa 470.500€ neto odnosno 3,18% viSe od
planiranog.

ZADUZENO (€) 01.01.2024. - 20. 1.116.460,41
11.2024
. Nerazvijena RN (3,5%) ' 39.076,11 |
" UdruZene TZ (2%) ' 2232921
' Crveni kriZ (1%) | 11.164,60
" 1.043.890,48
HTZ (20%) 208.778,10 |
TZ Kvarner (15_%) ' 1_5_6.583,57 |
: | 678.528,81
Op¢ina Bagka (30%) ' 203.558,64 |
' TZO Baska (65%) | 474.970,17

Procjena prihoda 2025. godine izradena je na temelju ostvarenja u 2024. godini u segmentu naplate
turisti¢ke pristojbe u ugostiteljskim objektima, hotelima i kampovima, kao i iz izvora turisticke pristojbe
za vlasnike vikend kuéa i stanova.

Za 2025. godinu planira se uvecanje prihoda od TP bududi je u odnosu na 2024. povecan iznos turisti¢ke
pristojbe koji ¢e se placati po nodenju za 22%, a pausal koji se placa po krevetu za 14,50%. Sto se tice
prihoda pausala vikendasa svake godine su sve maniji.



Prema procjeni rasporeda turisticke pristojbe na podrucju opcine Baska u 2025. godini ostvario bi se
prihod u iznosu od 1.312.551,52 EUR (bruto), odnosno 797,703,19 EUR (neto), a Opcini Baska bi pripalo
239.310,96,00 EUR (neto) prihoda iz izvora turisti¢ke pristojbe, a TZO Baska 558.392,23,00 EUR (neto)
odnosno 92.392,23 EUR (19,82 % vise u odnosu na planirano ostvarenje rebalansom u 2024).

RASPORED TURISTICKE PRISTOJBE (€) 1.312.551,52

PROCJENA 01.01.2025. - 31.12.2025.

- Nerazvijena RN (3,5%) | 45.939,30
' Udruzene TZ (2%_) _ 26.251,03
' Civeni kriz (1%) | 13.125,52 |
1.227.235,67
| HTZ (20%) 1 245.447,13
| TZ Kvarner (15%) il 184.085,35
f_ = | 797.703,19 |
‘Opéina Bagka (30%) ' ' 239.310,96
' TZO Badka (65%) 558.392,23

Medutim, prilikom izratuna otekivane naplate turisti¢ke pristojbe u smje5tajnim objektima u kojem se
obavlja ugostiteljska djelatnost po noéenju uzeta je opreznija verzija uvecanja zbog kasnijih datuma
otvaranja smjeitajnih objekata uz moguénost da se mozda nece ostvariti isti ili ve¢ manji nocenja. Po
ovoj osnovi planira se ostvariti prihod od turisti¢ke pristojbe u iznosu od 917.096,81 EUR bruto.

| kod izratuna godidnjeg pausalnog iznosa turisticke pristojbe gradana u domacinstvu predvidena je
opreznija prognoza prihoda iz ovog izvora te se kalkulacija radila s postoje¢im kapacitetom u
kategoriziranom smjestaju (6.009 kreveta ukupno za osnovne i pomoéne leZajeve x 63,00 EUR =
378.567,00 EUR (bruto}.

Kada se sve zbroji oéekujemo rast prihoda sa osnove turistitke pristojbe u 2025. godini u iznosu od 18%
(prihodi vedi za 84.000 EUR = 550.000, dok ovu godinu planiramo zavriti s 466.000 EUR).

Pravi vedi priliv financijskih sredstava ofekujemo uplatom prve rate pau3ala koja dospijeva 31.07. Iznos
prihoda od turisti¢ke pristojbe e se korigirati rebalansom ukoliko financijski rezultati budu bolji.

Prihodi od turisticke pristojbe od nautike se procjenjuju temeljem izvrienih uplata u 2024. godini.
Navedena se pristojba od 04. travnja 2021. ne placa u prostorijama luckih kapetanija odnosno ispostava
nego iskljuéivo preko online portala https://nautika.evisitor.hr/ koji je razvila Hrvatska turisticka
zajednica. Predvida se prihod po ovoj osnovi u iznosu od 5.000,00 EUR.

NAMJENSKO KORISTENJE SREDSTAVA TURISTICKE PRISTOJBE - JLS

Temeljem Zakona o turistickoj pristojbi (NN 52/19), od 1.1.2020. turisticka zajednica vise ne vrsi transfer
30% turisticke pristojbe gradu na podruéju koje je osnovana buduce da se ta sredstva uplacuju direktno
na raéun Op¢ine Baska, a uplac¢ena sredstva iz turistitke pristojbe moraju se utrositi namjenski tj. koristiti
za pobolj§anje uvjeta boravka turista na temelju prethodno usvojenog zajednickog programa Opcine i
turisti¢ke zajednice koji se predlaZe u okviru GodiSnjeg programa rada.

Prema Zakonu o turisti¢koj pristojbi NN 52/19 i 42/20, &lankom 20. je odredena raspodjela turisticke
pristojbe. Uplaéena sredstva turisticke pristojbe iz ¢lanka 19. stavka 1. ovoga Zakona, financijska
institucija kod koje je otvoren ratun utvrden propisima o prihodima za financiranje drugih javnih potreba
dostavlja 3,5 % sredstava na poseban rafun HTZ-a za razvojne projekte i programe kreiranja novih
turistickih programa na turistiéki nedovoljno razvijenim podrucjima (Fond za turisticki nedovoljno
razvijena podruja i kontinent) i 2 % sredstava na poseban racun HTZ-a za projekte i programe udruZenih
turisti¢kih zajednica (Fond za udruZene turisticke zajednice), a preostala sredstva rasporeduju se:

-65 % sredstava lokalnoj turistickoj zajednici, od éega se 30 % sredstava doznacuje opcini ili gradu na
podruéju kojih je osnovana, za pobolj$anje uvjeta boravka turista



-15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i

=20 % sredstava HTZ-u.

Prema Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20) determinira
se i suradnja lokalne turisticke zajednice s jedinicom lokalne samouprave. Jedinica lokalne samouprave
u okviru svog samoupravnog djelokruga posebno vodi brigu o osiguranju uvjeta za razvoj turizma, a
osobito o uredenju naselja, javnoj turistickoj infrastrukturi, zastiti okolisa, prirodnoj i kulturnoj bastini i
slicno.

Lokalne turisticke zajednice suraduju s tijelima jedinica lokalne samouprave u sljedeéim aktivnostima:

1. dogovaraju zajednitko koristenje sredstava turisti€ke pristojbe koja se doznatuju jedinicifjedinicama
lokalne samouprave za poboljSanje uvjeta boravka turista

2. suraduju u izradi planova razvoja turizma u jedinici/jedinicama lokalne samouprave, najkasnije do
roka utvrdenog posebnim propisima za dono$enje prora¢una jedinice lokalne samouprave

3. prate turisticki promet te prijavu i odjavu turista

4. suraduju pri odluéivanju o radnom vremenu ugostiteljskih objekata sukladno posebnim propisima koji
ureduju ugostiteljsku djelatnost

5. suraduju u drugim pitanjima vezanim uz razvoj turizma.

Prihod od turisticke pristojbe planiran je u preraunu Opdéine Baska za 2025. godinu u ukupnom iznosu
od 239.310,96 EUR, za programe unapredenja turisti¢ke ponude i podizanja standarda boravka gostiju.
Moguce ostvarenje razlike u sredstvima c¢e se rebalansom Opcine Badka rasporediti prema novim
prijedlozima koriStenja sredstava.

Prema prijedlogu proracuna Opcine Baska za 2025. godinu planirano je rasporediti 191.395,00 EUR te
se predlaZe da se razlika prihoda prema planu TZ opcine Baska za 2025., a sukladno prihodima od
turisticke pristojbe koji se uvecavaju za 18%, preraspodijeli za manifestacije u funkciji turizma, prije
svega Crnu ovcu te za odrZavanje i uredenje biciklisti¢kih i planinarskih staza.

Odrzavanje komunalne infrastrukture 102.744,00 EUR
Odrzavanje zelenih povr§ina temeljem ugovora s TD Baska 100.000,00 EUR
Odrzavanje javnih povriina (Najam WC kabina) 2.744,00 EUR
Poticanje razvoja turizma 88.651,00 EUR
Rozvoj turistiCke destinacije (TZ otoka Krka) 693,00 EUR
Projekt sigurna turisticka sezona 34.958,00 EUR
Ispitivanje kakvoée mora 700,00 EUR
Hitna medicinska pomo¢ 6.158,00 EUR
Turisticka ambulanta 28.100,00 EUR
Manifestacije u funkciji turizma 53.000,00 EUR
Crna ovca 53.000,00 EUR
TOTAL 191.395,00 EUR

1.2. TURISTICKA CLANARINA

Turistika ¢lanarina odredena je temeljem Zakona o clanarinama u turistickim zajednicama koji je stupio
na snagu 01.01.2020. NN 52/2019 i Pravilnika o godi3njem paudalnom iznosu €lanarine za osobe koje
pruZaju ugostiteljske usluge u domacinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i o
obrascima TZ za placanja ¢lanarine turisti¢koj zajednici (NN 14/20).

Pravna i fizicka osoba koja ima svoje sjediite, prebivaliSte ili podruZnicu, pogon, objekt u kojem se pruia
usluga i sliéno (poslovna jedinica), na podrudju lokalne turisti¢ke zajednice koja je osnovana sukladno
zakonu kojim se ureduje sustav turistickih zajednica, koja trajno ili sezonski ostvaruje prihod pruzanjem
ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavlja djelatnost koja ima korist od turizma odnosno na cije
prihode turizam ima utjecaj, placa €lanarinu turisti¢koj zajednici prema propisanoj stopi. Clanarinu
turistickoj zajednici duina je pladati prema postotku i vrsti usluge razvrstane prema Nacionalnoj



klasifikaciji djelatnosti. Za poduzeéa se stopa turisti¢ke €lanarine za 2021. godinu linearno smanijila za
12% kao mjera smanjenja parafiskalnih nameta gospodarstva.

Pravna osoba koja se s vise od 50 % financira iz op¢inskog, gradskog, Zupanijskog ili drzavnog proracuna
ne placa &lanarinu turistickoj zajednici.

Prihode od turistitke &lanarine je tesko planirati buduéi da nemamo jasne parametre i u sustavu eVisitor
nemamo uvid u zaduZenje, a visina turistitke &lanarine za osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u
domadinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu se u 2020. godini po prvi odredila prema
novom Pravilniku o godiénjem paugalnom iznosu &lanarine za osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u
domacinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i o obrascima TZ za placanja Clanarine
turisti¢koj zajednici (NN 14/20).

Totan iznos zaduZenja za ¢lanarinu u turistickim zajednicama obveznik moZe provjeriti u Poreznoj upravi
tj. na svojoj poreznoj kartici. Podaci o €lanarini prikazuju se samo informativno u eVisitory, a za toénu
evidenciju, obraéun i naplatu &lanarine od pravnih i fizickih osoba odgovorna je Porezna uprava.

0d 2020. godine na snazi je novi model obratuna turisticke tlanarine za osobe koje pruZaju ugostiteljske
usluge u domacinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu, na temelju maksimainog broja
kreveta/smjestajnih jedinica u prethodnoj godini.

Vasedim Zakonom o €lanarinama u turistickim zajednicama ureduje se obveza placanja Clanarine,
osnhovice i stope po kojima se obratunava i plaéa &lanarina turistickoj zajednici, nacin pla¢anja ¢lanarine,
evidencija, obratun i naplata ¢lanarine te druga pitanja od znatenja za placanje i rasporedivanje
tlanarine turistickoj zajednici.

Od ukupno prikuplienih sredstava &lanarine, 3% se izdvaja Poreznoj upravi za troskove evidencije,
obratuna i naplate ¢lanarine te dostave podataka, 9% sredstava izdvaja se na posebni ratun Hrvatske
turistiéke zajednice u Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podruéja i kontinent, 2% na posebni raun
Hrvatske turistitke zajednice u Fond za udruZene turistitke zajednice, a preostala sredstva rasporeduju
se: 65 % sredstava lokalnoj turistitkoj zajednici, 15 % sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i 20 %
sredstava Hrvatskoj turisti¢koj zajednici.

Turisticka €lanarina ostvarena je u neto iznosu od 55.702,93EUR u periodu do 31.10. te se do kraja
godine o¢ekuje ukupan prihod od 60.000,00 EUR. Za 2025. godinu procjenjuje se ostvarenje prihoda od
turistitke &lanarine u iznosu od 66.000,00 EUR neto, bududi se uplate vrie avansno temeljem ostvarenih
prihoda u 2024. godini.

Iznosi turisti¢ke ¢lanarine po krevetu (leZaju) za 2025. godinu su:

Smjedtaj u domadinstvu - po | Smjestaj na obiteliskom poljopriviednom

krevetu gospodarstvu - po krevetu
Godidnji pausalni iznos 5,97 EUR . 3,98 EUR e
anarine (u EUI') (_50% =2,99 EUR pomoéni (-50/(1 =1,99 EUR pomocni IEZa_l)
lezaj)

Smijedtaj u domaéinstvu ukampu | Smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom
i objektu vrste kamp odmaraliste | gospodarstvu u kampu i u objektu vrste kamp
ili kamp odmoriéte - robizonski | odmoriite robizonski smjeitaj — za svaku
smjestaj — za svaku smjeStajni | smjeStajni jedinicu

jedinicu

10,62 EUR / 7,96 EUR
(-50% = 5,31 EUR pomocni (-50% = 3,98 EUR pomocni leZaj)
leZaj)

Godisnji  paudalni  iznos
¢lanarine (u eur)




2. PRIHODI 12 PRORACUNA OPCINE/GRADA/DRZAVNOG

Za 2025. godinu po ovoj stavci TZO Badka ne planira prihode iz 2upanijskog ili drzavnog proracuna, no
kao i u 2024. godini pratiti ¢e se natjecaji i javni pozivi te sukladno moguénostima aplicirati sa projektima
ili manifestacijama ukoliko budemo zadovoljavali zadane kriterije.

Na ovoj se stavci ponovno planiraju prihodi od ILS Opéine Baska za financiranje rada Turisticke
ambulante iz rasporeda turisticke pristojbe jedinicama lokalne samouprave, u ovogodi$njem iznosu od
25.500,00 EUR, ukoliko se ponovno dogovori suradnja s privatnom ili nekom drugom zdravstvenom
ustanovom za pruZanje usluga turisticke ambulante. Taj isti iznos prikazan je i na rashodovnoj strani
buduci da je TZO Baska potpisnik ugovora sa zdravstvenom ustanovom. Na ovoj stavci planiraju se i
eventualni dodatni prihodi od PGZ, a sukladno raspisanim Javnim pozivima za sustav TZ-a.

3. PRIHOD! OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAIEDNMNICA

Ocekuje se raspisivanje javnih poziva za dodjelu potpore regionalnim i lokalnim dogadanjima te za
sufinanciranje destinacijskih kampanja ogladavanja u 2025. godini, na koje ¢e se TZO Baska aplicirati.
Takoder se ofekuje daljnje raspisivanje lavnhog poziva za sufinanciranje aktivnosti postavijanja
standardizirane signalizacije i drugih aktivnosti na pjesackim i biciklistickim stazama u okviru projekta
Kvarner Outdoor. TZ Kvarnera dodjeljuje potpore manifestacijama i projektima u cilju unapredenja i
obogacivanja kvalitete turistickog proizvoda i ponude pojedine destinacije i regije u cjelini, stvaranju
prepoznatljivog imidZa destinacije, razvoju sadriaja koji omogucavaju produienje turisticke sezone.
Toéni iznosi po pojedinim aktivnostima i manifestacijama bit ¢e definirani po donosenju financijskog
plana TZ Kvarnera. Na temelju dobivenih potpora u 2024. godini, ofekivani prihodi od sustava turistickih
zajednica u 2025. godini procjenjuju se u iznosu od 15.000,00 EUR.

4. PRIHODIIZ £U FONDOYVA

Za 2025. godinu po ovoj stavci TZO Baska ne planira prihode. Za razdoblje 2023. — 2026. godine u
trenutku izrade programa poznato je da je u sklopu Nacionalnog plana oporavka i otpornosti te kroz
Mehanizam oporavka i otpornosti EU za turizam Republici Hrvatskoj odobreno je 2,2 milijarde kuna. Pri
tome su kroz Podkomponentu 1.6 — Razvoj odrZivog, inovativnog i otpornog turizma, koja obuhvaca
reformu turistickog sektora i pripadajuce investicije, osigurana sredstva za regionalnu diversifikaciju i
specijalizaciju hrvatskog turizma kroz ulaganja u razvoj turistickih proizvoda visoke dodane vrijednosti
namijenjena javhom sektoru u vrijednosti 930 milijuna kuna.

Bespovratnim sredstvima ¢e se u razvijenim turistiCkim podrucjima podrzati projekti usmjereni na
prilagodbu, odnosno zelenu i digitalnu tranziciju postojece javne turisticke infrastrukture s ciliem
povecanja kvalitete, smanjenja utjecaja na okolis te odrZivog upravljanja destinacijom. Istovremeno, u
slabije razvijenim destinacijama poticat ¢e se stvaranje novih kvalitetnih ponuda i razvoj postojece
turisticke infrastrukture.

Za nasu destinaciju bilo bi zanimljivo kandidirati projekte na podrudju razvoja posjetiteljske
infrastrukture i infrastrukture aktivnog turizma, gdje bi nositelj bila Opcina Baska, a TZO Baska partner.

5. PRIHOR OD GOSPODARSKE DIHFLATNOSTI

Za 2025. godinu po ovoj stavci TZO Baska planira prihode u iznosu od 2.000,00 EUR, u vidu sponzorstva
za manifestacije.

G, PRENESENI PRIHOD 17 PRETHODNE GODINT

Preneseni prihodi iz prethodne godine prema Izmjenama i dopunama Godidnjeg programa rada i
financijskog plana TZO Bagka za 2024. godinu procjenjuju se na 10.000,00 EUR. Totan iznos ce se utvrditi
zavrinim racunom s obzirom na ostvarene prihode do kraja 2024. godine te realizirane aktivnosti
predvidene Izmjenama i dopunama Godisnjeg programa rada i financijskog plana TZO Baska za 2025.
godinu,

7. 05TALD PRIVGN

Po ovoj stavci ne ofekuju se prihodi.



AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE OPCINE BASKA PO VRSTAMA | PROGRAMIMA

S obzirom da funkcioniranje sustava turisti¢kih zajednica direktno ovisi o turistickom prometu, u planu
za 2024, godinu se racionalno rasporeduju sve aktivnosti kao i djelovanje i postupanje na svim razinama.
Aktivnosti Turisti¢ke zajednice po vrstama i programima obuhvacaju podrucja:

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

2. RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

4. DESTINACISKI MENADZMENT

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

Sto se ti¢e sufinanciranja rada TZ otoka Krka za 2024. godinu sukladno kljucu na$ udio iznosi 16,88%
tako da 2025. godine kroz ugovorne obveze izdvajamo 32.677,99 € za rad ototke turistitke zajednice.
Kljug je izraden na temelju prihoda koje pojedina turisticka zajednica ostvari od osnovnih prihoda tj.
turistitke pristojbe, turisti¢ke pristojbe u nautici i turistike ¢lanarine u godini prije dono3enja programa
rada.

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

Stratetko planiranje obuhvaéa izradu stratedkih, operativnih, komunikacijskih i akcijskih dokumenata,
istraZivanje i analizu trZista kao i mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti.

1.1. 1ZRADA STRATESKIH / OPERATIVNIH /KOMUNIKACIISKIH / AKCIISKIH DOKUMENATA

1.1.1. UDRUZENE AXTVNOSTI PREMA STRATEGH/I BRANDA KRK OUTDOOR

Polazeéi od koncepta odrZivog i uravnoteZenog razvoja turizma na otoku Krku, brendiranje i razvoj
outdoora destinacije nova je inicijativa i poZeljna marker atrakcija u ponudi otoka sa snagom motiva
dolaska na otok posebice u pred i posezoni.
Udruzenim sredstvima svih dionika lokalnih samouprava i turistitkih zajednica, podrZani od Ministarstva
turizma i sporta, sredstvima fonda za udruZene TZ, 2021. godine izradena je "Brand i komunikacijska
strategija outdoor ponude otoka Krka" koja obuhvada niz aktivnosti koje se odvijaju u fazama do 2025.
godine.
U 2025. godini planira se nastaviti raditi na zajedni¢kim aktivnostima u razvoju outdoor ponude otoka
Krka kao i na aktivnostima koje ukljuéuju kreativne usluge oglasavanja ponude i samog brenda,
odrzavanje web portala u vidu punjenja sadrZaja te programiranje weba i svih konzultantskih usluga
vezanih uz Outdoor ponudu.
TZO Badka participira udruZeno s ostalim LTZ s podrucja otoka Krka u sufinanciranju aktivnosti, prema
kljuéu 16,88%.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZO Baska, ostale LTZ | LS s podruéja

partneri otoka Krka, Studio Conex d.o.0.,Van puta — obrt za
poslovno savjetovanje
Rok izvrienja kontinuirano

Budget 447,42 EUR



1.1.2. UDRUZENE AKTIVNOST! U IZRADI PLANA UPRAVLJANJA DESTINACIIOM OTOKA KRKA

Novi zakon o turizmu ureduje sustav turizma, upravljanje razvojem turizma u smjeru odrZivosti, sustav
prikupljanja, pracenja i analize podataka, sustav upravljanja destinacijom, sektorski specifican sustav
poticanja, pracenja i analize ulaganja u turizmu

Turisticke zajednice izraduju plan upravijanja destinacijom koji ima za cilj usmjeriti razvoj destinacije
prema odrZivosti. Temeljem tog plana upravljanja gradovi i opéine donose odluke u kojem smjeru ta
destinacija Zeli dalje razvijati turizam u svojoj sredini, a turistiCke zajednice postaju prave organizacije za
upravljanje destinacijom.

Nositelj obveze izrade strateskih dokumenata; izraCuna prihvatnog kapaciteta destinacija te plana
upravljanja destinacijom biti ¢e Turisti¢ka zajednica otaka Krka za razinu cijelog otoka i svih destinacija.
Oba dokumenta izraditi ¢e za cijeli otok i to kao izuzetno vaZan strateski dokument koji ¢e dati smjernice
razvoja otoka Krka. Navedeni ¢e se dokumenti izradivati u suradnji s ILS i lokalnim TZ-ima u skladu s
prostornim planovima i ostalim planovima i propisima, a prema zajednitkom dogovoru na razini svih
lokalnih samouprava i turistickih zajednica. Turisti¢koj zajednici otoka Krka sporazumom je omoguceno
da udruZi sve lokaine TZ-e i tako postane nositelj izrade Plana na razini otoka. Navedeni plan upravljanja
destinacijom usvajati ¢e zasebno predstavnicka tijela svih JLS i TZ-a. Za izradu strateskih dokumenata
angaZirati e se specijalizirane tvrtke koje ¢e se time baviti, odnosno suradnik u projektu ce biti
naknadno odabran.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZ Kvarnera, ostale LTZ i JLS s

partneri podrucja otoka Krka, specijalizirane tvrtke za
planiranje upravijanja

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 1.468,56 EUR

1.1.3. UDRUZENE AKTIVNOSTI SA TZ OTOKA KRKA - KONZULTANTSKE USLUGE

Zbog uvodenija novih zakona i propisanih zadaca, u tu svrhu izdvaijiti ¢e se odredena sredstva za potrebe
konzultantskih usluga.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZ Kvarnera, ostale LTZ i JLS s
partneri podrucja otoka Krka,, vanjski suradnici

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 146,86 EUR

1.1.4. 1ZRADA STRATESKIH DOKUMENATA SUKLADNQ ZAKONU U TURIZMU

Na ovoj porziciji planiraju se dodatna vlastita sredstva za izracuna prihvatnog kapaciteta destinacija te
plana upravljanja destinacijom.

Turisti¢ka zajednica imati ¢e obvezu izrade izracuna prihvatnog kapaciteta destinacije (Zakon, ¢1.18), te
plan upravljanja destinacijom na lokalnoj razini (Zakon, ¢1.25) , a iz plana ujedno i proizlaze njene zadace:

- integrirano upravljanje destinacijom

- upravljanje turisti¢kim tokovima

- suradnja s jedinicama lokalne i podrucne samouprave u unapredenju razvoja destinacije
- suradnja s tijelom driavne uprave nadleZnim za turizam u razvoju turisticke politike i dr.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZ Kvarnera, ostale LTZ i JLS s
partneri podrucja otoka Krka,, vanjski suradnici

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 7.000 EUR




1.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

Istrajivanje i analiza tr¥i¥ta obuhvada aktivnosti redovne analize triiSta, kretanje trendova,
benchmarking, a cilj aktivnosti je prikupljanje informacija temeljem kojih ¢e biti moguce donositi odluke
vezano za marketingke aktivnosti i upravljanje kvalitetom u destinaciji.

Analize ée se izradivati prema potrebi turisticke zajednice za obavljanje raznih zadaca i aktivnosti, a
Analiza stanja destinacije biti ¢e sastavni dio Plana upravijanja destinacijom. Analiza stanja destinacije
odnosi se na istraZivanje i opis trenutnog stanja destinacije u svrhu identifikacije prednosti i nedostataka
radi planiranja mjera i aktivnosti za unaprjedenje turisticke ponude i ostvarenje razvojnog smjera
temeljenih na dostupnim podacima.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, specijalizirane agencije
partneri

Rok izvrSenja kontinuirano

Budget 3.000,00 EUR

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

Mjerenje udinkovitosti promotivnih aktivhosti obuhvaca povratne informacije o ulaganjima turisticke
zajednice na svim razinama promocije, a8 najéesce se provodi anketama (npr. ispitivanje turista o
doZivljaju destinacije).

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, specijolizirane agencije
partneri

Rok izvrSenja kontinuirano

Budget 0,00 EUR

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Razvoj turistitkog proizvoda obuhvacda slijedece aktivnosti: Identifikaciju i vrednovanje resursa te
strukturiranje turistickih proizvoda, sustav oznagavanja kvalitete turisti¢kog proizvoda, podriku razvoju
turistickih dogadanja te podriku turisti¢koj industriji.

2.1. IDENTIFIKACIJA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH
PROIZVODA

U okviru ove stavke dat je naglasak na selekciju kljuénih atributa, poruka i identificiranje potencijainih
ciljanih kljuénih skupina kojima se turisticki proizvod komunicira kao i razvoj dogadanja u destinaciji i
drugih motiva dolaska za individualne i grupne goste. Takoder je stavijen fokus na razvoj ostalih
elemenata turisti¢ke ponude s ciljem cjelogodi$nje ponude destinacije.

UvaZavajudi tradicijske, kulturno - povijesne, prirodne predispozicije destinacije, turisti¢ku i komunalnu
infrastrukturu, Baska ima bitne predispozicije za jatanje vlastite trZisne pozicije, osobito na trziStu
aktivnog odmora (cikloturizam, hodanje i trekking, slobodno penjanje, nogomet, sea-kayaking i ostali
sportovi na vodi), zdravlja te kulturnog turizma (kulturna bastina, manifestacije i sl.). Gastronomija je
takoder postala klju¢ni dio iskustva i doZivljaja destinacije.

2.1.1. RAZVOJ PROJEKTA CAMINO KRK

U 2025. godini nastavlja se sa razvojem otonog projekta Camino Krk, zajedno sa Turistitkom
zajednicom Grada Krka kao nositeljem projekta te svim lokalnim turisti¢kim zajednicama otoka Krka.



Camino Krk predstavlja prvu sekciju hrvatske mreZe Camino puteva, a radi se o kruznoj ruti dugoj oko
150 kilometara, koja obuhvadéa cijeli otok Krk. Ruta polazi iz grada Krka te prolazi kroz mjesta Malinsku,
Omisalj, Dobrinj, Vrbnik, Bagku, Punat i zavr§ava kod crkve sv. Jakova u Korni¢u, odnosno podijeljeno
kroz preporucenih 7 dana hodanja.

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za pobolj3anje postojece signalizacije, redovno odrZavanje staza i
postojece signalizacije, pecata i ormariéa, dotisak karti, hodoc€asnitkih putovnica kao i za izradu
kvalitetnog foto i video materijala u suradnji sa svim ostalim LTZ-ima otoka Krka, u svrhu jo$ jade
promaocije.

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za vodenje drustvenih mreZa, oglaSavanje na FB i Instagram profilu
Camino Krk story u suradnji sa svim ostalim LTZ-ovima.

Predvidena su odredena sredstva za sufinanciranje i promociju grupnih obilaska rute uz pratnju
profesionalnih vodi€a u okviru Camino Krk Story projekta.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, ostale LTZ s podrudjo otoka Krka,
partneri Pismotisak, Anima Adventures, Infinity Sport,
Smartingo d.o.o., Promeritum d.o.o.. i ostali partneri
na projektu, Udruga Livingstone

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 3.000,00 EUR

2.1.2. RAZVOJ PROJEKTA NOQVIH STAZA

Na podruéju Baske krenulo se u najvecu reorganizacija sustava staza, od svih LTZ-a otoka, bududi da je
velina staza do sada bila lineranog tipa.

Sve popularniji segment u outdoor turizmu su kruZne staze, koje se mogu koristiti tijekom cijele godine,
a osobito su zahvalne za koridtenje kod trail utraka, poput utrke Krk'n'Trail u sklopu Baska Outdoor
Festivala koja se odrZava ve¢ 14 godina u Baski koja iz godine u godinu priviaci sve vedi broj posjetitelja
i pridonosi popularnosti destinacije. Planira se projektiranje, izrada, ¢i¢enje i obiljeZavanje planinarske
staze od uvale Bracol do uvale Surbova koje spadaju pod Opcinu Baska i povezivanje opcine Baska i
opéine Punat (Stara Baska) planinarskom stazom uz more.

Projekt planinarske staze Baska-Stara Baska (Uvala Bracol - Uvala Surbova, 4km) spojio bi planinarsku
stazu iz uvale Bracol od strane Baske {udaljene Skm hoda postoje¢om ozna¢enom stazom od Baske) i
uvale Surbova (1km od Stare Baske) podrucje Badke i Punta na otoku Krku ¢ime bi se dobila staza uz
samu obalu u duZini od ukupno 10km koja bi povezala Badku i Staru Basku. Povezivanjem ove dvije
lokacije podruéje Baske i Stare Baske, ali i otok Krk, dobili bi jednu od najljepsih staza na Jadranu. Takva
staza ima mogucénost biti kruZna, a gdje se u Staroj Badki moZe spojiti na nekoliko postojecih oznacenih
staza koje vode preko brda Bag nazad u Bagku, a éime se dobiva mogucnost kruzne trase u duZini od 13-
18km (ovisno koju se povratnu stazu odabere).

Aktivnosti trebaju biti uskladene na razini Zupanije, u sklopu projekta Kvarner Outdoor, kroz definiran
popis staza {(numeraciju) po novim standardima signalizacije za bike i hike staze sukladno reviziji
kompletnog sustava bike i hike staza na razini otoka. Potrebno je odrediti lokacije za oznalavanje
vertikalne signalizacije i POl to¢aka, obraditi tehnitke podatke, izraditi visinski profil, GPX tragove, izraditi
tekstualni opis staza, predioiiti lokacije za fotografiranje. Daljnji razvoj ove ponude bitno pridonosi
Zeljenom pozicioniranju Baske kao najja¢e outdoor destinacije na Jadranu.

Sa uredenjem staze krenulo bi se u 12 mj 2024 godine jer je projekt kandidiran i Primorskoj goranskoj
Zupaniji za dobivanje potpore za razvoj selektivnih oblika turizma, je je trodak izrade staze podijeljen u
dvije poslovne godine.

Na ovoj stavci predvidena su i sredstva za oznafavanje postojece 3 bike staze prema standardima
“Kvarner Outdoor”, uklanjanje stare vertikalne signalizacije na cijeloj duZini staze i postavljanje nove
vertikalne signalizacije standardima Kvarner Outdoor.

Nositel]  aktivnosti i | TZO Baska, OpCina Baska, Klub pustolovnih

partneri sportova Multisport/Simun Cimerman d.o.o.,
Anima Adventures, Infinity Sport
Rok izvrienja kontinuirano

Budget 5.000,00 EUR



2.1.3. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA - PODRSKA RAZVOIU TURISTICKOG PROIZVCDA

Ovom stavkom obuhvaceno je sufinanciranje programa koje TZO Baska u suradniji sa ostalim lokalnim
turisti¢kim zajednicama realizira kroz budZet TZ otoka Krka, a prema odredenom kljucu financiranja.
Radi se o slijedec¢im programima:

e 4 ISLANDS — iako samostalno kao domaéin sufinancira s iznosom od 18.900,00 EUR (u 2025.
godini 1 noéenje) utrku 4 Islands, TZO Baska zajedno sa JLS sufinancira i udruZeno iznos koji se
odnosi na TZ otoka Krka, prema kljutu 16,88%. Ukljutuje cca 500 natjecatelja, iz 30-tak zemalja
svijeta, a koji u 5 dana produ kroz 4 otoka 289 km i 6.000 m visinskog uspona. Cilj utrke je
promocija biciklizma i rekreacije, ali i hrvatskih otoka i njihovo uvritavanje u biciklisticke
destinacije svijeta. U 2025. godini slijedi 10. izdanje utrke koje ¢e se odrZati od 15. do 19. travnja
2025. godine, a novi ugovor o sufinanciranju potpisan je za period od 2025. —2028. godine. Od
2022. godine se osim Baske, kao podr3ka u financiranju ukljutuje TZ otoka Krka sa svim ostalim
pripadajuéim turisti¢kim zajednicama. Novi ugovor o sufinanciranju, a koji potvrduje potporu
organizatorima je potpisan ponovo 2024. godine do 2028.godine.

e SERUAL 1ZLOZBE NA OTVORENOM na sedam destinacija otoka Krka — Prijatelji mora, a
ovogodiénja izloZba bila bi posveéena Atrakcijama otoka Krka.

¢ Sufinanciranje utrke CRO Race, koja se u 2023. godini i 2024. godini odriala na otoku Krku sa
strtom u gradu Krku, kao 4. kraljevska najduZa etapa (191 km) od Krka do Labina. Za 2025.
godinu ako se ponovi utrka kao jedna od etapa na otoku Krku, TZO Krka podrZat e utrku s
minimalnim iznosom od 2.000,00 EUR. Postoiji inicijativa medu turisti¢kim zajednicama da otok
Krk u idu¢im godinama preuzme cijelu jednu etapu, odnosno da na Krku bude start i cilj,
medutim to financijski iziskuje puno veéa sredstva koja bi se trebala udruZiti na razini svih TZ-a
iJLS.

e JUMP2KRK, atletski je spektakl u organizaciji Atletskog kluba Krka koji je uspje3no odrian u
2022., 2023. i 2024, godini, te je TZO Krka odlutila financijski podrzati manifestaciju.

e Podrika DuBoak programima - TZ otoka Krka odluéila je financijski podriati programe
interpretacijskog centra u Malinskoj. TZ otoka Krka pokriva iz viastitih sredstava.

TZO Batka participira u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ s podrucja otoka Krka prema klju¢u 16,88
%.

Nositelj  aktivnosti i | TZO Krka, LTZ otoka Krka, TZO
partneri Baska, TZ Kvarnera, 4 Islands
d.o.o., Udruga Livingstone, Top
sport events d.o.o., Pokret odmora,
Atletski klub Krk, ostali partneri na

projektu
Rok izvrienja Tijekom 2025. godine
Budget 1.507,72

2.1.4. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA - PODR3KA RAZVOJU TURISTICKOG PROIZVODA - VAN
UGOVORA

Granfondo utrka je medunarodna biciklistika utrka koju organiziraju Hoteli Punat d.d. (Falkensteiner
Punat), Hrvatski biciklisticki savez i Granfondo World Tour, a odriati ¢e se 26.4.2025. godine. Utrku
podriavaju sve LTZ na otoku Krku koje ée zajednigki i samostalno sufinancirati i tako podrZati ovaj projekt
u cilju promocije outdoora i biciklizma na otoku Krku. TZ otoka Krka dio sredstava pokriva iz vlastitih
sredstava.

TZO Baka participira u sufinanciranju udruzeno s ostalim LTZ s podru¢ja otoka Krka prema kljuu 16,88
%.



Nositelj  aktivnosti i | TZO Krka, LTZ otoka Krka, TZO

partneri Baska, TZ Kvarnera, Falkensteiner
Hoteli Punat, ostali partneri na
projektu

Rok izvrienja Tijekom 2025. godine

Budget 472,64

2.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

Qva stavka financijskog plana stavlja fokus na turisti¢ku industriju, odnosno na oznacavanje kvalitete
npr. obiteljskog smjestaja i opcéenito dodjele kvalitete u koordinaciji sa regionalnom turistitkom
zajednicom. Stavka takoder obuhvaéa suradnju sa predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi
podizanja kvalitete ponude u destinaciji kao to je npr. suradnja lokalne turisticke zajednice sa
ugostiteljima, hotelijerima, OPG-ovima itd.

2.2.1. KYARNER FAMILY - RAZVO) | BRENDIRANJE OBITELISKCG SMIESTAIA

KVARNER FAMILY jedan je od vodeéih projekata povezivanja i unapredenja kvalitete i promocije
obiteljskog smjeStaja na podrucju Hrvatske i primjer dobre prakse kojeg provodi TZ Kvarnera u suradnji
s lokalnim turisti¢kim zajednicama s podrudja Kvarnera i Primorsko-goranskom Zupanijom. Projekt danas
ukljutuje preko 550 objekata koji nude smjestaj standardizirane kvalitete. Iza oznake kvalitete Kvarner
Family stoji preporuka TZ Kvarnera za provjerenu turistiku kvalitetu, standard i prepoznatljivost
brendiranih apartmana, ku¢a za odmor, kampova i soba privatnih iznajmljivaca u ovoj regiji.

Nos'teb, L e TZ Kvarnera, povjerenstva ,Kvarner
RALRET Family“, 720 Baska i PG?

Rok izvrienja kontinuirano

Budget 0,00 EUR

2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANIA

Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma kao jednu od zadaca turisticke zajednice
isti¢e organizaciju i suorganizaciju dogadanja, kulturno zabavnih i sportskih manifestacija u destinaciji,
kao i sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od znacaja za razvoj, promociju
i u€inkovito turisticko i gospodarsko pozicioniranje destinacije koje pridonose obogaéivanju turisticke
ponude mjesta.

Sve manifestacije grupirane su u tematske cjeline, odnosno kulturno - zabavne, sportske te veé
tradicionalne i etablirane manifestacije.

2.3.1.KULTURNO ZABAVNE MANIFESTACHE

Cilj je ponuditi niz tematskih manifestacija i programa pocevsi od Uskrsa pa sve do razdoblja Adventa
koji se oslanjaju na autohtonost doZivljaja, proizvoda i usluga te na prirodna i kulturna bogatstva nase
destinacije.

U okviru svake tematske grupe, TZ0 Baska ¢e organizirati ili financijski podrZati one manifestacije i
projekte koji mogu doprinijeti razvoju prioritetnih proizvoda, ali i ostale aktivnosti i programe koje mogu
obogatiti i diversificirati turisticku ponudu destinacije.

Planira se odrZavanje raznovrsnih programa od zabavnih, klasi¢nih, akusticnih ili jazz koncerata, nastupa
klapa i folklornih drustava, odrZavanje predstava, izloZbi na otvorenom, kino projekcija na otvorenom.
Planira se nastaviti sa konceptom promenadnih nastupa te nastupa na manjim atraktivnim lokacijama
koje to dopustaju kao i na revitalizaciji i popularizaciji lokacija poput kompleksa sv. Lucije, ulica starog
grada, novih riva i lukobrana i sli¢no.



Broj nastupa i same lokacije gdje ¢e se programi odrZavati ovisiti Ce i o tome da li Ce se morati placati
naknade za koncesiju za koritenje javne povréine na lu¢kom podruéju Zupanijske lucke uprave Krk u
svrhu organizacije i provedbe manifestacije, a bududi da alternativnih lokacija u Badki nemamo te se za
postavljanje glavne pozornice koja se za cijelo ljeto uzima u najam koristi Stara riva.

U sklopu ove stavke planira se i nastavak odrZavanja manifestacije Dobro est Fest, osmisljene u 2024.
godini u cilju promocije i snaZnije valorizacije lokaliteta kompleksa sv. Lucije kao jedinstvene kulturno —
turisti¢ke lokacije koja o¥ivi samo za vrijeme trajanja BIG Festivala. Planira se da ova ljetna manifestacija
postane tradicionalna te je veé u prvoj godini odrzavanja pobudila velik interes javnosti i posjetitelja.
DOBRO EST FEST! naziv festivala dolazi od drevne glagoljske azbuke Cija prva slova nose vainu,
univerzalnu poruku koja ne poznaje granice vremena i jezika: az, buki véde, glagoli, dobro, ést, Zivéti —
ili posve jednostavno, Zivot je dobar! Htjeli smo da to bude snaZna poruka koja saZima ljepotu Zivota i
lieta u Baski. Festival ukljutuje nastupe renomiranih glazbenika, predstave, radionice, proZet je
glagoljicom te se planira nastaviti suradnja sa vinarima i proizvodacima pica sa otoka Krka kako bi se
ponudila dodatna vrijednost i ugodaj.

S ove se stavke osim Ba¥canskog kulturnog lieta predvida i prigodno obiljeZavanje Uskrsa u Ba3ki,
manifestacija Baka RoZica, obiljeZavanje Svjetskog dana turizma te Adventa u Badki.

Nositeli y - P
N ej. L TZO Baska, suradnici, udruge

partneri

Rok izvrienja April - Listopad 2025. godine

Budget 81.500,00 EUR

2.3.2 SPCRTSKE MANIFESTACIHE

Na ovoj stavci predvidena su sredstva koja Ce se utrositi na provedbu outdoor i sportskih programa kao
sportsko — rekreativnih sadrzaja za obogaéivanje turistitke ponude destinacije, u organizaciji TZO Badka
ili suradnika koji bi kao partneri u promociji outdoora provodili razne s tim povezane aktivnosti, kao i
sredstva za sufinanciranje organizacije atraktivnih outdoor dogadanja. S ove stavke sufinancirati ée se u
manjem iznosu od 1.000,00 EUR i popularna medunarodna biciklisti¢ka utrka Cro Race, koja se odrZava
u terminu od 30.09.—05.10.2025. godine, a u sklopu kojeg ¢e po tredi put Grad Krk biti domacin odnosno
startna pozicija jedne od etapa utrke. Baska bi kroz takav obuhvat rute ponovno jedina bila izuzeta jer
je van rute i u buduénosti se moZe ukljuciti kao domacin startne ili ciline etape, dok u ovoj varijanti
postoji uklju¢enje jedino kroz POl Tocku.

Posebno se izdvaja atraktivna medunarodna outdoor manifestacija - brdsko biciklistitka utrka_4islands
koja ée se odriati u terminu 15.04. — 19.04. u suradnji s tvrtkom 4 Islands d.o.0., TZ Kvarnera, HTZ i
MINTS, a licencirana je od strane Epic Serious IRONMAN grupe kao LEGEND race. Ironman je jedna od
najbrie rastudih sportskih licenci u svijetu, 3to automatski sa sobom dovodi vecu medijsku vidljivost, te
porast timova koji sudjeluju u utrci, a samim time i benefite destinaciji.

Projekt nosi velike PR aktivnosti te prepoznatljivost kao outdoor destinacije osobito zbog toga jer je
Baska domacin ove manifestacije, a slijedeée godine po prvi put nece biti domacin prve etape vec e
sudionici startati sa trajekta sa Valbiske i u Bagki imati start jedne od etapa i jedno nocenje bududi da su
nastupile promjene u konceptu od 2025. godine sa potpisivanjem novog ugovora koji obuhvaca
vremenski period 2025-2028, te bi se otoci trebali poéeti rotirati po etapama, a u novi ugovor nije usla
destinacija Rab vec ée se utrka voziti i na Unijama. Manifestacija se predstavlja kao visednevna
medunarodno rekreativna brdsko biciklisti¢ka utrka, jedinstvena u svijetu brdskog biciklizma.

Ova manifestacija pokrenuta je na inicijativu organizatora upravo u Badki i oznatila je pocetak
brendiranja i pozicioniranja Baske kao znaéajne outdoor destinacije, koja svojim posjetiteljima nudi sve
éto im je potrebno za idealan aktivan odmor u jedinstvenom prirodnom okruzenju te promociju
vansezonskog sportskog turizma koji biljeZi svoj veliki porast.

sinergija top dogadaja i turizma Basku i otok Krk ucrtava kao vaine tocke na cikloturistickoj karti Europe
i svijeta. TZO Badka u 2025. godini sudjeluje s udjelom od 18.900,00 EUR, ali je planiran tro3ak od 20.000
EUR. Sa ove stavke sufinanciraju i trogkovi teama ,Visit Baska“, koji su uz team ,Visit Krkr Island”
predstavnici nasih destinacija u samoj utrci.



S ove stavke sufinancira se i odrZzavanje ljetnih besplatnih satova yoge na zelenim povrSinama pored
Hotela Zvonimir za sve goste te je u planu sklopiti ponovno ugovor o djelu sa licenciranom yoga
uciteljicom Sabrinom Blaskovic

Sufinanciranje medunarodne biciklistiCcke utrke Granfondo World Tour provest ¢e se kroz aktivnosti TZ
otoka Krka, ali i samostalno kroz podriku projektu TZ opéini Punat i Falkensteiner hotelima. Utrka ce
odrZati 26. travnja 2025. godine, a samostalno planiramo podriati sa 1.000 EUR.

U 2025. godini dogovoren je na inicijativu TZ Baska i Valamara, a i prema zaklju¢cima Turistickog vijeca
TZO Bagka, povratak utrke B2B trail u organizaciji Trekking lige i za¢etnika Simuna Cimermana. Trail se
posljednji put odrzao 2019. godine te je u u covidu zaustavljen. B2B TRAIL je sportsko-turisticko-zabavni
event koji se planira odrZati u terminu 09. — 11.5. Namijenjen je tvrtkama i njihovim zaposlenicima te
svim ostalim pravnim osobama (osim sportskih kiubova). B2B je svojevrstan team building koji ce
sudionike kroz nekolicinu sportskih, rekreativnih, turistickih i zabavnih sadriaja obogatiti novim
iskustvima, poslovnim poznanstvima i prilikama. B2B trail trase u duZinama/kategorijama od 6km i
15km prolaze nekim od najimpresivnijih planinarskih staza i prirodnih lokacija te je cilj promovirati
destinaciju. B2B Trail uklju¢uje ostala popratna dogadanija i sadriaji kao §to su koncerti i party-i te
smjestaj u Valamar hotelima po posebnoj cijeni.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Opcina Baska, TZ
partneri Kvarnera, HTZ, MINTS, TZ Punat, 4.
Islands d.o.o., Top sport events d.o.o.,
$imun Cimerman d.o.o, Valamar Riviera,
Falkensteiner hoteli Punat, Sabrina

Blaskovic
Rok izvrienja April - Listopad 2024. godine
Budget 27.500,00 EUR

2.3.3. TRADICIONALNE — BRAND MANIFESTACHE DESTINACIE

2.3.3.1. RIBARSKI DAN

Ribarski dan je tradicionalna manifestacija koja se prvi puta odrZala 1910. godine u Baski s natjecanjem
u izvlaenju mreZe na plaZu. Danas je manifestacija u funkciji turizma, a odrZava se svake godine
potetkom kolovoza odnosno prvi vikend u kolovozu. U 2025. godini odrZati ¢e se 01.08 — 03.08.
Posliednjih godina manifestacija je programski vrlo bogata, ali postaje i sve veci organizacijski problem
turistickoj zajednici bududi da bi i udruge sa podruéja Opcine trebale biti uklju¢ene. Na raspolaganju stoji
Udruga Skrpina za organizaciju i provodenje tradicionalne povorke ribara i mje$tana te defile barki i
brodica, ali kako manifestacija obuhvada puno razli¢itih aktivnosti nema dovoljno volontera te je velik
problem postala organizacija ugostiteljske ponude zbog nemogucénosti sudjelovanja udruga te ce se
morati razmatrati druga rjeSenja kroz Javne pozive za pruZanje ugostiteljske ponude, kroz ukljucenje
ugostitelja sa podrucja Baske (Sto se pokusalo i 2024. godine, ali bez odaziva ugostitelja) ili vanjskih
ponudaca. Razmotriti ¢e se angaZiranje vanjskih suradnika kako bi se cijeli koncept manifestacije
preispitao i drugacije koncipirao, a da bi se dobila vrijednost za novac koji se ulaze na brojne programe.
Manifestacija je inace okupljala brojne mjestane, ali i ukljuéivala i animirala brojne goste, a sastoji se od
tradicionalnih dogadanja poput povlagenja mreZa, potezanja konopa i hodanja po gredi, do suvremenijih
dogadanja poput izlozbi i djecjih radionica, turnira u briSkuli i treseti, jedriliCarske regate, projekcije
filmova. Za realizaciju samog programa vaino je sudjelovanje i potpora udruga, uz financijsku i
organizacijsku podrsku TZO Baska. Kroz ukljucivanje u manifestaciju "Ribarski dan" su se uvijek
tradicionalno podrzavali programi sudjelovanja KD Soto, Drustva Sinjali, JK Vihor i NK Vihor, SRD Skrpina
te ¢e se udruge modi javiti na Javni poziv za dodjelu potpore iz programa Potpore manifestacijama.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, udruge, suradnici na
partneri manifestaciji, ugostitelji

Rok izvrienja Kolovoz 2025. godine

Budget 42.000,00 EUR




2.3.3.2. BIG FESTIVAL — BASKA INTERNATIONAL GHTAR FESTIVAL

BIG / Baska International Guitar Festival - Internacionalni festival gitare u Jurandvoru i Baski u suradnji
sa Udrugom Hal tradicionalno okuplja svjetske poznate glazbenike - gitaristicke virtuoze te se
tradicionalno odrZava u razdoblju iza Vele Gospe na atraktivnim lokacijama, kompleksu sv. Lucije te na
basc¢anskoj Staroj Rivi.

Nastupi s dosada3njih izdanja prepuni imena samoga vrha svjetske gitaristitke scene, poput lana
Merlosa, Adama Palmae, Sebastiena Gineauxa, Woody Manna te Martina Taylora, a 2019. Vlatko
Stefanovski. Uz mnostvo koncerata, BIG Festival nudi i mogucnost sudjelovanja u radionicama kroz koje
o gitari, pjevanju i glazbi, polaznici mogu uciti od onih koji to znaju najbolje te pogledati izlozbe koje vas
jog dublje povezuju s gitaristitkim svijetom. Sve ovo Cini Basku idealnim mjestom za ljubitelje gitare.
Cilj je odrZati visoku razinu u programskom i organizacijskom kontekstu u okvirima financijskih sredstava
namijenjenih festivalu. 2022. godine uvele su se i filmske projekcije glazbenih dokumentaraca te se s
takvim konceptom nastavilo u 2023. i 2024. godini kada se jo3 viSe aktivirao donji plato kompleksa sa
atraktivnim after programom te dodatnom ugostiteljskom ponudom krckih proizvodaca vina i pi¢a. Da
bi se manifestacija podigla na jo§ visu razinu i da bi se privuklo jo$ vise ciljane publike, moZe se pokusati
dogovoriti suradnja s vinarima iz Udruge Kvarner Wines i uz samu manifestaciju organizirati i degustaciju
odnosno promocija vina i vinara u jedinstvenom ambijentu kompleksa sv. Lucije.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Opcina Badka, Udruga Hal,

partneri AZ ,agencija za kulturu i turizom®, razni
suradnici na manifestaciji

Rok izvrienja Kolovoz 2025. godine

Budget 24.000,00 EUR

2.3.3.3, BASKA OUTDOOR FESTIVAL

Baska ima sve predispozicije da postane vodeca outdoor destinacija odnosno destinacija za aktivni
odmor. Kako se nastojanja valoriziranja outdoor potencijala u Baski ne bi zaustavila samo na ,pratecem
materijalu” i kartovnim prikazima raspoloZivih staza, cesta i penjalidta, osmisljiena je postsezonska
manifestacija "Baska Outdoor Festival" kojom se nastoji brdsko biciklistiCkim i trail natjecanjima privuéi
vise stotina poklonika takvih aktivnosti jednako kao i brojne rekreativce, u suradnji s iskusnim
organizatorima takvih dogadanja, uz popratni sadrzaj u organizaciji TZO Baska koji obuhvada dodatne
outdoor aktivnosti u destinaciji (vodene 3etnje planinarskim stazama, penjalista, zipline, razna
predavanja na temu outdoora, koncerti, djecje radionice). Suradnici u organizaciji sportskih aktivnosti
su razlidite tvrtke specijalizirane za aktivan odmor kao 3to su Outdoor.hr/ Treking liga, HD
Navigatio/Adria Bike, Promotiv Travel, Anima Adventures, ZIP LINE Edison te Valamar Riviera kao nositelj
smjestajne ponude, a ukljuuje se i Porto Club Baska kao organizator sve bitnijeg popratnog zabavno-
glazbenog dijela manifestacije.

Ovom manifestacijom Baska se prezentira kao poZeljna destinacija tijekom cijele godine te se nastoji
potaknuti da aktivan odmor postane jedan od glavnih razloga dolaska u destinaciju, van glavne ljetne
turisticke sezone tijekom koje su dosegnuti maksimumi.

Posebno se izdvajaju 2 atraktivne outdoor manifestacije: Krk 'n’ Trail i Krk'n'Roll MTB maraton, a ukupno
se na svim programima okupi oko 2.000 sudionika.

Sa ove pozicije planirani su trokovi TZO Baska u organizaciji same manifestacije, a za organizaciju trail i
mtb utrke uputiti ¢e se Javni poziv za dodjelu potpore iz programa Potpore manifestacijama.
Manifestacija je u 2024. dofivjela svoje 10. izdanje, osmisljen je novi logotip i vizualni identitet
manifestacije na kojem ¢e se graditi daljnja marketinska vrijednost. Kako bi zadriala atraktivnost
potrebni su organizacijski i marketin3ki iskoraci i iskoritavanje njenog punog potencijala u svrhu jod jae
promocije manifestacije i same destinacije. Pokusati ¢e se aplicirati na natje€aje i javne pozive kako bi
se osigurala dodatna sredstva kojima bi se uloZilo u kvalitetu programa manifestacije, daljnju promociju
novog vizualnog identiteta te izrada web stranice i popratno drustvenih mreZe same manifestacije, radi
kvalitetnije prezentacije i priviaéenja potencijalnih sponzora. TZ Baska uputila je 2024. godine Turistickoj
zajednici Kvarnera direktan Zahtjev za sufinanciranjem ove manifestacije pod stavkom 2.2.3. Kvarner
outdoor — razvoj i brendiranje aktivnog odmora buduéi da se sufinanciraju i druge vie ili manje
atraktivne manifestacije.



Nositelj aktivnosti i | TZO0 Basko, Opcina Boska, razni
partneri suradnici u outdoor aktivnostima,
Valomar Riviera, privatan smjestaj,
turisticke agencije

Rok izvrienja Listopad 2025. godine

Budget 24.000,00 EUR

2.3.3.4. MANIFESTACIIA CRNA DVCA

Crna ovca jedinstven je turisti€ki proizvod koji pruZa sve 5to moderan gost traii: sveobuhvatan doZivljaj
destinacije, uZivanje u prirodnim ljepotama, priliku za kuSanje autohtonih jela kao i moguénost
upoznavanja bogate kulturne i povijesne bastine. | ono §to je najvainije, odriava se izvan glavne
turistitke sezone. Crna Ovca zasigurno je nasa najpopularnija manifestacija i svojevrsni destinacijski
brend. Festival janjetine, individualizma, kreativnosti, otoCne bastine, popularne kulture i sporta,
organizira tvrtka Studio Conex, uz podriku domacina Opcine Baska i Turisticku zajednicu opéine Basdka,
od 2022, godine te glavnog sponzora festivala, Valamar Riviere. Tematski festivali predstavijaju bitnu
turisticku atrakciju i motiv dolaska naSih gostiju, a kvalitetnom i konkurentom ponudom koju
manifestacija Crna ovca pruza svim posjetiteljima, Zelimo Basku predstaviti kao top destinaciju na
Kvarneru i van ljetnih mjeseci.

Radi se o financijski, ali i operativho vrlo zahtjevnom projektu kojeg TZO BaSka nije u moguénosti
samostalno organizirati. Studio Conex d.o.o. je zastitio brend "Crna ovca”, a realizacija je moguéa uz
uvjet da se u organizaciju ukljuée Opcina BaSka, TZO Baska, ali i ostali dionici, Valamar Riviera i drugi
hotelijeri, ugostitelji, udruge, obrinici, a kako bi ova manifestacija postigla ¢im bolji uspjeh te se
etablirala na trzistu kao kljuéna vansezonska manifestacija u Hrvatskoj s naglaskom na gastronomiju,
zabavu, kulturu i aktivni odmor. Cilj je da privu¢e ne samo domace nego i inozemne goste za 5to je
kljuéna i promocija od strane hotelijera kroz povoljne smjestajne aranZmane. Sinergijsko djelovanje ce
biti kljuéno za daljnje ostvarivanje uspjeha i realizaciju ove manifestacije.

U 2025. godini TZO Baka i Opéina Baska ponovno su samostalno predvidjele budget no buduéi da se on
nije promijenio od 2019 godine, a svi troskovi organizacije su isli gore, potrebno je predvidjeti veca
sredstva ili osigurati dodatna sredstva prijavom na javne pozive i natjeCaje kako bi manifestacija zadrzala
Zeljenu kvalitetu. Buduéi da Valamar Riviera nakon covida nije u moguc¢nosti financijski podrzati projekte
koji pridonose imidZu destinacije u omjerima partnerstva i iznosima sufinanciranja kako su to ¢inili prije,
a koji nisu vezani za direktan prihod od smjedtaja u njihovim objektima (poput outdoor manifestacija),
u 2025. godini Valamar bi se kao i u 2024. godini uklju¢io kao glavni sponzor u iznosu koji su predvidjeli
svojim budgetom te ée time biti ukljuéeni i u odlutivanje o glavnim elementima programa, a Studio
Conex potruditi ¢e se osigurati dodatne sponzore, uz Turisti¢ku zajednicu opcine Baska koja takoder
moZe uloZiti dodatne napore. Bududi je Crna ovca izmedu ostalog gastro manifestacija koja promovira
baséansku janjetinu mora se osmisliti na koji nacin bi se moglo bolje organizirati ugostiteljstvo te na koji
natin pomoéi lokalnim udrugama, ugostiteljima i hotelijerima da se ukljuce i da odrade najzahtjevniji
dio, nabavu, pripremu i prodaju lokalne janjetine u dovoljnim koli¢inama i po realnim cijenama za sve
zainteresirane posjetitelje.

Bududi da ¢e Kvarner biti Europska prijestolnica gastronomije svakako se treba iskoristiti ta marketindka
vrijednost te je potrebno osmisliti dodatne programe koji bi znataj stavili na gastronomski dio
manifestacije, a bitno je voditi ratuna da svaki element programa manifestacije Crna ovca bude
usredotoéen na oluvanje prirodnih i kulturnih resursa koji su kljuéni za odrzivi pristup turizmu koji je
zasnovan na bastini i prirodnom naslijedu, turizmu koji donosi koristi lokalnoj zajednici i ukljucuje lokalnu
zajednicu $to je klju€no je za ostvarivanje odriivog i odgovarajuceg razvoja, koji moZe zadovoljiti potrebe
lokalnog stanovni$tva te zastititi njihova prirodna i kulturoloska okruzenja. S obzirom na vrijednost ove
manifestacije planira se zatraZiti TZ Kvarnera direktno sufinanciranje ove manifestacije.

U 2024. godini TZ Baska se aplicirala Ministarstvu regionalnog razvoja i fondova Europske unije za
dodjelu oznake Hrvatski oto&ni proizvod (HOP) u kategoriji nematerijalno dobro te je oznaka dodijeljena
na razdoblje od 5 godina,

Opéina i TZO Baska aktivno rade na promociji Baske kao atraktivne turisticke destinacije. Tematski
festivali predstavljaju bitnu turistiku atrakciju i motiv su dolaska gostiju te ukoliko se odrzavaju van



lietnih mjeseci pridonose produljenju turistitke sezone. Kvalitetnom i konkurentom ponudom koju
manifestacija Crna ovca pruZa svim posjetiteljima, Baska se predstavlja kao top destinacija na Kvarneru.
Danas za turizam nije dovoljno imati samo sunce, more i odgovarajuci smjeStaj, jer turisti traZe zabavu,
gastronomiju i doZivljaje kroz aktivan odmor. Crna ovca takvim gostima nudi idealan paket: dogadaj s
neiscrpnom ponudom sadrZaja za sve uzraste, koji se oslanja na lokalnu tradiciju i povijesno naslijede.
Predviden je nedto veéi budget, ukoliko i Opéina Baska (sufinanciranje 50:50) bude mogla osigurati
povetanje s obzirom na raspodijelu sredstava od turistike pristojbe koja se povisuje za 18% u 2025.
godini.

Nositelj aktivnosti i | TZZO0 Baska, Opcina Baska, Studio

partneri Conex, Valamar Riviera, razne udruge,
obrtnici, ugostitelji

Rok izvrienja Svibanj 2025. godine

Budget 60.500,00 EUR

2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA — GALERIJA ZVONIMIR

2.4.1. REZiISKI TROSKOV! GALERIIE

Temeljem sporazuma s Opéinom Baska, Turistitkoj zajednici opcine BaSka ustupilo se koridtenje
prostorije bivie mjesne zajednice u funkciji ,Galerije Zvonimir” uz uvjet da TZ podmiruje troskove struje
i vode i prema tome i prostorije nasuprot galerijske prostorije koja je sluZila kao skladiste, ali je
prenamijenjena u prostoriju za sastanke i radni prostor direktorice TZO Baska. Racuni za reZije podmiruju
se Opdéini Baska.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska

partneri

Rok izvrienja Tijekom 2025. godine
Budget 300 EUR

2.4.2. ORGANIZACIIA 1ZLOZ8BI

| u 2025. godini planiraju se nastaviti organizirati vrijedne izloZzbe u galeriji Zvonimir. U suradnji s
dosadagnjim suradnikom vezano za programski sadraj same galerije, Udrugom Livingstone isplanirati
¢e se program izlaganja. Za svaku se izloZbu zasebno prireduju plakati s pripadajucim logotipima,
deplijan, pozivnice, tekst i vizuale za internet promociju, zasebno se vodi medijska najava, organizira
postav te koordinira promociju i otvaranje. Turisti¢ka zajednica kao suorganizator koordinira svojim
promidZbenim kanalima, organizira catering na otvaranju, $alje tiskane pozivnice, pozicionira plakate i
ostale materijale. Organizacija navedenog programa podrazumijeva: koordinaciju s vrhunskim
kustosima i umjetnicima, konceptualnu pripremu postave, pripremu tekstova za objavu, lekturu i
prijevod, oblikovanje vizuala za web, grafi¢ku priprema i dostavu plakata, pozivnica, bannera, medijsku
komunikaciju i najavu. lzlaganje u galeriji podrazumijeva osiguranje umijetnickih djela, transport
dostavnim vozilom, tehnitki postav u prostoru: dovoz/odvoz, podesavanje rasvjete, suorganizaciju i
nazotnost na otvaranju uz kustosa ili umjetnika.

Sa ove se stavke financira i organizacija i postav putujuée izlozbe Prijatelji mora (ukoliko se dogovori
realizacija u 2025. godini), kao i troskovi cateringa na otvaranjima izloZbi kao i odriavanje prostora
Galerije, pokloni za umjetnice.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska , Udruga Livingstone,
partneri Astoria d.0.0., ugostitelji, udruge

Rok izvrienja Svibanj — Listopad 2025. godine
Budget 5.000,00 EUR




2.5. PODRSKA TURISTICKO) INDUSTRIJI

Podrska turistickoj industriji podrazumijeva podrsku subjektima u svrhu razvoja programa povezanih
neposredno s turistickim proizvodom, potpare za programe dionika u turistickoj aktivnosti na razini
destinacije iz vlastitih sredstva i potpore programima destinacijskih menadZzment kompanija.

2.5.1. POTPORA ZA PROGRAME, DOGADANJA | MANIFESTACIIE U TURIZMU NA PODRUCIU
OPCINE BASKA (PREMA JAVNOM PQOZIVU)

S ove se stavke predvidaju sredstva za potpore programa, dogadanja i manifestacija u turizmu na
podruéju opcine Baska. Potpore ¢e se dodjeljivati temeljem javnog poziva kojeg ¢e na proljece objaviti
Turisticka zajednica opcine Baska, a provodit ¢e Povjerenstvo za provedbu javnog poziva.

Pravilnikom su utvrdeni kriteriji, mjerila i postupci za dodjelu i koristenje bespovratnih nov&anih
sredstava za turisti¢ke programe, dogadanja i manifestacije na podrucju opcine Baska, a sukladno
programu rada i financijskom planu.

Sredstva potpora TZO Baska dodjeljuje za programe, dogadanja i manifestacije koje doprinose sljedecim
ciljevima:

¢ unapredenju/obogadivanju turistitkog proizvoda/ponude Opcine Baska

e promociji i stvaranju prepoznatljivog imidZa Opcine Baska kao turisticke destinacije,

e razvoju sadrZaja koji omoguéavaju produZenje turistiCke sezone,

» povecéanju ugostiteljskog i drugog turistickog prometa, posebice u razdoblju predsezone i posezone,
e povecanju broja noéenja,

e razvoju turizma, kulturne i povijesne bastine,

® razvoju kulturnog, sportskog i ostalih selektivnih oblika turizma.

¢ podizanje marketinike vrijednosti destinacije.

Sredstva potpora odaobravat ¢e se za organizaciju i realizaciju:

e kulturna i zabavna dogadanja na podrudju Opcine Baska

e sportska dogadanja na podrucju Opcine Baska

e eno-gastronomska dogadanja na podrucju Opcine Baska

» povijesna dogadanja na podrucju Opcine Baska

e tradicijska/etno dogadanja na podruéju Opcine Baska

¢ ostala dogadanja koja mogu pridonijeti ciljevima TZO BaSka

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, trgovacka drustva, obrti,

partneri udruge, umjetnicke  organizacije,
ustanove u kulturi i druge javne
ustanove

Rok izvrsenja Tijekom 2025. godine

Budget 28.000,00 EUR

2.5.2. POTPORA ZA PROGRAME VAN JAVNOG POZIVA

Na ovoj su poziciji predvidena sredstva za rad Udruge korisnika beZiéno umrezenih racunalnih sustava
"BsWireless", odnosno sredstva za nabavku opreme i odrzavanje sustava, web kamera i beZi¢ne Internet
mreze. Buduéi da udruga radi na volonterskoj bazi, dane su naznake udruge da vise nece nastaviti sa
radom, medutim sredstva ostavljamo planirana. Udruga sa TZ op¢ine BaSka potpisuje se ugovor o
obavljaju usluge odrZavanja besplatne beZitne mreZe na podrucju opéine Baska, za nabavku opreme
koja se konstantno mora odrZavati, kao i za ugovorne obveze sa teleoperaterima,



Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Udruga ,BsWireless*”
partneri

Rok izvrsenja Tijekom 2025. godine

Budget 4.000,00 EUR

2.5.3. DONACUE

Na ovoj su poziciji predvidena sredstva za donacije manjih vrijednosti, temeljem zahtjeva, kao 3to je
Portal Otok Krk, manji programi udruga koje primaju donaciju za udrugu umjesto honorara.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska

partneri
Rok izvrienja Tijekorn 2025. godine
Budget 1.000,00 EUR

2.5.4, POTPORA GOSPODARSTVU - SUFINANCIRANJE RADA TURISTICKE AMBULANTE

Na ovoj se stavci ponovno planiraju trodkovi ukoliko se ponovno dogovori suradnja s privatnom ili nekom
drugom zdravstvenom ustanovom za pruZanje usluga turisticke ambulante te ukoliko od JLS Opéine
Bagka zaprimimo sredstva za financiranje rada Turistitke ambulante iz rasporeda turisti¢ke pristojbe
jedinicama lokalne samouprave. Taj isti iznos prikazan je i na prihodovnoj strani bududi da je TZO Baska
potpisnik ugovora sa zdravstvenom ustanovom te provodi ograni¢eno prikupljanje ponuda.

lako TZO Bagka nije obveznik javne nabave, preporuka revizije je da se sakupi vie ponuda te je u skladu
s time proéle godine usvojen Pravilnik o nabavi roba, radova i usluga. Ovim se Pravilnikom ureduju
postupci, pravila i uvjeti za nabavu roba, radova i usluga u TZO Baska u svrhu postivanja zakonitog,
namjenskog i svrhovitog trodenja financijskih sredstava kojima ista raspolaZe.

lzravno ugovaranje u pravilu se provodi za nabavu robe, usluga i radova &ija je procijenjena vrijednost
bez PDV-a manja od 10.000,00 EUR.

Za nabavu robe i usluga &ija je procijenjena vrijednost bez PDV-a jednaka ili veca od 10.000,00 EUR, a
manja od 26.000,00 EUR te za nabavu radova ¢ija je procijenjena vrijednost bez PDV-a jednaka ili veca
od 10.000,00 EUR, a manja od 66.000,00 EUR, provodi se ograni¢eno prikupljanje ponuda. Ogranieno
prikupljanje ponuda je postupak nabave u kojem TZO Baska poziva najmanje tri gospodarska subjekta
po vlastitom odabiru (moZe i manje ukoliko se tri ne mogu osigurati).

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Opcina Baska, Cromedic

partneri
Rok izvrienja Svibanj — Rujan 2025. godine
Budget 24.500,00 EUR

3. KOMUNIKACIHA | OGLASAVANIE

Komunikacija i ogladavanje ukljutuje slijedece aktivnosti: sajmove, posebne prezentacije i radionice,
suradnju s organizatorima putovanja, kreiranje promotivnog materijala, internetske stranice, kreiranje i
upravijanje bazama turisti¢kih podataka, turisti¢ko-informativne aktivnosti

Turistitke zajednice koje ostvaruju vide od 1.000.000,00 komercijalnih noéenja, sukladno odredbama
¢lanka 32. Zakona o turistitkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N.52/19 i 42/20) mogu
izvriavati i slijedece aktivnosti vezane uz marketing: odnosi s javno3¢u, stvaranje, odravanje i redovito
kreiranje sadrZaja na mreZnim stranicama, provodenje aktivnosti stratekog i operativhog marketinga,
koordinaciju i provodenje udrufenog oglasavanja na lokalnoj razini te obavljanje i drugih poslova
propisanih Zakonom.



Obzirom da je TZ0 Baska u 2023. godini nije ostvarila vise od 1.000.000,0 komercijalnih nocdenja, u plan
se ukljucuju slijedeée aktivnosti:

- Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

- Suradnja s organizatorima putovanja

- Kreiranje promotivnog materijala

- Internetske stranice

- Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

- Turisticko-informativne aktivnosti

A iskljucuju aktivnosti koje je TZO Baska do sada {2023. i 2024.) mogla samostalno provoditi:

- Definiranje brending sustava i brend arhitekture

- Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda
- Odnosi s javnoscu: globalni i domadi PR

- Marketinske i poslovne suradnje

3.1. DEFINIRANJE BRENDING SUSTAVA | BREND ARHITEKTURE

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za izradu novog vizuainog identiteta TZO Baska kao i postavljanje
komunikacijske strategije. Kreiranje suvremenog verbalnog i vizualnog identiteta vazno je za brendiranje
destinacije. Vizualni identitet trebao bi biti temelj za sve radnje vezano uz razvoj proizvoda, prodaje istih
te promociju destinacije. Vizualni identitet je vrijedan alat u razvoju brenda destinacije. Upravljanje
vizualnim identitetom tek je dio puno Sireg procesa upravljanja brendom, no u praksi — odnos prema
vizualnom identitetu najcescée je ogledalo cjelokupne brige, znanja, organizacije i odnosa prema razvoju
destinacije u cjelini.

Bududi da ¢e turisti¢ke zajednice do kraja 2025. godine sukladno novom Zakonu o turizmu morati izraditi
Plan upravljanja destinacijom, brendiranje destinacije i kreiranje novog vizualnog identiteta mogle bi biti
aktivhosti koje bi se nadovezale na plan upravljanja, buduéi da je brendiranje destinacije zahtjevan
proces koji iziskuje prethodno istraZivanje i plan razvoja odnosno smjer u kojem se destinacija Zeli i
planira pozicionirati. Bududi da TZO Baska ima logo iz 1993 godine koji je prepoznatljiv, ali zastario {nije
uskladen sa danasnjim nacinima koriStenja grafickog znaka npr. internetska stranica, e-mail
korespondencija i sl. kao 3to nije niti uredeno pitanje prosljedivanja loga subjektima koje TZ sponzorira)
te ne posjeduje knjigu grafickog standarda koja je nuina za danaénje poslovanije pa tako i HTZ za potrebe
novog portala Croatia.hr od nas trazi dostavijanje iste, nuZno je da TZ0O Baska krene u ovaj projekt. Da
bi stigli do cilja projekt bi trebao obuhvatiti analizu stanja trZista, definiranje klju¢nih proizvoda i usluga
komunikacije, definiranje kanala komunikacije za pojedinu cilinu skupinu, definiranje hodograma
aktivnosti, definiranje pozicijskog slogana branda, zatim osmisljavanje i implementaciju osnovnog
dizajna logotipa uz odabir karakteristi¢nih boja, izradu izvedbenog rjeSenja u kojemu ée biti razraden
logotip apliciran na dizajn primarnih i sekundarnih sredstava komunikacije, primjerice vizitke,
memorandumi, kuverte, broSure i letci, zajedno s priru¢nikom osnovnih grafickih standarda. Novi
vizualni identitet olak3at ¢e komunikaciju vrijednosti te potaknuti jasnu identifikaciju na ciljnim trzistima.
Na ovoj se stavci predvidaju i sredstva za izradu novog vizualnog identiteta manifestacije Baska Outdoor
Realizacija ¢e ovisiti o dinamici dono3enja Plana upravljanja kao strateSkog dokumenta te o prikupljenim
ponudama, odnosno o raspoloZivom budgetu buduéi da je iznos potreban za ove aktivnosti procjena.

Nositelj aktivnosti i | TZO0 Baska, suradnici u grafickom
partneri dizajnu i trZisnim komunikacijama

Rok izvrienja Tijekom 2025. godine
Budget 5.000,00 EUR




3.2, OGLASAVANIE DESTINACIJSKOG BRANDA, TURISTICKE PONUDE | PROIZVODA

3.2.1. POSEBNE TEMATSKE KAMPANJE PO TURISTICKIM PROIZVODIMA | PRIGODNE KAMPANJE

S ove se stavke predvidaju trodkovi za provedbu tematskih kampanja turistickih proizvoda destinacije
kao i prigodnih kampanja vezanih za manifestacije i dogadanja.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, suradnici u  trZiSnim
partneri komunikacijama

Rok izvrienjo Tijekom 2025. godine

Budget 2.000,00 EUR

3.2.2 ONLINE | OFFLINE OGLASAVANJE TE KOMUNIKACIJA NA DRUSTVENIM MREZAMA

3.2.2.1. KOMUNIKACIJA NA DRUSTVENIM MREZAMA

Upravljanje drudtvenim mrefama ukljuéuje vodenje Facebook i Instagram accounta, kreiranje i slanje
newslettera, objavu sadrZaja, promociju i jatanje imidZa TZO Baska — osmisljavanje aktualnih objava radi
privlatenja ciljane publike i dr. Danadnji gosti danas ne koriste samo drustvene mreZe kako bi
impresionirali svoje prijatelje i obitelj, nego putem druitvenih mreZa traze nadahnuce za odmor te biraju
jedinstvena mijesta i objekte za smjesta. U 2025. se planira i snazna promocija putem Instagram
drugtvene mreZe s kojom se zapogelo u kolovozu 2019. Instagram profil otvoren je kako bi se pro3irilo
brendiranje destinacije te poveéao angaZman posijetitelja koristedi trend tagiranja i dijeljenja fotografija
s destinacija. Objavljene fotografije automatski se dijele i na Facebooku, povezujuci tako platforme i
maksimizirajuci uéinak. Planira se nastaviti suradnju s Udrugom Livingstone iako je ista usluga za 2025.
uvecéana za 8% zbog inflacije. Ukupna ponuda od 6.480,00 EUR ukljuéuje:

« Dizajn, uredivanje i slanje 2-3 newslettera mjese¢no ili ukupno do 30 svih dogadanja

« objavljivanje sadrZaja na Fb stranici 3 puta tjedno od 1. u mjesecu na hrvatskom i engleskom jeziku

« vodenje Instagram profila

Zadani parametri:

- objavljivanje tjedno po potrebi, prilagodavanje i uredivanje fotografija kako bi odgovarale postavljenoj
temi profila, identifikacija i koridtenje trenutno najpopularnijih hashtagova .

- odgovaranje i ,lajkanje” komentara korisnika te odgovaranje na izravne poruke {direct message)

- pratenje zadanog hashtaga profila (npr. #visitbaska) — ,lajkanje” i re-post fotografija korisnika

- kreiranje promotivnih postova, pristup bazi fotografija te kontinuirano nadopunjavanje iste

Sve dodatne objave na Fb/ Instagramu kao i slanje News lettera zaracunati ¢e se po satnici od 20,00 EUR
za radni sat.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Udruga Livingstone,
partneri Astoria d.o.o., Studio Conex d.o.o.
Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 6.500,00 EUR

3.2.2.2. ONLINE OGLASAVANIE

Online oglagavanje ukljuéuje online komunikaciju marketindkih kampanja, placene oglase na internetu,
komunikaciju putem newslettera u suradnji s PR suradnicima radi jo snaZnije prisutnosti na trZistu te
pravovremene komunikacije. U 2025. godini se planira nastavak medijske suradnje s turistickim news
portalom Turizmoteka, koja bi prije svega uklju¢ivala objave poslovnih, turistickih i destinacijskih
informacija, oglasavanje na web stranici www.avtokampi.si kroz paket promocije turistitke ponude TZ0



BaZka, oglaZavanje na portalu HrTurizam — Turisticke price, koje ukljucuju objave PR ¢clanaka te
ogladavanje na portalu Bodulija.net, web stranici www.avtokampi.si, a sve u svrhu Sto boljeg
pozicioniranja destinacije te promocije poslovnih aktivnosti i turisticke ponude TZO Ba3ka kao i druga
online oglasavanja.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Udruga Livingstone,
partneri Astoria d.o.o., Studio Conex d.o.o.,
Obrt Jukic, M Plus - Turizmoteka,
Obrt otok vijesti Krk, Spletne storitve
Klemen Hren - Autokamp.si

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 8.000,00 EUR

3.2.2.3. OFFLINE OGLASAVANIE (OPCE OGLASAVANIE TZ)

TZO Baska ce offline komunikacije usmijeriti na efikasnije komuniciranje s ciljanom publikom kroz
tradicionalne i suvremene komunikacijske medije, a podrazumijeva opca ogladavanja u medijima, oglase
u raznim tiskovinama te radio i tv ogladavanje.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, KUH, radio stanice i

partneri medijske kuce, izdavacke kuce, tiskare,
prevoditeljske kuce

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 7.000,00 EUR

3.2.3. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA - ONLINE KOMUNIKACIE

TZO Baska sudjeluje u sufinanciranju udruzeno s ostalim LTZ u stavci on-line komunikacija u sklopu
Godidnjeg programa rada TZ otoka Krka i to prema klju¢u raspodjele od 16,88%. U tom su iznosu
ukljugene sljedede aktivnosti koje ¢e TZ otoka Krka provesti s ostalim lokalnim turisti¢kim zajednicama i
partnerima:

U navedenu stavku su navedene aktivnosti koje ¢e se odraditi s TZ otoka Krka, lokalnim turistickim
zajednicama i partnerima, a ukljucuju sljedece:

- Insula Cultura, odnosi se na ogladavanje na Facebook-u za ¢esko trziSte na kojemu je TZ otoka Krka jo3
u 2021. godini pokrenula Facebook grupu za goste s tog emitivnog trZita - naziv grupe je ,Dovolena na
Krku tipy a zajimovosti”. Kampanje ée se i dalje razvijati tijekom 2025. godine.

- Online oglatavanje s KG Media, kampanja ée se i ove godine provoditi na njemackom, austrijskom,
talijanskom, slovenskom i hrvatskom triiftu. S obzirom na to da se tijekom 2024. godine provelo
uspjeéno oglasavanje na CPC Network mreZi portala, isto tako nastavlja se i tijekom 2025. godine.

- Vodenje drudtvenih mreZa ukljutuje vodenje Facebooka, postavljanje newslettera, objavu sadrZaja,
promociju, osmidljavanje aktualnih objava radi priviatenja ciliane publike. Ugovor za operativno
tehnitku suradnju TZ otoka Krka u 2025. godini nastavlja s agencijom Livingstone (turizam, komunikacije
i kultura), koja ¢e i ove godine voditi drustvene mreze, Facebook i Instagram.

- Facebook pla¢ene kampanje, bit ée usmjerene na promociju manifestacija na otoku Krku i programa
turistickih zajednica koje ¢e se promovirati na Facebook stranici TZO Krka.

- Ova stavka takoder ukljuéuje aktivnosti online oglasavanja u magazinu Abendzeitung Munchen on line
Advertorial {naslovna traka u magazinu).

- Ogladavanje WEB stranice www.krk.hr i www.krkevents.com.

Nositelj aktivnosti | TZ0 Krka, LTZ i JLS, HTZ, Insula
i partneri Cultura, KG Media, TZ Kvarnera,
Udruga  Livingstone,  Studio
Conex d.o.0.idr.

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 5.806,46 EUR




3.2.4. SUFINANCIRANIE TZ OTCKA - OFFLINE KOMUNIKACIJE

TZO Batka sudjeluje u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ u stavci OFF-line komunikacija u sklopu
Godiénjeg programa rada TZ otoka Krka prema kljuéu raspodjele od 16,76%. TZ otoka Krka planira offline
ogladavanje u suradnji s lokalnim turisti¢kim zajednicama i gospodarstvom, u domacim i stranim
tasopisima, magazinima, vodi¢ima i ostalim tiskovnim materijalima. Offline komunikacija usmjerena je
prema aktivnostima vezanim uz:

- Oglagavanje u katalogu mjeseéniku Regio Jet, ¢eSkom prijevozniku ija je linija u 2023. godini ostvarila
62.000 putnika, koji su doputovali vlakom (Rijeka). Tijekom 2023. godine Turistitka zajednica otoka Krka
oglasila se u mjese&niku s PR oglasom te bannerom u e-ticketu. S obzirom na to da linija krece i u 2024,
godini, Turistitka zajednica otoka Krka uklju¢uje se u oglasavanje u mjesecniku RegioJeta i s bannerom
na online ticketima za vrijeme svibnja i lipnja i tijekom 2024. godine.

- Opce oglasavanje u medijima podrazumijeva oglasavanja ovisno o trendu aktivnosti i ukljuivanja s
aktualnostima, programima i specijalnim ponudama portala za oglasavanje.

- Priprema oglasa, koja u svrhu oglaavanja podrazumijeva planiranje sredstava za pripremu bannera,
oglasa, tekstova i sli¢no.

- Oglagavanje u tipTravel Magazinu, digitalnom interaktivnom on line magazinu o turizmu i putovanjima,
koji izlazi krajem svibnja 2024. godine u tri izdanja na hrvatskom, engleskom i njematkom jeziku.
Magazin ¢e bit promoviran godinu dana od izlaska te dopunjavan novim turistickim pri¢ama. TZO Krka
predstavit ¢e turisticku ponudu kao i novitete otoka Krka.

- Ogladavanje u voditu APL Media ASTA Worldwide Guide, American Society of Travel Advisors (ASTA),
sa sjediétem u Velikoj Britaniji, a radi se o vodi¢u za ameri¢ko trziSte koje izlazi na trZidte u veljali 2024.
i traje do ofujka 2025. godine. Vodi¢ ima vise od 55.000 pratitelja i putnickih agencija koje se bave
prodajom aranZmana na podrudju SAD-a, a TZO Krka oglasit ¢e se jednom promotivhom stranicom.

Nositelj aktivnosti | TZ otoka Krka, LTZ i JLS, KG Media,

i partneri TZ Kvarnera, TZG LoSinja, TZG Cresa,
TZG Raba, Marketing Regiolet, Tip
Travel

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 964,35 EUR

3.2.4. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA - OFFLINE KOMUNIKACHE — VAN UGOVORA

Na ovoj stavci nalaze se sredstva za ostalo ogla3avanje, naknadno dogovoreno na razini svih turisti¢kih
zajednica.

Nositelj aktivnosti | TZ otoka Krka, LTZ i ILS, KG Media,

i partneri TZ Kvarnera, TZG LoSinja, TZG Cresa,
TZG Raba, Marketing RegioJet, Tip
Trave!

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 118,16 EUR

3.3. ODNOSI S JAVNOSCEU: GLOBALN! | DOMACI PR

3.3.1. ODNOSI S JAVNOSCU: GLOBALN! | DOMACI PR

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za prihvat i ugoS¢avanje novinara, TV ekipa i drugih medija, u
suradnji s TZ Kvarnera i HTZ-om kao i sredstva za PR aktivnosti na domacem i emitivnom trZistu.



Nositelj aktivnosti i | T7Z0 Baska, PR agencije i
partneri tvrtke, HTZ, TZ Kvarnera

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 500,00 EUR

3.3.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - ODNOSi S JAVNOSCU | PR

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za sufinanciranje aktivnosti TZ otoka za prihvat novinara, TV ekipa
i drugih medija koji ¢e tijekom godine posjecivati otok Krk, ili dolaziti povodom aktivnosti na otoku. Iz
navedene stavke sufinancirat ¢e se i studijska putovanja za predstavnike medija u suradnji sa sustavom
TZ-a.

Nositelj aktivnosti | TZ otoka Krka, LTZ i JLS, TZ

i partneri Kvarnera, TZG LoSinja, TZG
Cresa, TZG Raba

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 558,05 EUR

3.4. MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJE

3.4.1. PROMOTIVNE KAMPANIJE SA STRATESKIM PARTNERIMA NA INOZEMNIM TRZISTIMA

Hrvatska turistitka zajednica (HTZ} kao nacionalna turistitka organizacija, svojim promidzbenim
aktivnostima Zeli podiéi svijest o Hrvatskoj kao atraktivnoj turistiCkoj destinaciji tijekom cijele godine, te
time ujedno utjecati na povecdanje potraZnje za hrvatskim turistickim proizvodima, povecdanje turistickog
prometa i opce potrodnje. U skladu s tim HTZ planira uspostaviti suradnju s partnerima iz turisticke
industrije te aktivno promovirati hrvatsku turisti¢ku ponudu s ciljem priviaenja veceg broja gostiju po
natelu ostvarenja opée koristi za sve nositelje ponude destinacije. Promotivna kampanja provodila bi se
sa strate$kim partnerima na inozemnim triZistima.

U trenutku izrade Godidnjeg programa rada nije dostavljen prijedlog za promotivne kampanje sa
stratedkim partnerima za 2025. godinu kao i model suradnje i udruZivanja sredstava s TZ Kvarnera, a do
sada se radilo o avio oglasavanju.

Prijedlog udruZivanja sredstava za suradniju sa strateskim partnerima za marketindke kampanje za 2025.
godinu bit ée dostavljen od strane TZ Kvarnera.

S obzirom da su neke od LTZ na otoku Krku, shodno zaklju¢cima svojih vijeca odbile ukljucivanje u avio
oglasavanje za 2025. godinu pa tako i TZ Baska (i prema zajedni¢kom zaklju¢ku koordinacije direktora
09.10.2024. godine, ogradile su se i druge LTZ na Kvarneru),), vidjeti ¢e se $to ¢e dalje biti sa avio
oglaavanjem na razini Kvarnera, kao i kako ¢e se pokriti trokovi LTZ koji su odbili svoju participaciju
zajedno sa gospodarstvom. JLS Opéine Baska ogradila se od daljnjeg sufinanciranja u dopisu kojeg je
uputila TZ Kvarneru, a turisticka zajednica se takoder ocitovala sukladno zakljufcima s 13. sjednice
turistickog vijeca odrzane 10.10.2023. te 16. sjednice turistitkog vijeca odrane 18.09.2024. gdje je
donesen zakljuéak: Clanovi turistitkog vije¢a opéine Baska donijeli su jednoglasno zaklju¢ak da je
postojeéi model sufinanciranja neadekvatan i neprihvatljiv, a upravljanje zraénom lukom neutinkovito
te Turistitka zajednica optine Baska ne treba prihvacati potpisivanje ugovora na razini TZ Kvarnera za
UdruZivanje sredstava za kampanije oglasavanja sa strateskim partnerima 2024 - avio oglasavanje niti
buduce ugovore, dok se uvjeti ne promijene.

Stav je da se treba ulagati u razvoj avio turizma, ¢ime bi se smanjilo i optereéenje cestovnog prometa te
pobolj$ala kvaliteta gostiju, ali je tome potrebno pristupiti strateski i u dogovoru sa svim dionicima.

Turistitka zajednica opéine Badka na ovoj stavci osigurati ¢e odredeni iznos u 2025. godini, za
udruzivanje.



Nositelj  aktivnosti i | TZO Baska, TZ Kvarner, TZ0 Krka,

partneri LTZ-i s otoka Krka, HTZ;, ILS-i s
otoka Krka, Gospodarstvo

Rok izvréenja Kontinuirano

Budget 8.000,00 EUR

3.4.2. UDRUZENO OGLASAVANIE U SURADNIJI SA SUSTAVOM TZ-A | PREDSTAVNICIMA TUR.
PONUDE

Na ovoj se poziciji planiraju sredstva za provedbu udruzenog ogladavanja ponude destinacije, odnosno
smjestajne ponude i ostalih oblika turistitke ponude. Udruzeno ogladavanje provodi se u suradnji sa
sustavom lokalnih turistickih zajednica s podruéja Primorsko — goranske Zupanije i s nositeljima
smjestajne ponude destinacije (gospodarskim subjektima koji sukladno Zakonu o ugostiteljskoj
djelatnosti pruZaju usluge smjestaja u Hrvatskoj) i ostalim nositeljima ponude koja predstavlja motiv
dodatnih dolazaka i nocenja u destinaciji, odnosno doprinosi poboljsanju uvjeta dolaska i boravka
turista, te povecanju turisticke potroénje. Kampanja oglaSavanja moZe provoditi kroz cijelu godinu, ali
se posebna vrijednost ogleda kroz valoriziranje turisticke ponude izvan glavne turistike sezone. Na ovoj
se poziciji planira iznos od 7.500,00 EUR, odnosno 25 % udjela ukupno kandidiranog oglasavanja
nositelja smjeStajne ponude. Po dosadasnjem iskustvu, udjel TZ PGZ iznosi cca 25% od ukupne
vrijednosti media plana, ili fiksni iznos, ukoliko je tih 25% znatno viSe ostalih kandidatura. Preostalih 25%
snosi lokalna TZ, a partner ulaze 50%. Toéni udjeli sudjelovanja svih sudionika ogladavanja utvrdit e TZ
Kvarnera nakon zaprimljenih kandidatura, s time da udjel gospodarskog subjekta mora iznositi
minimalno 50% od ukupne vrijednosti media plana. lznos koji se rasporeduje ovisiti ¢e o ukupno
pristiglim kandidaturama. TZ PGZ zadrzava pravo odabira partnera i kandidirani program, ocjenjujuci
marketiniki efekt kampanije i promociju Primorsko — goranske Zupanije.

Marketingke aktivnosti u zakupu prihvatljive za udruZeno oglasavanje:

v online oglasavanje {(ogladavanje na portalima javnih medija, oglaSavanje tekstualnim oglasima na
traZilicama, platforme i dr.),

v oglatavanje na drustvenim mreZama (placeni oglasi)

v oglasavanje u tiskanim medijima,

v ogladavanje na televiziji i radiju,

v vanjsko oglagavanje (plakati, displeji na javnim prostorima i javnom prijevozu)

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, TZ Kvarner,
partneri Valamar Riviera d.d.

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 7.500,00 EUR

3.4.3. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA - MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNIE PREMA KLIUCU

TZO Krka i ove e godine iskoristiti moguénost prijave u udruZena oglaSavanja u suradnji s TZ Kvarnerom
i ostalim TZ-ima iz regije jer je proteklih godina postignuta vrlo uspje$na suradnja u ogladavanju s
agencijom S.T.A.R. Digital d.o.o0. Stoga se TZO Krka predlaZe suradnju i tijekom 2025. godine. TZ otoka
Krka se i u ovoj godini prikljuéuje udruZivanju sredstava za avio oglasavanje s TZ Kvarnera iako vecina
fokalnih TZ-a na podrutju Kvarnera ne podrZava izdvajanje sredstava za avio ogladavanje. U 2025. godini
TZO Krka za ovu namjenu izdvaja iznos od 2.000,00 EUR. Ukoliko se udruzeno avio ogladavanje ne
realizira, TZO Krka navedena sredstva preusmijeriti ¢e u druge vrste oglasavanja. TZO Baka participira u
sufinanciranju udrufeno s ostalim LTZ s podruéja otoka Krka prema kljucu 16,88%.



Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, LTZ i JLS, TZ

partneri Kvarnera, HTZ, S.T.A.R digital,
TZG Lodinja, TZG Cresa, TZG
Raba

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 2.153,89 EUR

3.4 4. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - MARKETINSKE | POSLOVNE SURADNJIE PREMA KLJUCU

TZ otoka Krka iskoristiti ¢e mogucnosti i prijaviti se za udruZeno oglasavanje kao jedna od subregija u
suradnji sa TZ Kvarnera, kao &to je to €inila i prethodnih godina. Na koordinaciji direktora TZ Kvarnera
je po prijedlogu svih predstavnika subregija predloZila povecanje iznosa po subregiji na iznos od
30.000, 00 Eura uz vece uesce i same TZ Kvarnera. Lokalne turisticke zajednice sa podrudja otoka Krka
podrzale su prijedlog, te ¢e zajednicki sufinancirati sa iznosom od 10.000,00 Eura, dok ¢e TZ otoka
Krka u proracunu izdvojiti jos dodatnih 20.000,00 Eura.

TZO Baska participira u sufinanciranju udruzeno s ostalim LTZ s podrucja otoka Krka prema kljuéu
16,88%.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, LTZ i JLS, TZ

partneri Kvarnera, HTZ, S.T.A.R digital,
TZG lLosinja, TZG Cresa, TZG
Raba

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.688,00 EUR

3.5. SAJMOVI, FOSEBNE PREZENTACIHE | POSEBNE RADIONICE

Turisti¢ki sajmovi i dalje predstavljaju vaZan faktor u prezentaciji destinacija jer su mjesto susreta
turistiCke ponude i potraZnje. Jedan su od kanala distribucije informacija i najizravnijih nacina obracanja
potencijalnim turistima - potro3adima, medijima i organizatorima putovanja.

3.5.1. SAJIMOVI, POSEBNE PREZENTACHE | POSEBNE RADIONICE

Nastupi ili sudjelovanje na turistickim sajmovima i na poslovnim radionicama dogovaraju se u suradnji
sa sustavom TZ-a, samostalno ifili uz moguénost sudjelovanja s gospodarskim subjektima. S ove stavke
se financiraju trodkovi sudjelovanja, informatora, prijevoza, trosak opreme za sajmave i prezentacije,
trosak zakupa i ostali troskovi nastupa. Takoder je moguce je organiziranje i sudjelovanje i na posebnim
prezentacijama, poput promocije destinacije putem izloZzbe Mrgari — kameni cvjetovi Baske u suradnji
sa predstavnistvima HTZ-a ili sliéne direkino ugovorene prezentacije, a sa ove stavke bi se financirali
nastali troskovi.

Nositelj aktivnosti i | TZO  BaSka,  gospodarski
partneri subjekti, Opcina Baska

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 4.000,00 EUR




3.5.2. SAJMOVI!, POSEBNE PREZENTACIE | POSEBNE RADIONICE - UDRUZENO PREKO TZ OTOKA
KRKA

Turisticki sajmovi i dalje ostaju vaZni jer predstavljaju mjesto susreta turistitke ponude i potraZnje i jedan
su od kanala distribucije informacija i najizravnijih nalina obracanja potencijalnim turistima-
potrogacima, medijima i organizatorima putovanja. TZ otoka Krka u suradnji sa Hrvatskom turisti¢kom
zajednicom, Turistickom zajednicom Kvarnera, lokalnim turistickim zajednicama, te gospodarstvom
dogovara sudjelovanje TZ otoka Krka na sajmovima. Nafin i organizaciju sajmova definira Hrvatska
turistiéka zajednica (najam, izgled opremanje Standova), a posebno definira koli¢inu i vrstu promotivnog
materijala s kojim se zajednica moZe pojaviti na Standu.

Vrste sajmova TZ otoka Krka dogovara u suradnji sa hotelijerima i voditeljima kampova na podrucju
otoka Krka {dok se vecina turistikih agencija ne odaziva niti ukljuéuje u dogovore), te se uglavnom radi
o specijaliziranim sajmovima za kampove i op¢im sajmovima.

Za 2025. godinu dogovoreni su sljededi sajmovi:

1. Sajam u Essenu 2. Sajam u Minchenu 3. Sajam u Berlinu 4. Sajam u Poljskoj 5. Sajam u Becu 6.

QOutdoor sajam u Bologni

2.
Na sajmovima potrebno je osigurati i informatore na Standovima i to u dogovoru s voditeljima kampova
(Essen), te s lokalnim TZ-ima za ostale sajmove u Betu, Miinchenu, Berlinu, Poljskoj i Bologni. Trodkovi
koje je TZO Krka ugradila u Godisnji program rada za 2025. godinu za sajmove i posebne prezentacije
iznosi 29.118,00 EUR, a u sufinanciranju nastupa na sajmovima sudjeluju lokalne turisti¢ke zajednice te
TZO0 Baska participira u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ s podrucja otoka Krka prema kljucu 16,88%
odnosno u iznosu od 1.368,50 EUR.
Na svim predvidenim sajmovima, uvjete koristenja prostora, predstavljanja kao i promotivnih materijala
diktira HTZ, odnosno TZ Kvarnera, ugovornom obvezom.

Nositelj aktivnosti | | HTZ, TZ Kvarnera, TZO Baska, T7Z
partneri otoka Krka, lokalne turisticke
zajednice, , hotelijeri

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.368,50 EUR

3.5.3 SUFINANCIRANJE U KOORDINACI! TZ OTOKA KRKA - INFORMATORI NA SAJMOVIMA (VAN
UGOVORA)

Na sajmovima potrebno je osigurati i informatore na Standovima i to u dogovoru s voditeljima kampova
na podrudju otoka Krka (Essen), te s lokalnim TZ-ima za ostale sajmove u Be¢u, Miinchenu, Berlinu,
Poljskoj i Bologni. Tro¥kove informatora snose lokalne TZ prema klju¢u financiranja, van ugovorne
aktivnosti Na ovoj poziciji predvidena su sredstva i za ostale moguée prezentacije.

S ove stavke se financiraju troékovi informatora, prijevoza, troSak opreme za sajmove i prezentacije,
trogak zakupa i ostali troskovi nastupa, a TZO Baska sudjeluje s udjelom prema klju¢u 16,88%.

Nositelj aktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnera, TZO Baska, TZ
partneri otoka Krko, lokalne turistiCke
zajednice, hotelijeri

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.688,00 EUR



3.6. SURADNIA SA ORGANIZATORIMA PUTOVANIJA

3.6.1. SURADNIA SA CRGANIZATORIMA PUTOVANIJA

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za prihvat studijskih grupa i agenata, organizatora putovanja,
samostalno ili u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom i/ili TZ Kvarnera i angaZiranje stru¢nih
vodica.

Nositelj aktivnosti | | HTZ, TZ Kvarnera, TZ0 Baska, TZ
partneri otoka Krka, lokalne turisticke
zajednice, licencirani vodici

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 500,00 EUR

3.6.2. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA KRKA - SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANIA

Studijska putovanja za agente TZ otoka Krka provodi u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom,
predstavniStvima HTZ-a u inozemstvu, s TZ Kvarnera i PR agencijama te u suradnji s turistickim
gospodarstvom na terenu. Prihvat grupa provodi na nain da TZ otoka Krka osigurava obilazak
destinacija, znamenitosti, uz gastronomsku ponudu destinacije i vinske probe, ovisno o interesu
novinara i studijskih grupa. TZ otoka Krka osigurava stru¢no vodenje, prijevoz te pokriva troskove ru¢ka
i veCere, dok je za smjestaj zaduZen HTZ.

Nositelj aktivnosti i | HTZ, TZ Kvarnera, TZO Baska, T2
partneri otoka Krka, lokalne turisticke
zajednice, licencirani vodici

Rok izvréenja Kontinuirano

Budget 342,66 EUR

3.7. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

3.7.1. PRIPREMA DESTINACISKIH MARKETINSKIH MATERIJALA
S ove stavke financira se troSak pripreme vlastitih promotivnih materijala, odnosno troskovi prijevoda,
lektoriranja, aZzuriranja i pisanja tekstova kao i kreiranje novih tiskanih promidzbenih materijala TZO

Baska. S ove stavke financiraju se i prijevodi za destinacijske marketinske materijale.

Nositelf aktivnosti i | TZO Baska, HTZ, Nivas, Adverbum i

partneri ostali obrti za usluge copywrittinga i
prevodenjo

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 8.000,00 EUR

3.7.2. BROSURE | TISKAN! MATERUALI

S ove stavke financira se tro$ak tiska vlastitih promotivnih materijala, kao i otkup tudih materijala. Trosak
se odnosi na tisak karti $etnica i biciklistickih staza, karte otoka Krka, planova mjesta, broSure Baske i
outdoor brosure Baske. Nabavka prikladnih suvenira i poklona planira se prema tekuéim potrebama.
Materijali se na upit distribuiraju na sve recepcije hotela, agencija, ostalih ugostiteljskih objekata za
smjestaj te se dostavljaju za potrebe TZ Kvarnera, TZ otoka Krka kao i za sajmove.



Takoder se planira nabavka tiskanih materijala na razini otoka Krka (karte pje3ackih staza i biciklistickih
staza kao i outdoor karte te karta otoka Krka).

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Boska, TZ otoka Krka,

partneri tiskare
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 8.500,00 EUR

3.7.3. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA - KREIRANJE PROMOTIVNQOG MATERIJALA

Na ovoj se stavci planira sufinanciranje kreiranja promotivnih materijala TZO Krka, odnosno tiskanje
promotivnih materijala prema potrebama i dostavljenom Godidnjem programu rada TZO Krka za 2025.
godinu. TroZkovi ukljuuju dotisak kataloga kampova, Image bro3ure otoka Krka, vrecica i suvenira za
potrebe sajmova, pripremu i tisak nove karte hike i bike, Info vodi¢, priprema i tisak Outdoor bro3ure te
izradu promotivnog filma o otoku Krku. Za navedeni tisak promotivnih materijala, osigurana su i sredstva
za troskove pripreme materijala u vidu prijevoda, izdavastva i distribucije materijala.Svi navedeni
troskovi financirat ée se u suradniji lokalnih turistickih zajednica.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, TZ otoka Krka,

partneri lokalne TZ, tiskare
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 3.916,16 EUR

3.7.4. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA-KREIRANIE PROMOTIVNOG VIDEA

Za potrebe promocije otoka Krka predvida se i izrada promotivnog videa u trajanju od maksimalno 2
minute, kako bi bio pogodan za kori$tenje na druStvenim mreZama, YouTube-u, web stranicama te
drugim kanalima za promociju. Navedeni video nastavak je suradnje s Level 52, Digital Media Grupom.
Navedeni video nastavak je suradnje s Level 52, Digital Media 53, a za realizaciju je potrebno osigurati
kompletnu logistiku u vidu smjestaja, vozila i drugog.Navedeni troskovi sufinancirat ce se u suradnji
lokalnih turistickih zajednica.

Nositelj aktivnosti 1| TZ0 Baska, 7Z otoka Krka,

partneri lokalne TZ, tiskare
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 1.958,08 EUR

3.7.5. SUFINANCIRANJE TZ OTCOKA KRKA-KREIRANIE PROMOTIVNOG MATERIALA / KARTE BIKE
HIKE (VAN UGOVORA)

Prema klju€u financiranja za 2024. godinu, TZO Baska planira sredstva za dodatne trokove za kreiranje
promotivnih materijala, prvenstveno karti bike i hike, na razini otoka a prema novom sustavu staza i
standardima TZ Kvarnera.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Rok izvrienja

Budget

TZ0 Baska, TZ otoka Krka,
lokalne T2, tiskare
Kontinuirano

2.363,20 EUR




3.8, INTERNET STRANICE

3.8.1. INTERNET STRANICE | UPRAVLIANIJE INTERNET STRANICAMA

Odrzavanje web stranica ukljuuje tehnitko odrZavanje i serversku infrastruktura koje vodi tvrtka Nivas
d.o.o. iz Zagreba. Troskovi na ovoj stavci ukljuéuju i odriavanje web stranice kroz redovito aZuriranje
podataka, objavljivanje novosti - VUDU administracija (CMS) i aZuriranje foto baze koje se radi u suradnji
s Udrugom Livingstone. Web stranica bi trebala biti atraktivna, sadrZajna i informativna

U suradniji s tvrtkom Nivas d.o.o. planira se razviti i nova web sekcija —interaktivha web kartom plaza,
biciklisti¢kih ruta, znamenitosti, top 10 atrakcija, tekstovi bi se trebali obogatiti u stilu pisanja blogova te
bi trebalo napraviti facelift naslovnice, styling linkova koji vode izvan web stranice, ali takoder treba
ulagati u sadrfaj radi &m bolje prezentacije destinacije na portalu Hrvatske turistitke zajednice
Croatia.hr na kojem TZO Baska ima svoju poddomenu.

Na ovoj stavci planiraju se sredstva za izradu nove web stranice manifestacije Baska Outdoor Festival
kao kljuénog alata digitalnog marketinga koji omogucuje povezivanje s ciljanom skupinom korisnika u
realnom vremenu. Kako bi privukli &m veéi broj sudionika, na adekvatan nalin prezentirali bogat
program i razloge dolaska u Badku te omogucili jednostavnije prijave za sudjelovanje u aktivnostima,
potrebno je izraditi web stranicu Badka Outdoor Festivala, za $to bi zatraZili ponudu specijalizirane
agencije. Sredstva na ovoj stavci su projekcija sukladno trenutnim moguénostima prorauna, a po
zaprimaniju konkretnih ponuda mocdi ée se odrediti obujam navedenih aktivnosti.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, Nivas d.o.o., Udruga
partneri Livingstone,  Astoria  d.o.o,
Studio Conex, druge
specijalizirane agencije i
potencijalni partneri

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 7.000,00 EUR

3.8.2 INTERNET STRANICE | UPRAVLJANJE INTERNET STRANICAMA - SUFINANCIRANIE TZ OTOKA
KRKA

Na ovoj stavci nastavlja se sufinanciranje odrZavanja web stranica TZO Krka i aZuriranja sadrZaja na novoj
web stranici www.krk-outdoor.hr koju je u 2022. godini prema narudzbi izradila tvrtka Studio Conex, u
skladu s Brand i komunikacijskom strategijom Krk Outdoor. To podrazumijeva poslove oblikovanja
sadrZaja, programiranje web portala kao i unos sadraja (HR i GB).

TZ otoka Krka raspolaZe sa slijedeéim domenama, a za potrebe predstavljanja i promocije otoka Krka.:
Krk.hr;  Visitkrk.hr;  Visitkrk.org; Visitkrk.net; Visitkrk.eu; Holiday.krk.hr; Krk-outdoor.hr; Krk-
outdoor.com. Placanje je na godi3njoj razini, kao i produZavanje domena.

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, lokalne TZ, TZO Baska,

partneri Livingstone, Algebra, Studio Conex,
Multilink, TZO Baska,

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.184,64 EUR

3.9. KREIRANJE | UPRAVLIJANJE BAZAMA PODATAKA

Kreiranje i upravljanje bazama podataka uklju¢uje uspostavljanje detaljne turistitke baze podataka o
ponudi i potraZnji, otkup sadrZaja, fotografija i ostalih podataka te pripremu, sortiranje i slanje podataka
o turisti¢koj ponudi na podruéju destinacije u regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisti¢ku



zajednicu. U skladu sa pra¢enjem novih trendova trebale bi se poduzeti sve aktivnosti za unaprijedenije
promotivnih aktivnosti, a one su neophodne za uspjeSan marketing i prodaju.

3.9.1. KREIRANJE BAZE MULTIMEDIUALNIH MATERIJALA

Kontinuitet u izradi novih multimedijalnih sadrZaja od velike je vainosti za destinaciju. Osim
multimedijalnih materijala, kontinuitet treba odrZavati i u stvaranje baze fotografija. Ova stavka
predvida sredstva za nadopunjavanje foto i video materijala na temu outdoor aktivnosti, pred i
posezonskih motiva, plaZa, kulture, manifestacija i dogadanja. Za promociju putem Instagrama nuZno je
izraditi atraktivnu foto bazu koja se treba raditi specijalizirano u tu svrhu i u puno veéem razmjeru nego
za ostale kanale promocije buduéi da bi minimalno tri objave tjedno trebale biti zastupljene, ukljucujudi
i razdoblje zime. Prema preporukama struke, nuzno je pribavljanje svjezeg foto i video sadrZaja tijekom
titave godine, u cilju pracenja novonastalih trendova i u skladu s potraznjom drustvenih mreiZa.
Potrebna je izrada novih foto i video materijala na temu razliCitih proizvoda vezanih uz ponudu na
podrucju TZO Baska, poput kulturno-povijesne bastine, outdoor aktivnosti, pred i posezonskih motiva,
plaza, bike i hke staza, buduéi da se veéinom koriste fotografije kaje nastanu na manifestacijama.
Takoder je predviden nastavak suradnje sa tvrtkom 360 Provideo, s ciljem razvijanja naprednih 360 VR
video live streaming, 360 VR videa i fotografija.

aktivnosti i

Nositelf
partneri

TZ0 Baska, UO Domino, Bar d.o.o., Studio
B, ostali fotografi (obrtiftvrtke)

Rok izvrienja

Kontinuirano

Budget

15.000,00 EUR

3.9.2. ODRZAVANIJE SUSTAVA BAZE PODATAKA

OdrZavanje sustava i baze podataka podrazumijeva IT platformu odnosno softver zastite podataka u koji
podriava éuvanje podataka zastite osobnih podataka, sigurnosti nain obrade podataka prema radnom
mijestu, procjena ufinka na zastitu podataka {procjena rizika), mobilnu aplikaciju, izradu dokumentacije
u skladu sa specifiénim zahtjevima korisnika i savjetnicke usluge.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, MENTOR SAVIETOVANJE
partneri d.o.o., ostali suradnici

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 0,00 EUR

3.9.3. SUFINANCIRANIJE TZ OTOKA - KREIRANJE BAZE PODATAKA

Trogkovi obuhvacdaju odriavanja baze podataka GDPR za TZ otoka Krka, prema ugovoru, koji je takoder
potpisan sa tvrtkom MENTOR SAVJETOVANIJE d.o.o.. Trodak se rasporeduje prema kljucu financiranja.

Nositelj aktivnosti i
partneri

TZ otoka, lokaine TZ, TZ0 Baska,
MENTOR SAVJETOVANJE d.o.o., ostali
suradnici

Rok izvrienja

Kontinuirano

Budget

115,53 EUR



3.10. TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

Turistitko - informativne aktivhosti obuhvacdaju upravijanje TIC-evima, upravljanje Centrima za
posjetitelje, postavljanje info punktova i odriavanje turisticke signalizacije samostalno ili u suradnji s
jedinicom lokalne samouprave.

3.10.1. TURISTICKA SIGNALIZACIIA

Ovom stavkom predviden je trosak turisticke i smede signalizacije koji uklju€uje sanaciju, nadopunu i
postavljanje novih tabela prema tekudim potrebama. Dosadasnji suradnik za redovno odriavanje smede
signalizacije je Pismotisak j.d.o.o.

Planira se sustav oznafavanja i informiranja interpretacijskim plo¢ama. Interpretacijske plode su
informativni sadrZaji koji imaju cilj poblifeg opisivanja turisti¢kog lokaliteta, o€uvanje kulturne bastine,
promociju te podizanje opée obrazovne i kulturne razine kako kod domaceg tako i stranog posjetitelja.
Interpretacijske plote bi bile dvojezi¢ne. PloCe bi imale tekstualni opis znamenite gradevine na koju su
postavijene, na hrvatskom i engleskom jeziku, a postavile bi se uz prethadnu Opcine Badka, suglasnost
Konzervatorskog odjela Ministarstva kulture ukoliko je potrebno i vlasnika gradevina. U ovom trenutku
nemamo to€an financijskog okvir za potrebnu signalizaciju, jer se radi na pripremi projekta u suradnji sa
profesorom Tvrtkom BoZicem iz O3 Bagka te uz pomo¢ Udruge Sinjali, stoga se odreden dio sredstava
za pripremnu fazu projekta (sadrzaja, tekstova, lokaliteta koji bi se oznacavali) veéinom ipak predvidio
ovom stavkom.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Pismotisak j.d.o.o.,
partneri Grafotisak Braut, ostali suradnici
Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 3.000,00 EUR

4. DESTINACHSKI MENADZMENT

Destinacijski menadZment usmjeren je na aktivnosti namijenjene veéem razumijevanju i dobivanju
podrike subjekata ukiju¢ene u turisticke aktivnosti.

4.1 TURISTICKI INFORMACIISKI SUSTAVI | APLIKACHE / EVISITOR

4.1.1. INFORMACIISKI SUSTAVI | APLIKACIIE /EVISITOR

Ova stavka obuhvada i trodkove moguce nabave informativnih Info Display platforma koje bi prikazivale
planove mjesta, najave dogadanja, servisne informacije i lokalne atrakcije i ponude.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska, Frisd d.o.o., ostali
partneri suradnici

Rok izvrsenja Kontinuirano

Budget 0,00

4.1.2. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - INFORMACIISKI SUSTAVI | APLIKACIJE

S ove stavke sufinancira se odriavanje platforme Krk Events koja je instalirana 2024. g. te podriava
objavu svih manifestacija na otoku Krku.

S ove stavke financiraju se troskovi odriavanja aplikacije Bike&Hike. Zbog zastarjelosti aplikacije, ali i
izrade revizije staza, predvida se izrada nove 3to Ce iziskivati dodatna sredstva. Tijekom 2025. godine



stoga je potrebno prikupiti ponude za nova rje3enja, dok bi se u izradu krenulo nakon zavriene karte
bike i hike. Stoga su za sada planirana inicijalna sredstva za odrZavanje.

Planirano je i odriavanje 4D razglednice, a koja se dijeli na sajmovima i novinarima.

TZO Bagka participira u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ s podrutja otoka Krka prema kijucu 16,88%

Nositelf aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZO Baska, ostale

partneri lokalne  turisticke  zajednice,
Molekula d.o.o., ostali suradnici

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 636,38 EUR

4.1.3. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - INFORMACIISKI SUSTAVI | APLIKACIJE (VAN UGOVORA)
Ova stavka ukljuluje sredstva predvidena za sufinanciranje aktivnosti TZ otoka Krka van ugovora:
» Provideo 360 - Virtualna 3etnja kroz otok Krk u 360 stupnjeva predstavlja suvremeni, inovativni i

interaktivan vizualni prikaz gradova i okolica iz zraka koristeéi najnovije webVR tehnologije

TZO Baska participira u sufinanciranju udruZeno s ostalim LTZ s podrugja otoka Krka prema klju¢u 16,88%

Nositelj aktivnosti i | TZ otoka Krka, TZO Baska, ostale

partneri lokaine  turisticke  zajednice,
Multilink, Provideo 360, ostali
suradnici

Rok izvrsenja Kontinuirano

Budget 253,20

4.2. UPRAVLIANIJE KVALITETOM U DESTINACIJI

Sustav upravljanja kvalitetom u destinaciji ukljuuje sustav nagradivanja i priznanja postignuéima u
turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u destinaciji samostalno, u
suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.

4.2.1. EDUKACHE | STRUCNI SKUPOV!

Edukacija ukljuuje edukativna predavanja s ciliem obrazovanja djelatnika, ali i ostalih subjekata javnog
i privatnog turisti¢kog sektora kako bi se unaprijedila marketinska znanja, a time i pobolj3ala ucinkovitost
promocije na svim razinama. S namjerom jo3 boljeg razumijevanja te pracenja trendova kao i dobivanje
podrike subjekata ukljutene u turisti¢ke aktivnosti redovno se planiraju edukacija za turisticke dionike.
TZO Bagka samostalno ili u suradnji sa ostalim lokalnim turistickim zajednicama organizira edukacije za
iznajmljivace i djelatnike turistickih agencija. Edukacije se ve¢ dulji niz godina odrZavaju u suradnji s
Interligom, savjetovalidtem za vlasnike obiteljskog smjestaja i UHPA — Udrugom hrvatskih putnickih
agencija, ali i ostalim suradnicima s podruéja edukacije. Teme koje edukacije obraduju su: zakoni i propisi
u poslovaniju, radunii porezi, marketing, prodaja, online prezentacija smjestaja i mnoge druge teme koje
se odnose na poslovanje privatnih iznajmljivata. Moguca je i organizacija teéajeva stranih jezika.

TZO Baska e i u 2025. godini, kroz pretplatu, omoguéiti svim iznajmljivatima s podrucja opéine na web
stranicama Turisticke zajednice opéine Baska besplatno preuzimanje izdanja ¢asopisa Apartman Plus -
specijaliziranog ¢asopisa za pruZatelje ugostiteljskih usluga smjestaja u domadinstvu.

TZO Bagka pratiti ¢e aktualne trendove te predloZiti i odredene nove edukacije u skladu s aktualnim
okolnostima poslovanja i moguéim novim struénim suradnicima iz ovog podrudja.



Nositelj aktivnosti i | TZ0  Baska, ostale lokalne

partneri turisticke zajednice, suradnici s
podrucja edukacije, Interligo d.o.o,
UHPA

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 1.500,00 EUR

4.2.2. STRUCNI SKUPOVI | EDUKACHE U SURADNIJI SA TZ OTOKA KRKA

U suradnji sa TZ otoka Krka i ostalim lokalnim turistickim zajednicama planiraju se organizirati
edukativne radionice te su aktivnosti pod ovom stavkom usmjerene prema veéem razumijevanju i
dobivanju podrske subjekata ukljucenih u turisticke aktivnosti. TZ otoka Krka predlaZe permanentnu
edukaciju zaposlenih u suradnji s HTZom, kroz besplatne edukativhe programe i seminare u jesenskom
i zimskom periodu. Edukativne radionice radit ¢e se u suradnji s lokainim turisti¢kim zajednicama po
raznim temama za pripremu sezone, a TZO Baska sudjeluje u financiranju sa 16,88%.

Nositelj aktivnosti i | TZ0  Baska, ostale lokalne

partneri turisticke zajednice, suradnici s
podrudja edukacije, Interligo d.o.o

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 48,95 EUR

4.2.3. STRUCNI SKUPOVI | EDUKACHE U SURADNJI SA TZ OTOKA KRKA - VAN UGOVORA
Na ovoj stavci predvidena su sredstva za eventualne naknadno dogovorene edukacije, a sukladno
najavljenim novim poreznim opterecenjima.

Nositelj aktivnosti i | TZ0  Baska, ostale lokalne

partneri turisticke zajednice, suradnici s
podrudja edukacije, Interligo d.o.o

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 168,80 EUR

4.2.4. MULTIMEDIJALNA KARTA KULTURNIH SPOMENIKA IJ SURADNII SA TZ OTOKA KRKA

Projekt je zapoceo 2017. i nastavljen 2019. godine, a radi se o sustavnom istraZivanju kulturne bastine
otoka Krka, te nadogradniji Internet baze podataka kulturne bastine s novim kataloSkim jedinicama.

Nositelj aktivnosti i | TZ0  Baska, ostale lokalne

partneri turisticke zajednice, suradnici s
podrudja edukacije, Interligo d.o.o

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 391.61 EUR

4.3. POTICANJE NA OCUVANIE | UREPENJE DESTINACIJE

Tro&kovi na ovoj stavci odnose na pobolj$anje opcih uvjeta boravka turista, aktivnosti uredenja mjesta i
suradnju sa subjektima javnog i privatnog sektora radi podizanja kvalitete turistitkog iskustva,
funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluZbi na podrugju turisti¢ke
destinacije.

TZ Kvarnera je u 2022. godini pokrenula jadi razvoj i reorganizaciju projekta Kvarner Outdoor, kada su
izradeni novi vizualni standardi za cijelu Zupaniju, novi standardi za oznafavanje, numeriranje i
markiranje bike i hike staza za podrugje cijele Primorsko-goranske Zupanije te su turisti¢ke zajednice na



otoku Krku krenule su u sveobuhvatnu reviziju sustava bike i hike staza nakon ¢ega je utvrden konadan
popis staza koje ulaze u sluZbeni sustav TZ Kvarnera te su krenule u realizaciju reorganizacije staza,
uredenja i oznacavanja/ markiranja staza. Preostali dio staza trebao bi se u 2025. godini do kraja oznaditi
novom vertikalnom signalizacijom prema standardima TZ Kvarnera te info tablama.

Uredenje destinacije / Photopointovi i dekoracije
TZO Baska u posljednje 4 godine sudjeluje u uredenju mjesta, kroz nabavku potro3nih materijala i izradu
dekoracija te photopointova u sklopu manifestacija ili u sklopu odredenih razdoblja u godini.

Uredenje $etnica i poucnih staza te biciklisti¢kih staza

U 2025. planira se nastavak postavljanja novih tabela i stupova sukladno reviziji staza koju je proveo
suradnik Anima Adventures te se mora provesti revizija i oznatavanje postojecih biciklistickih staza.
Potrebno je planirati sredstva za moguéi razvoj i osmisljavanje novih staza kao i odrZavanje postojecih.
Moguéi su i trodkovi vezani uz dopunu standarda signalizacije, postavljanje dodatne signalizacije za
znamenitosti, a razmotrit ¢e se i nabavka klupica za pojedine lokacije u svrhu uredenja odmorista i photo
pointova.

OdrZavanje staza

Ovom stavkom obuhvatiti ée se odrZavanje postojecin uredenih biciklistickih i pjesackih staza. Ovom
stavkom predvideno je i redovito odrfavanje (ko3nja, popravak suhozida, uklanjanje niskog raslinja) i
tigéenje tematskih $etnica, Pouéne staze i Puta ka mjesecu u suradnji s TD Badka, Anima Adventures i
mogucim novim suradnicima po tom pitanju.

OdrZavanje i uredenje penjalista

Penjaliéta se odrzavaju u suradnji s tvrtkom Anima Adventures iz Rijeke. Zbog velikog interesa i brojnih
dolazaka penjaca, potrebno je odrZavanje 4 penjalidta koja su u 2015, godini markirana te je napravljena
sigurnosna provijera prije ukljuéivanje ovih sadrZaj u outdoor kartu, broSuru te outdoor ponudu. Radise
o penjali§tama Bunculuka, Portafortuna, Belove Stene, a od 2019. se postepeno ureduje i penjaliSte Bag.
Provjerava se stanja opreme na stijeni i eventualna zamjena oStecene opreme (sidriSta i sl.). Radovi
potinju krajem proljeca i zavriavaju se prije pocetka glavne turisticke sezone, a drugi dio radova
odraduje se u jesen. U 2021 se uredilo i dodatnih 15 smjerova na penjaliStu Belove stene te je
napravljena kompletna revizija podru&ja u svrhu pronalaska novih stijena za penjanje i Via ferratu.
Krenulo se u izradu digitalnog vodia za penjaliita te je potrebno parkinge opremiti info plo¢ama i urediti
odmoriéta u podnozju penjalidta. Rezerviran je samo dio iznosa za sve navedene planirane aktivnosti, a
sva veca ulaganja treba razmotriti Turistitko vijece, a oéekuje se i sufinanciranje od TZ Kvarnera u skiopu
projekta Kvarner outdoor.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, PD Obzova, TD Baska,
partneri TZ Kvarnera, TZ otoka Krka, Infinity
Sport, Van puta obrt za poslovno
savjetovanje, Anima Adventures
Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 15.000,00 EUR




5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACTIAMA

5.1. SUFINANCIRANJE TZ OTOKA KRKA - CLANARINA ZA SKAL

Na ovoj stavci predvideni su troékovi godiénje ¢lanarine SKAL klubu za direktoricu TZ otoka Krka prema
kljuéu 16,88%.

Nositelj aktivnosti i | TZO Baska, TZ otoka Krka, ostale
partneri L7z

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 8,52 EUR

5.2. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA — TZO BASKA

Planira se uélanjenje TZO Bagka u SKAL Kub Kvarner koji djeluje unutar medunarodnog turistickog
udruzenja SKAL International i za koji se placa godidnja ¢lanarina. SKAL International objedinjuje sve
grane turisti¢ke industrije u cilju poticanja i stvaranja profesionalnog udruZenja diljem svijeta, a koji
djeluje kroz vide od 340 klubova s gotovo 14.000 ¢lanova u vise od 100 zemalja svijeta u duhu krilatice
“Doing business among friends!” Clanstvo u klubu donosi jedinstvene moguénosti za umrezavanje s
turistickim djelatnicima iz cijelog svijeta, razmjenu znanja i iskustva te sudjelovanje u raznim projektima.
Kiub Kvarner okuplja 40 &lanova s podruéja Kvarnera, predstavnika turistickog gospodarstva: turisti¢kih
agencija, hotelskih kuéa i ugostitelja, turistickih zajednica, profesora s Fakulteta za menadZment u
turizmu i ugostiteljstvu te iz event industrije.

Nositeij aktivnosti i | TZ0 Baska, TZ Kvarner,
partneri

Rok izvrienja Kontinuirano

Budget 90,00 EUR

6. ADMINISTRATIVNG POSLOV]

U administrativne poslove spadaju trodkovi za radnike, trodkovi hladnog pogona TZ otoka Krka,
materijaini i nematerijalni trodkovi i tro$kovi za tijela turistike zajednice.

6.1. PLACE

6.1.1. TROSAK UREDA TZO BASKA

Turisticki ured TZO Batka ima 4 stalno zaposlene djelatnice: direktoricu ureda, 2 administratora —
koordinatora te struénog suradnika. S ove stavke su predvideni rashodi za bruto place, trodkovi
doprinosa, kao i ostali dodatci na pla¢u prema Pravilniku o radu Turisti¢kog ureda Turisticke zajednice
opéine Badka {regres, boZi¢nica, nagrade, prehrana, prijevoz na posao van mjesta rada), koji se isplacuju
uz prethodnu suglasnost Predsjednika Turisticke zajednice.

Zbog povedanja trotkova Zivota uslijed aktualne gospodarske situacije za 2025. godinu napravila se
projekcija pla¢a u ukupnom iznosu od 130.600,00 EUR, sa uklju¢enim visim koeficijentima za pojedina
radna mjesta te je kalkulirano povecanje osnovice za obracun place radnika za minimalnih 5%, koliko se
planira poveéati u Opéini Baska, odnosno ovisno o postotku povecanja place u Opcini Badka. Ukoliko
bude odreden drugi postotak ova pozicija bi se korigirala sukiadno moguénostima rebalansom
proratuna, a povecanje plac¢a i korekcija koeficijenata za sloZenost rada za pojedina radna mjesta
provodi se sukladno zakljuécima sa nekoliko posljednjih sjednica TV TZ opéine Badka da se razmotri
povecdanje plaéa za zaposlene u TZ. Koeficijente sloZenosti za odredene poslove i pojedina radna mjesta
odreduje poslodavac.



Poletkom 2024. stupio je na snagu novi Zakon o turizmu koji donosi nove zadace turistickim
zajednicama. Stupanjem na snagu pravilnika temeljem odredbi Zakona o turizmu; pravilnika o
metodologiji izraluna prihvatnog kapaciteta, pravilnika o metodologiji izrade plana upravljanja
destinacijom, pravilnika o pokazateljima za pracenje razvoja i odrZivosti turizma, u 2025. godini donose
se za zaposlene djelatnike u sustavu turistickih zajednica i nove zadace, a turistickim zajednicama
zakonska obveza donosenje plana upravljanja destinacijom.

Podevsi sa placom od srpnja 2024. uvedane su plaée drzavnim duZnosnicima te se visina osnovice za
obraun placa driavnih duZnosnika, poveéala za 83,45 posto, odnosno na 947,18 eura bruto,

Na sjednici Vlade Republike Hrvatske, odranoj 24. listopada 2024., prihvacen je Prijedlog uredbe o visini
minimalne plaée za 2025. godinu. Minimalna bruto plac¢a u RH u 2025. godini iznosit ¢e 970 eura 5to je
uvecanje iznosa minimalne place od 130 eura u odnosu na prethodnu godinu, odnosno za 15,48 posto.
Rast minimalne place automatski podignut ¢e i studentsku satnicu s 5,25 na 6,06 eura.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska
partneri

Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 130.600,00 EUR

6.1.2. SUFINANCIRANJE TROSKOVA TZ OTOKA KRKA - PLACE

Turisti¢ka zajednica otoka Krka osnovana je skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (N.N. 152/08) iako financiranje TZ otoka Krka nije definirano zakonom ve¢ je
dogovareno na dobrovoljnoj osnovi svih zainteresiranih lokalnih samouprava na otoku Krku kaoi grada
Krka, te svih turisti¢kih zajednica (7).

Financiranje TZ otoka Krka definira Statut {(€lanak 63 statuta TZ otoka Krka), a obuhvada slijedeée
prihode;

. Prihode turistickih zajednica (turisti¢ku pristojbu i ¢lanarinu u odredenom postotku prema
ostvarenjima u prethodnoj godini)

. Priloga opcina i Grada Krka u skladu s propisanim sporazumom i ugovorom

° Priloga Hrvatske turistiCke zajednice

J Priloga TZ Kvarnera

TZ opéine Badka tako iz svojih redovnih prihoda izdvaja sredstva za financiranje TZ otoka Krka i to
posebno za financiranje ureda te za financiranje programa. Klju¢ financiranja programa i pogona TZ
otoka Krka za 2025. godinu odreden je prema raspodjeli koja je definirana prema dostavljenim podacima
realizirane neto turisti¢ke pristojbe (ukljuéujuci i nautiku) i ¢lanarine po TZ-ima u 2023. godini. Za TZO
Baska kljué financiranja u 2025. godini iznosi 16,88 %, dok je u 2024. godini iznosio 16,76%.

U 2025. godini troskovi TZO Baska za funkcioniranje hladnog pogona TZ otoka prema navedenom kljucu
iznose 7.175,58 EUR.

Nositelj aktivnosti i | TZ0 Baska
partneri

Rok izvrsenja Kontinuirano
Budget 7.175,58 EUR

6.2. MATERIJALNI | NEMATERIJALNI TROSKOVI

Pod ovu kategoriju troskova spadaju materijalni i nematerijalni troskovi funkcioniranja ureda turisticke
zajednice te tro$kovi amortizacije. U materijalne troSkove spadaju troskovi doprinosa za zdravstvo,
zdravstvene usluge, putne troskove (naknada za vlastiti auto u sluZbene svrhe), materijal za ¢iS¢enje,
uredski potrodni materijal, izdaci za energiju, izdaci za uredenje prostora, troskovi reprezentacije,
prijevozne usluge za promo materijale. U nematerijalne rashode spadaju usluge €idcenja i odrZavanja,
usluge najma opreme, knjigovodstvene i informaticke usluge, pravne usluge, usluge revizije, komunaline



usluge, usluge HT i poste, nabavka uredaja za rad, odrZavanje zelenih povrsina ispred ureda, nabavka
sitnog inventara, bankovne usluge, premija osiguranja te ostali nespomenuti izdatci.

Nositelj  aktivnosti i | TZO Baska
partneri

Rok izvrsenja Kontinuirano
Budget 54.349,51 EUR

6.2.1. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA - MATERUJALNI | NEMATERIJALN! TROSKOVI

Prema dostavijenom Programu rada TZ Otoka Krka za 2025. godinu pod ovom se stavkom TZO Baska
financira materijalne i nematerijalne troskove ureda TZO Krka u iznosu od 2.385,74 EUR.

Nositelj aktivnosti i partneri | TZO Baska
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 2.321,12 EUR

6.3. TELA TURISTICKE ZAJEDNICE

6.3.1. TIJELA TURISITEKE ZAJEDNICE TZO BASKA

U ove rashode spadaju troskovi koji proizlaze iz rada tijela zajednice — turisti¢kog vijeca i skupstine, kao
$to su naknade za vijeénike, troskovi reprezentacije te tisak materijala za potrebe odriavanja sjednica
tijela turisticke zajednice. Clanovi Vijeéa primaju simboli¢nu naknadu od 35,00 EUR po sjednici te se zbog
{uvedano sa 26,54 zbog povedanja troskova Zivota uslijed inflacije i gospodarske krize), a naknada se
obraCunava po prisutnosti na sjednici.

Nositelj aktivnosti i partneri | TZO Baska
Rok izvrsenja Kontinuirano
Budget 1.500,00 EUR

6.3.2. SUFINANCIRANIE TZ OTOKA KRKA - OBVEZE ZA TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Pod ovom se stavkom financiraju troskovi za tijela turisticke zajednice TZO Krka.

Nositelj aktivnosti i partneri | TZ0 Baska, TZ otoka Krka, LTZ
Rok izvrsenja Kontinuirano
Budget 156,65 EUR

5.3.3. REPREZENTACHA

Planira se simboli¢ni troSak za hranu i pi¢e nakon odrzanih sjednica.

Nositelj aktivnostii partneri | TZO Baska
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 1.000,00 EUR




7 KLZERVA

Na ovoj se poziciji predvida rezerva 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te
financiranja neplaniranih aktivhosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguéa je alokacija sredstava rezerve
na ostale pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti). Za financiranje neplaniranih aktivnosti na
ovoj poziciji predviden je minimalan iznos.

Nositelj aktivnosti TZO Baska
Rok izvrienja Kontinuirano
Budget 4.000,00 EUR

ROPOKRIVANIE MANIKA PRIHODA I PRETHODNFE GUIDINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata posiovanja u tekuéoj godini, ukoliko se ostvari manjak prihoda
nad rashodima, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava
rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.

Nositelj aktivnosti TZO Baska
Rok izvrsenja Kontinuirano
Budget 0,00

Ukupni rashodi TZO Baka u 2025. godini procjenjuju se na 674.000,00 EUR.

0. INFORMACIHISK! SUSTAY  1ZVIESCIVANIE

DuZnosti direktora na izvrienje programa rada:

Direktor Turistitkog ureda TZO Baska obavlja sve poslove koji se odnose na organizaciju, rukovodenje i
poslovanje Turistitkog ureda, opisane i navedene u Statutu TZO Baska i u granicama odredenim
Zakonom, drugim propisima, te Aktom Ministarstva turizma. Takoder, direktor uskladuje materijalne i
druge uvjete rada Turistitkog ureda i brine se da poslovi i zadaci budu na vrijeme i kvalitetno obavljeni,
u skladu s odlukama, zakljuécima i programom rada Zajednice i njezinih tijela.

Rad povremenih tijela Zajednice Za izvrenje stalnih i povremenih zadaca Zajednice, Turisti¢ko vijede
moZze oshovati odbore, sekcije, komisije i druga tijela, te koristiti usluge znanstvenih i struénih, pravnih
i fizickih osoba. Ta tijela nemaju pravo odluéivanja, a odlukom o osnivanju odreduje se njihov stav,
djelokrug i druga pitanja u vezi njihova rada.

Izmjena financijskog plana

Turisticko vijeCe moZe bez sazivanja Skupstine mijenjati financijski plan i program najvide 5% vige ili
manje od planiranih sredstava koja su predvidena i prihvacena na redovnoj Skupstine TZO Baska.
Izmjena financijskog plana na Skupstini vrsiti ¢e se kada se uvidi da ¢e financijski plan i program odstupati
od predvidenog vise od dozvoljenih 5%.

lzvjeséivanje

Tijekom izvrienja Godidnjeg programa rada prati se ostvarenje zadaca, aktivnosti i ciljeva, kroz analitiku
podataka o turistickom prometu na podrucju destinacije (dnevno, tjiedno i mjeseéno), analiti¢ka izvjedéa
s podacima o uspjesnosti online marketinikih kampanja vezanih uz promociju destinacije, manifestacija
i ostalih turistickih proizvoda, izvjestaje izvodada radova, korisnika potpora za organizaciju razli¢itih
dogadanja itd. Periodi¢no se izraduju izvjei¢a o izvriavanju zadada, analizira se stanje i ocjenjuje
ostvarenje prihvacdenog Godisnjeg programa rada i financijskog plana kroz redoviti rad Turisti¢kog vijeca.



Direktor je duZan jednom godidnje izvijestiti Turisticko Vijeée o radu i poslovanju Zajednice. Direktor
takoder izraduje godiénje izvjedce o izvréenju zadada, analizu i ocjenu ostvarenja programa i financijskog
plana. Prijedlog godi$njeg izvje$c¢a utvrduje Turisticko vijece, a usvaja Skupstina TZO Baska.

lvana Topi¢, mag. oec.



FINANCUSKI PLAN ZA 2025. GODINU

INDEXS DAIENE |
PLAN 2024 DOPUNE i)
PRIHODI "‘:uzm uDio |7 ZMIENEL mmuo FRANCISKOG | UDIO 'ZM’E::; "‘“:u;m’ unio | woexs
DOPUNE FP PLANA Dot
2013 EUR AN
i trvornd pribodi 52100000 | 91,24 | 11721 [483.756,19] 530.500,00 | 9193 | 10182 | 621.00000 | 5214 | 11706
1.1 Turistidka pristojoa 456.000,00 | 7986 | 11260 |429.21858] 47050000 | 81,53 | 103,18 | 555.00000 | 82,34 117,96
110, |Turistitha pristojba - redowi raéun 250.000,00 11842 | 425.055,93| 466.000,00 103,56 | 550.000,00 118,03
112, |Turistitha pristojba u aautitkom turizemy £.000,00 13333 | 416263 | 4.500,00 75,00 5.000,00 111,11
1.2, Oanarina 6500000 | 11,38 | 108,33 | 54.537,61| 60.00000 | 1040 | 9231 | 66.000,00 879 110,00
& Pribodi iz proratuna opéine/ grada/drk 3200000 | s60 | es26 |23.0000 | 2740000 | 475 | 8ses | 25s0000 | 372 | s3o7
£ N U L 1500000 | 263 | 7180 | 830000 | 2600000 | 277 | 10667 | 1500000 | 223 33,75
& rEo e fon oty 000 __og 0,00 0,00 000 | 000 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodaiske djelatnost! 200000 | 035 94,92 2.590,00 | 2.3%0,00 045 | 22950 | 230000 0,57 96,53
6. Preneseni prihod x prethodne godine 0,00 0,00 276,70 276,70 0,05 0,00 10.000,00 148 | 361402
z Ostali prikodi 200000 | 018 2,00 300,00 opos | 3000 0,00 0,00
UKUPN PRIHODH 57100000 | 10000 | 10e80 |513.822,89] 577.066,70 | 100,00 | 103,06 | 674.000,00 | 100,00 | 116,80
IZMIENE
DOPUNE
AXTIVNOSTI PAN202Y | o | nppes | TROSKOWE | s pciskos | upio | womcs | PANZ2% | ung | exs
EUR DO 30.09. EUR
PLANA
EUR
1. ISTRAZIVANIE | STRATESKO PLANIRANJE sasi4 | 092 | sasm | 226812 2.268,13 040 2305 12.062,84 1,79 331,84
izrada ) /¥ h
11 5.268,14 5681 | 216813 2.268.13 [T 9.062.84 9,57
7] prema g8 Branda Krk Dutdoor -
orox [ME 15.0%) 1.30327 84,82 1.39326 139336 100,00 447,42 3211
TZ Udruiene aktivnosti u kzradi plana upravijanjs destinadijom
oToK L2 ook keka [prema kijutu 16,88%) L4856 i
Tz udrudene akthmosti sa TZ otoka Krka - Konaultantske ustuge
13, 146,86 [
OTOR = {prema idjutu 16,88%) 20
::T o 1.1.4. Lirada strateikih dolumenata sukladno 2akonu u turkrmu 3,000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 7.000,00 000
o “';' projektu €U Imterreg S)_HR 2021.2027. | 7087 0,00 87487 87487 100,00 000 0.00
w3 [Istradivanie | anatiza triista 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 3.000,00 0,00
1.3 om0 800 0,00 0,00 0,00 oo 0,00
2. RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA 21376955 | 4295 | 102,65 | 23318447 | 302.69663 | 5338 | 11057 | 33223036 | 4930 100,77
by | St DO e F2ET wuitstitkh |y 60,55 %626 | 623835 | 1131958 13856 | o803 s,
prokvids
211 |Rawvoj projekis Camino Kek 3.000,00 66,67 914,60 2.000,00 66,67 3.000,00 150,00
2.1.2.  |Rarvoj projekia novib trail i bike staza 3.000,00 30000 | 3.150,00 2.150,00 238,33 5.000,00 69,93
2 24,3  |SuAnanciranie T2 otoka Krka - padriha rarvoju turistithog 2.16955 72,68 2.169,55 2169555 100,00 1507,72 2]
OTOK. B R e e
E Sufinandiranje TZ otoks Krka - potr3ka razvoju turistitkog
OToK protsvoda [prema kjudu 16 B8%) - » 472,64 0,00
Sustavi kvatitete tristitkog @00 0.05 o210 00 0,00 0,00 0.00
2.2.0. Imm Famdy 0,00 0,00 0,00
(X3 |Podrixa cazvoju wristiskin 198.500,00 105,27 | 19201648 | 23030500 11602 | 259.500.00 11268
231 |Ruliumo - sebeese s 45.500.00 86,72 |_ssaso 132,08 1160000 12381
2.3.11. |Lletne manifestacije (Batéansko kultumo ljeto} 32.000,00 6637 | a1s50,12 | 45.000,00 140,63 55.000,00 12222
2312 |advemuBals 8.000,00 400,00 0,00 13.000,00 162,50 13.000,00 100,00
2313, |usirsu Batit 2.000,00 94,58 3.057,08 3.057,08 152,85 3.500,00 13449
2.3.14. |sgc_w dan turlma 3.000,00 0,00 0,00 0.00 0,00 5.000,00 0,00
2.3.1.5. k - ekotofka manifestacija - “Batka Rolica® 4.500,00 94,61 4.768,83 4.76383 105,97 5.000,00 104,85
2.3.2. Sportuke manifestacie 25.500,00 110,62 26.15. ESESD 104,11 | 2750000 103.18
2321, |alslands 20.600,00 100,22 | 2084552 | 2084552 101,19 | 2000000 95,34
2.3.2.2. e 2.500,00 96,54 2.807,00 2.307,00 13228 4.000,00 120,96
2.32.3. |adventure race 2.500,00 0,00 2.500,00 2.500,00 100,00 0,00 000
nNovo |2.3.24. |828 Teall 3.500,00 0,00
233 |Tadidonsine - Brand muntestacie 123 400,00 1019 | 10647893 | 137.82657 111,69 150.500,00 109,20
2.33.1. [Ribarski dan 30.000,00 11065 | 4155058 | 4200000 140,00 42.000,00 100,00
233.2. |Batka Imemational Gultar Festival 25.000,00 120,06 | 2452838 | 2452835 93,11 24.000,00 97,85
23.3.3. |BaZka Outdoos Festivat (organizacia TZ0 Baika) 18.000,00 131,87 0,00 20.808.22 116,10 24.000,00 119,84




2.3.34. |Crnaovea 50.400,00 100,00 | 5020000 50.400,00 160,00 60.500,00 12004
24, - Galerijp 4.300,00 1327 5.7838% 5.872,08 136,56 5.300,00 90,76
241 |Redjski trofkavi galerije 300,00 115,38 181,76 210,00 50,00 300,00 111,11
242 |0 Izlolbh 4.000,00 7132 5.602,08 5.602,08 140,05 5.000,00 £9,25
25. Podrika turistitko) industriji 62.800,00 10441 | 2915000 | 55.200,00 87,90 57.500,00 104,17
Potpora za i u turlzmu na
% ¥ 26.000,00 100, 28.000,00 107
2.5.1. Bt % 26.000,00 109,01 5.250,00 00 59
2.5.2. Potpora 2a programe - van javnog poziva - BsWirelles 4.000,00 137,93 0,00 4.000,00 100,00 4.000,00 100,00
25.3.  [Donaclje £00,00 100,00 500,00 900,00 112,50 1.000,00 111,11
2.5.4. 1pors osp & O TEAS TOr Abul 32.000,00 98,16 | 23.40000 | 24.300,00 7594 | 2a500,00 10082
F_snmsvw\ U PRIKODIMA OD OPUNE BASKA) i - i
3. KOMUNIXACUA | OGLASAVANIE 9244982 | 1637 119,35 | 54.916,71 86.237,18 1521 92,28 112.767,60 16,73 130,76
33 Definiranje brending sustava i brend arhitekture 3.000,00 0,00 000 3.550,00 115,33 5.000,00 140,85
Knjiga grafithog standarda - vizuaini identitet 3.600,00 0,00 0,00 3.550,00 5.000,00
3.2. Oglasavanje destinacijskog branda, turistitke ponude i proizvoda | 25.898,67 1005t | 2185245 5214 97,58 30.388,97 1025
324, |Posebne tematske kampanie po turistitiim prolzvodima | 2.000,00 1331 000 0,00 000 2.000,00 oIv/o!
3.2, |Ontielothite ) " 15.500,00 9940 | 17.45376 | 20.680,00 10605 | 21350000 103,97
|mwefama
3224 na 6.500,00 108,33 4.850,00 6.480,00 99,69 6.500,00 100,31
3.2.2.2.|Online oglatavanje 7.000,00 8459 6.845,75 8.200,00 11714 8.000,00 97,56
3.2.2.3.| Offiine oglaavanje 6.000,00 96,77 5.747,01 6.000,00 100,00 7.000,00 116,67
s sufinanciranje YZ otoka Xrka - On-$ine komunkacija [prema
orox |32 hutu 16,76%) 3.506,69 112,50 3.596,71 3.596,71 100,00 5.806,46 161,44
TZ Sufinanciranje T2 otoka Krka - Off-ine komunikacifa (prema
ook P24 fupew 16,769 801,98 58,67 801,98 994,72 12403 964,35 96,95
" sulinanciranje TZ otoka Krka - Off-line komunikacija (prema
orox [ {MjuZu 16,76%) - VAN UGOVORA 11836 000
3.3. Odnosi s javnoiéu: globalni | domadi PR 1.040.23 7405 1.060,75 1.060,75 101,10 1.058,05 94075
3.3.1  |Odnosis javnottu: globalnl | domadi PR 500,00 21,58 448,63 448,63 8,7 500,00 1145
irs Sufinanciranje T2 ctoka Krka - Odnosi s javnodéu i PR (prema
orox P32 Kijuty 16,76%) 549,23 45,10 612,12 612,12 11145 558,05 91,17
34, Marketinike | posiovne suradnje 20.184.90 111,92 2.196,90 9.446,90 46,79 19,341,809 w7
341, = P s 10.743,00 100,00 000 0,00 0,00 B.000,00 000
Udruieno oglalavanje u suradnji sa sustavom TZ-a §
342, lred = 2.250,00 110,35 7.250,00 100,00 7.500,00 103,45
Tz T2 otoka Krka i
3 . 396, 00, 2.153, 93,04
orox P43 116.76%) 2.196,90 302,05 2.196,90 2.396,90 100,00 29 X
1z TZ otoka Krka i
orox |24 prems kjudu (16,76%) - VAN UGDVORA 1.668,00 Lo
35, i posebne ijei dioniis 6.522,11 145,723 £.476,61 5.476,61 83,97 7.056,50 12485
3.5.4.  |Sajmovi, posebne prezentadije i poslovne radionice 2.500,00 100,00 1.595,33 1,595,33 63,81 4.000,00 250,73
gt ox [352  |sufinanciranje TZ otoka Krka - Sajmovi 1 prezentatije (16,76%) 2.346,11 2984 | 234612 234512 100,00 1.368,50 58,33
Sufinanciranje u koordinacifi 72 otoka Krka - informatori na
3.5.3. N ) Bt (van ” 1.676,00 175,55 1.535,15 1.535,16 91,60 1.688,00 109,96
3.6. s P ) B2R.33 236,27 388,84 368,84 8715 822,66 216,71
3.6.1. s 500,00 0,00 0,00 0,00 0,00 500,00 0,00
LEd il iranje YZ otoka Krka - Suradnja s organizatorima
otox 362 anjs {16,76%) 388,83 103,36 388,84 388,84 100,00 34266 88,12
3.7. Kreiranje promotivnog matestjala 16.380,43 1uaks | 1296655 17.271,9% 105,34 22.779,36 13189
3.7.1. ipt 5.000,00 113,64 4.247,00 4.800,00 96,00 8.000,00 166,67
3.7.2.  |Brosure | tiskani materfali 7.000,00 100,00 | 5.847,56 8.100,00 15,71 8.500,00 104,94
L i iranje TZ otoka Krk: siranje p
e ) 16,26%) 2.872,03 118,75 287199 2871199 100,00 3.915,16 136,36
L3 TZ otoka Krk: promotivnog videa TZ
otox P otoka (15,85%) 1.958,08 0,00
12 | sufinanciranje T2 otoka Krka-Karte BIKE | HIKE TZ otoka (16,68%)
orox 1275 |vanucovora 1.508,40 342,82 0,00 1.500,00 99,44 2.363,20 157,55




38 stranice S22 4658 | 170047 221572 36.90 818458 58452
381 [internetske stranice { upravifanja 7.000,00 764,13 83,75 1.500,00 14 7.000,00 266,67
:m 382,  [sufinanciranje TZ otoka Krke-tntemetxke stranice (15,76%) 171572 ws | wmsn 17185,72 10000 | Lisess 69,05
39. Kreiranje | upravijanie bazama turistitkih podataka 2.364,70 s268 | 883491 | 121471 16200 | 1531553 110,21
3.9.1. iranje baze Sifalnih mater§ 2.000,00 a3 | aro20 | 13.60000 17000 | 1500000 11029
19.2 sustava baze (GDPR 350,00 0,00 0,00 0.00 000 0,00 0.00
TZ fi franje T2 otoka Krka: i upravijanje bazama
ok P93 [Rurietieat poctara 116.76% 14,70 30489 | 11471 1471 10001 11553 100,71
310,  |Turistitko-informativne aktivnosti 134023 uze1 | Mon 585023 2225 | 300000 a8
3101, |Turistiks signatizacija 2.000,00 100,00 0,00 6.500,00 3500 | 300000 45,15
vz TZotoka tamistitke
orox 2192 [qag7em 34023 000 3023 340,23 100,00 0,90 0,00
4 DESTINACLISKI MENADZMENT 1m120,68 | 218 | ssaz | sasase | 140667 | 247 | 71 | 170980 267 12832
a1, 1ik sustavil / 403247 201,01 2038 7038 1832 889,58 120,15
a1l [rusisticd sustavii /i Jrotem! 2.000,00 0,00 000 0,00 000 0,00 000
';,“ a1z s"ﬁm“"m a9i€ 12 otatei i - Informecisid sustavi  apifiacije 388,83 o000 426,05 486,05 12500 63638 130,93
L Sufinanciranje TZ otoka Krka - Informaxijski sustavl | aplikacije
| SR roppisisie s i 653,64 64 P 254,33 91 53,20 99,56
4.2, = u destinauils 2.007.21 9850 | 118467 1.623,79 77,43 2110936 129,90
2.1, |::"hd'° '::"“ Hhupont (ca subjelne riamog tektard 2.000,00 9919 967,35 100333 54,67 1500,00 197,20
Lzmu 422 [strutni skupovi | edukaciie v suradni sa TZ otoka Krks {16,88%} 97,1 86,13 mn 53046 545,68 48,35 923
12 Steulni skupovl | edukaciie u suradnji 53 TZ otoka Krka {16,88%) -
lorox [*2*  |vanucovora el o
Tz Muitimedijalna karta kuiturnih spomenika u suradnfl sa TZ otaka
otor [*2*  krka 16.38%) 9181 o0
3 Poticanjs na otwenje | uredenis Sestinacie 12.000,00 4332 | 392375 | 1166250 97,19 | 15.000,00 12862
FEey 7 i 2.000,00 743 | 126750 | 230000 11500 | 3.00000 130,43
432 |Uredenje staza - projekt Kvamer Outdoor 5.000,00 w000 | 200000 5.000,00 w0000 | 7.00000 140,00
133, |odriavanje staza 2.000,00 11,50 65625 136250 68,13 2.000,00 146,79
434, |uredenje penjatitea 3,000,00 1 0,00 3.000,00 10000 | 3.000,00 100,00
|5 ELANSTVO U STRUKDUNIM ORGANIZACUAMA 836 000 | 1137 835 235 000 | 10000 10852 o | 120800
E‘I o [52 s e T2 otola Hrka 2a SKAL {16,76%) B36 1Ly 836 10000 852 101,91
52, E1anstvo u strukovnim organizacifama T20 Batka 0,00 0,00 100,00 0,00
5. ADMINISTRATIVMI POSLOVI 16036445 | 28,08 | 111,97 | 10728500 | 16182071 | 2854 | 10091 | 1sa7sizs | mm0 | 1036
51 Plaie 108.867,01 102,93 | 7564555 | 10011522 10025 | 13277558 126,26
6.0.1.1. |Pracedoprinosi 95.000,00 10579 | eeeesso | 9419711 99,15 | 12040000 127,82
5.0,1.2, |0stallizdactzazaposiene - ""'l ade, regres, bolitnica, prehvana | g o000 10656 | 185205 | 7.40000 11385 | 510000 12297
5113 |Prijevor na posso 900,00 w272 | es7.00 1.051,20 168 | 110000 102,64
12830 | 081008 | soessm 10333 | sesws1 106,60
I4 2.4 . 1928 | 238574 231578 wo00 | 2302 92,20
e . TEETIE . R .
621, |Dogeinos 2 450,00 00,00 | 37506 250,00 100,00 450,00 100,00
6.2.2.  |zdravstvene wsiuge 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
[6.2.3. [putni trotkovi - naknada za viastici auto u stulbene svrhe 3.000,00 120,00 | 25331 3.500,00 11667 | 3.50000 100,00
6.24.  |Materijal za Sitenie 100,00 ETEEY) 5245 100,00 100,00 200,00 200,00
6.2.5. |uredski potrodni materijal 1.000,00 19286 | 181582 2.500,00 25000 | 250000 100,00
626 |iadaciza energiiu 2.500,00 15625 | 112038 1.700,00 58,00 2.000,00 117,65
6.2.7. |uredenie prostora arhive/TiC 500,00 .00 0,00 0,00 0,00 500,00 0,00
5.28  [Reprerentadjo/unn 2.000,00 153,85 | 101880 2.000,00 w000 | 250000 125,00
629, |Radne uniforme TIC 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5.2.10. 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
52.11. |usiuge &iséenja | odrisvania 1.500,00 13863 | 26625 466,25 21,08 1.000,00 214,48
6.2.12. |Usluge najma opreme-fotokopiml aparat 2.800,00 107,69 2.052,65 2.800,00 100,00 2.800,00 100,00




SVEUKURNG 1

5/1.000,00

109.79

303.521.56

461.066.68

140 00

99.31

674.000.00 100.00

6.2.13. |:'sh"'d""'"" 1osohne ushige |knfgovadstvens | informatiche 7.500,00 w2,7a | 539520 7.300,00 97,33 B.765,00 12007

6.214. |Pravne usiuge 450000 3.553,00 4.678,00 10395 | 470000 10047

6215, |Usluge revizije 1.687,50 13,00 | 168750 1.687,50 10000 | 175000 103,70

6236 |RTV pristol 120,00 102,72 05,58 127,84 106,20 130,00 102,01

6.2.17. |Komunalne usluge 2.500,00 10000 | 1.980,32 2.600,00 108,00 | 270000 103,85

6218  [Usluge HT1poite 2.500,00 10870 | 173520 2.200,00 8,00 2.30000 108,55

6.2.19. [Uredaj{mobiel) 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

6220, [zeiene povitine 1.00000 10811 | 78114 $10,00 81,00 1.000,00 12346

6221, |Sredianje arhivskog gradiva 1.000,00 0,00 1.200,00 120000 120,00 200,00 16,67

6.222. {Sital bventar 523,74 o0 53652 2.810,00 51653 | 2.000,00 7117

5.223. 100,00 6.374,00 91,06 100,82

400,20 | 2.083,16 3.000,00 12000 100,00

[5.2.20.  |Bankowne inhuge 1,500,00 11,38 | 120,65 1.500,00 10000 | 150000 100,00

0,00 81,00 0,00 0,00

196,08 | 127551 1,500,00 51,00 1.500,00 100,00

: 13692 | 132020 2.205,00 127,50 13217

5.2.27. gatan) 450,00 311,05 0,00 450,00 10000 | 100000 mn

62.28. |ostall jedaci 1,000,00 00,00 | 115420 1.500,00 15000 | 153330 10223

6220, |Kotizactje 350,00 se8 | 17500 345,00 098,57 500,00 144,03

6 3. Tereta tristicke 2ajedaice 282055 1783 | %2046 172956 6,77 265,65 153,60

6.3.2. 2arad 1.500,00 150,00 0,00 1.100,00 73,33 1.500,00 136,36

(12 Sufinanciranje T2 otoka Krka - obvere za tijela turistitke

orox |53 258 ik 16 70nd 12056 000 129,56 12056 100,00 156,65 12001
[633. [trotak heana, pi i 1.000,00 25000 | 69090 500,00 50,00 1,000,600 20000_|

63.4.  [Tuah radnin [ Vijeta i Skuptine} 0.00 0,00 0,00 0,00

h. 2.00000 | 070 0,00 0.00 0,00 090 0,00 4.000,00 0,00

5 POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE 1600000 | 250 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 000 0,00

118 86




